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记者19日获悉，2022年北京广播
电视台春节联欢晚会近日进行了录
制，公布了今年的歌舞类节目阵容。
今年的北京台春晚由演员张国立、春
晚代言人杨颖和北京广播电视台主持
人春妮、曹扬、郭炜、佳艺等联袂主持。

为契合新春氛围，晚会在舞美和
灯光的设计上下足了功夫。今年的舞
美设计核心亮点是“全景沉浸式”，并
蕴含着“大展宏图”的美好寓意，在空
间打造上，实现了 720°的立体沉浸
体验，舞台上亭台楼阁的渲染采用了
全景角度的布置。天幕、地屏、移动开
合屏、斜角屏等大屏的运用，拓展了动
态视觉的展示空间。除了明亮与热烈
的场景设置，在灯光配合下，舞台还会
体现出星辰大海的天幕视觉效果，奇
幻的舞台也为整个春晚梦幻般的呈现
提供了更广阔的空间。此外，2022北
京台春晚延续使用高标准的4K技术
制播全流程，以更加成熟的技术优势
赋能舞台艺术呈现。

今年北京台春晚代言人之一杨
颖，还与阿云嘎、金圣权两位“音乐剧
王子”合作歌舞节目《让世界更美》。
节目采用花车巡游的方式，将具有各
国风情的舞蹈秀逐一呈现。青年歌手

蔡徐坤带来歌曲《山河无恙在我胸》，
为英雄而歌，为所有奋战在抗击疫情
一线的勇士而歌。为了彰显整个节目
的气质，背景大屏幕以动态数字长卷与
三维模型为素材，基于故宫博物院现藏
的国宝级文物画卷《千里江山图》打造，
用数字科技创新演绎中华传统文化。

为达到晚会的合家欢效果，备受
大家喜爱的歌手腾格尔会与喜剧演员
艾伦合作演出，为大家带来深受时下
年轻人喜爱的《热爱105℃的你》。晚
会也不忘突出北京地域特色，邀请梁
天、杨立新、屠洪刚、刘金山四位地道
的北京爷们儿同台，共同回忆往昔峥
嵘岁月，并带来为春晚特别创作的歌
曲《找乐》。作为北京的标志建筑，钟
鼓楼是一代代北京人心中永恒的记
忆。小柯、郝云带来的《钟鼓楼》，用清
脆悠扬的童声合唱，唤醒北京人的儿
时记忆。大屏使用斗转星移技术，全
景式展现北京城的时代变迁，同时结
合现场舞美装置，展现“双奥之城”的
万家灯火，将中国年、北京味儿诠释得
淋漓尽致。

为迎接即将到来的北京冬奥会、
冬残奥会，2022北京台春晚邀请吴京
和冬奥文化推广大使伊丽媛及众多网

友合唱《一起向未来》，展示北京作为
“双奥之城”的无限魅力。2022 北京
台春晚，在传达“一起向春天”主题的
同时，也极力彰显北京广播电视台作
为首都媒体的责任与担当。歌舞表演

《大戏看北京》，邀请北京人民艺术剧
院、北京京剧院、北京交响乐团、中国
杂技团、中国木偶剧院等院团，共同展

现过去一年北京文化建设的成果，同
时也将“大戏看北京”的文化名片通过
北京台春晚的舞台推向全国，展现北
京作为全国文化中心的榜样力量。由
北京广播电视台百位青年主持人共同
演唱的《最美中国画》，同样也满怀朝
气、热情洋溢地预祝冬奥顺利举办。
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动画剧集《眷思量》在视觉设计、
美术风格以及剧情等方面都比较符合
女性观众的口味，结结实实地收获了
不少女性观众。

最近一段时间的每周日中午，00
后小高同学都会准时打开哔哩哔哩
（B站），在《凡人修仙传》更新后第一
时间打出弹幕“念头通达了”。满屏幕
的“念头通达了”是这部动画剧集的观
众之间心照不宣的暗号，意思是终于
等到更新了。据统计，该国产动画播
放量已达4.3亿，远远超过此前在国内
经过多轮推广营销的日本动画《国王
排名》。

易观数据不久前发布的《数字经
济全景白皮书》显示，近年来我国动漫
产业持续增长，总产值已经超过2000
亿元。这之中，国产动画在全产业中
占比超过70%。另据艾瑞咨询的网络
视频市场监测系统 iVideoTracker 数
据显示，过去一年里，国产网络动画的
月均播放时长已经超过了海外动漫剧
集。国产动画正在收获越来越多观众
的心，成为中国动漫产业增长的核心
贡献力量。

好动画需要好故事，优质IP构筑
国产动画质量的基石

“服饰和建模令人赏心悦目，堪称
国 漫 顶 级 ”“ 不 恋 爱 脑 的 女 主 好
评”——在动画剧集《眷思量》的评论
区里，为其叫好的观众抒发着自己的
观剧感想。这部动画剧集的导演、编
剧等主创人员都以女性为主，因此在
视觉设计、美术风格以及剧情等方面
都比较符合女性观众的口味，结结实
实地收获了不少原先热衷于日本动画
的女性观众。近年来，像《眷思量》这
样的原创佳作频现，如《伍六七》《灵
笼》《雾山五行》等一系列口碑与市场
双丰收的作品，已经牢固树立起了观

众对国产动画作品的信心。
尽管原创作品预示着国产动画未

来的巨大潜力，但也有着剧本质量不
稳定、制作周期长等问题，因此目前主
流作品仍然是以漫画、小说的IP改编
为主，如《一人之下》《画江湖之不良
人》《狐妖小红娘：两生花篇》《斗破苍
穹》等，不仅取得较高的网络评分，并
且从各大平台的播放数据看也占据绝
对优势。

值得一提的是，坐拥海量优质IP
的阅文集团也在加快动画领域的进军
速度，目前正在开发的动画项目超过
50 个，其中包括《大奉打更人》《星域
四万年》《第一序列》《全球高武》等拥
有极高人气 IP。对于 IP 改编作品成
为国产动画主流的现象，动画制作人
周阳健认为根源在于好动画首先要有
好故事：“动画作品关键是要有优秀剧
本，毕竟无论哪个国家、地区和文化背
景的观众都喜欢好的故事。”

而国产动画市场的光明前景还不
停吸引着新玩家加入。以短视频平台
为例，抖音启动“轻漫计划2.0”，将建
设动画小剧场；快手公布“发电计划”，
每月将以亿级流量重点扶持二次元内
容。

打通上下游市场，实现全产业链
的创收增效

检验用户喜爱程度，是否愿意为
国产动画开通会员，可谓是一项重要
指标，即付费率。据B站数据显示，过
去一年里，该网站国产动画观众的会
员收入同比增长超120%，并且用户付
费率增速超过国外动漫剧集。此外，
腾讯也在自己的财报中表示，视频付
费会员数增长“主要受益于热门动漫
IP及剧集的推出”。

B 站曾是国外动画剧集的主阵
地，现如今平台上的国产动画已经到

了和海外剧平分天下、甚至具备优势
的地步。从2018年至今，该网站出品
国产动画178部、上线430部；累计观
看人数3.4亿，累计观看时长19.2亿小
时，用户互动总数 20 亿；已经形成一
个可以持续产出优秀国产动画作品的
生态体系。在其他平台上，国产动画
的优势地位也非常明显。例如腾讯视
频 2021 年引入的动画剧集《双城之
战》，坐拥海量的“英雄联盟”游戏玩家
的观众基数，其精良制作也获得非常
高的评价，但播放量只有同平台播出
的国产动画《魔道宗师》的十分之一。

究其原因，业内专家认为，当代年
轻人有很多国风爱好者，而国产动画
相比国外剧作在美术风格上更适合中
国观众的口味。例如《雾山五行》以传
统水墨技法融合当代审美风格的画
面，获得2021年第18届中国动漫金龙
奖的“最佳系列动画奖”。

不仅如此，由于国产动画拥有自
主IP，相比国外动画在多元化题材开
发上更加自由，因此具备了不断破圈、

拓展自身边界的能力。比如，《雾山五
行》与奶茶、帆布鞋品牌发布联名款。
中国古代背景的国产动画《秦时明月》

《大理寺日志》等也与汉服品牌、男装
品牌推出了各自的联名款。

此外，把国产动画改编成剧本杀
的成功案例亦屡见不鲜。例如国产动
画剧集《秦侠》讲述一个两千年前被制
成秦俑封存，到当代才苏醒的秦代少
年如何在当代都市里行侠仗义的有趣
故事。在动画作品播出后，这个IP被
对好剧本有着强烈渴求的剧本杀行业
看中，被改编成剧本杀让观众从线上
玩到线下，去扮演角色亲身体验剧情
中的快意恩仇。人气动画《狐妖小红
娘》不仅被改编成剧本杀，杭州临安景
区还特意为其开发出主题景区。不同
圈层文化的相互渗透，让国产动画的
边界不断延展。

这意味着，国产动画产业正打通
上游内容市场和下游衍生品市场，实
现全产业链的创收增效。

记者 卫中 来源：文汇报
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