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随着北京冬奥会的圆满落幕，这一举世瞩目的盛会所具有的多维度意义开
始展现出越来越清晰的脉络。从2008年的夏奥会到2022年的冬奥会，两次盛
会，积累下留给未来的宝贵财富。

北京冬奥会，对经济、社会发展，对青少年一代的成长，对奥林匹克运动的
历史和冬季运动的发展格局，都有着不可估量的深远影响。

冬奥改变城市
随着谷爱凌、苏翊鸣在首钢滑雪大跳台连续摘金，北京新时代城市的发展

风貌也一同被世界知晓。老旧厂房变身北京冬奥组委办公地、发电厂旁建起了
冬奥滑雪大跳台。这一转变也是城市发展路径转变的一个缩影，北京高质量发
展的步伐，已经越迈越坚实。

从交通上看，大兴机场、高速路网、轨道交通运营建设加速推进，京张高铁
将河北张家口拉入京津冀“一小时生活圈”。在冬奥期间，来自全世界的人们在
三大赛区之间的转换中见证了中国速度，坐着高铁去滑雪，已越来越成为一种
时尚。

从经济上看，北京市的冰雪产业结构日渐清晰，开展各级各类群众活动2
万余场，参与人次约3100多万，冰雪运动覆盖面进一步扩大。

从科技上看，冬奥期间在衣食住行等各个方面的科技应用，让全球的运动
员们纷纷“点赞”。“十四五”期间，北京将加快打造世界主要科学中心和创新高
地，为实现高水平科技自立自强和建设科技强国提供战略支撑。

国际奥委会主席巴赫认为，北京是第一个举办了夏季和冬季奥运会的“双
奥之城”，这是在书写历史，使得中国在夏奥会和冬奥会，都出现在了世界舞台
的中央。

冬奥改变青少年一代
在冬奥会的筹备、举办的过程中，以及在冬奥的赛场上，青年一代展现出了

属于这个时代的自信、担当与活力。在成长为祖国栋梁的过程中，冬奥成了他
们难忘的记忆。

在刚刚结束的北京冬奥会上，出生于2004年2月18日的苏翊鸣分别在单
板滑雪大跳台比赛和坡面障碍技巧比赛中收获金、银牌，为中国冰雪运动取得
历史性突破。苏翊鸣以自己的奋斗故事、夺冠经历激励广大青少年：“热爱是最
好的老师，年轻人一定要找到自己的目标，付出最大的努力去追求梦想，努力和
汗水从来不会骗人。”

通过冬奥会，越来越多的青少年爱上了冰雪运动。中国女子冰球队主教练
伊达尔斯基表示：“总体来讲，中国冰球运动的发展需要依靠青年水平的提高以

及参与人数的增加。我希望，在承办完冬奥会之后，中国年轻人会受到鼓舞，去
追求参加冬奥会的机会。”

冰球运动正在北京逐步升温。2021年北京市中小学生校际冰球联赛共有
119所学校、126支队伍、1730名运动员参赛，比赛场次达到319场。2021-2022
北京市青少年冰球俱乐部联赛共进行1224场比赛，有25家俱乐部、256支队伍
近3600名球员参赛。截至2021年年末，北京市“冰雪运动进校园”做到了16个
区全覆盖，中小学生上冰上雪已达约210万人次。

包括冰球运动在内，大量的冬季运动项目都因冬奥会的举办而在中国蓬勃
发展。国家统计局数据显示，截至2021年10月，中国冰雪运动参与人数达3.46
亿，“带动三亿人参与冰雪运动”的目标已然实现。

全国范围的“冰雪运动热”，必将带动青少年更加广泛地参与到体育运动中
来，改变他们的生活方式，让他们更健康、更茁壮地成长。

冬奥改变世界
北京冬奥会的成功举办，“带动三亿人参与冰雪运动”目标的实现，改变了

世界冬季运动的版图，这是中国为世界奥林匹克运动做出的杰出贡献。
北京冬奥组委规划建设部部长刘玉民表示：“北京冬奥会最重要的遗产成

果就是实现了‘带动三亿人参与冰雪运动’的目标”。
北京冬奥组委运动员委员会主席杨扬表示，体育没有国界，全世界共享；中

国通过筹办北京冬奥会，不但实现了“带动三亿人参与冰雪运动”的目标，还给
世界冰雪运动提供了新的发展机遇。

中国冰雪运动的发展给全世界带来巨大的商机。欧美各大滑雪品牌闻风
而动，纷纷开始布局中国市场。生产滑雪服等产品的德国博格纳（Bogner）发布
消息说，将与中国品牌波司登成立合资公司，计划5年内在中国开设约80家门
店。美国运动服装企业Volcom也于2021年11月在北京开设了在中国的首家
门店。

“就我了解的情况，国外品牌非常看好中国滑雪市场发展的潜力，恐怕任何
一家有远见和雄心的企业，都不愿意错过这个市场机遇。”中央财经大学体育经
济研究中心主任王裕雄说。

国际奥委会主席巴赫指出，本届冬奥会中国最大的贡献就是实现了“带动
三亿人参与冰雪运动”这一目标。“哪怕这三亿人中只有很少一部分决定成为专
业的冰雪运动从业者，未来全球冰雪运动也会迎来一个全新的发展格局”。

冬奥会是一个节点，也是一个起点。通过举办冬奥所留下的诸多遗产，将
在未来的日子中逐步展现在世界面前。 新华社特稿

北京冬奥会北京冬奥会，，留给未来的宝贵财富留给未来的宝贵财富

新华社哈尔滨2月27日电（记
者 杨喆 杨思琪）近日，在黑龙江亚
布力滑雪旅游度假区，年仅8岁的王
恒宇在单板滑雪U型池场地内上下
翻飞，王恒宇的父亲王海鸥则在一
边默默关注，并与教练交流孩子动
作问题。

“孩子喜欢滑雪，北京冬奥会也让大家的热情上来了，有不少这么大的孩子
都来滑了。”王海鸥说。

亚布力被誉为“滑雪世界冠军成长的摇篮”，而冬奥会再次点燃了这里的冰
雪热情。亚布力阳光度假村每天接待游客数百人，周末能达到一千人。“这比春
节前有较大增长。”亚布力阳光度假村有限公司总经理和慧杰说。

在哈尔滨最大的室内滑雪场哈尔滨融创雪世界里，大厅里等待领取雪鞋和
滑雪板的市民排着长队，一派热闹景象。

2000年出生的江雨鑫是哈尔滨融创雪世界一名滑雪教练员，她说，自己一
天要教4到5个游客，“小的只有三岁半，年龄大的有五六十岁”。

哈尔滨融创雪世界工作人员告诉记者，随着北京冬奥会举行，滑雪场掀起

一波滑雪热潮，平均每天接待量达八九百人，本地市民、游客量有明显增长。
哈尔滨冰雪大世界用冰雪还原俄罗斯、法国、瑞士等12个冬奥会举办国的

经典建筑元素，讲述冬奥故事。冬奥会会徽、奥运五环、可爱吉祥物……以“冬
奥之光 闪耀世界”为主题，打造了一个集观赏、游乐以及传播冬奥知识为一体
的冰雪乐园。

“我看到了冰墩墩和雪容融，和‘顶流’合影，真的是不虚此行。”在这个流光
溢彩的梦幻城堡，来自重庆的游客胡桂霞和家人玩得不亦乐乎。

冬奥会也带动了黑龙江冰雪装备产业的发展。近日，记者在位于黑龙江省
齐齐哈尔市的黑龙国际冰雪装备有限公司看到，公司门前一派繁忙景象：一件
件刚下生产线的冰雪产品，被精心包装，整齐码放在一辆辆货车上。这些满载
着冰雪运动装备的货车将驶出厂区大门，奔向全国各地……

齐齐哈尔黑龙国际冰雪装备有限公司前身是齐齐哈尔冰刀厂，始建于
1951年，2003年由于经营不善被迫停产。2015年6月，伴随着我国冰雪运动产
业全面升级，“黑龙冰刀”经过收购重组，再次扬帆启航。公司总经理鞠培鸿说：

“近几年，公司加速推进产业链条的拓展和延伸，成功完成了滑雪板、服装、护具
等产品的阶段性开发，累计开发了100多个品种的各类产品。”

参与采写：梁冬、唐铁富

冬奥激发黑龙江冬奥激发黑龙江““冰雪热情冰雪热情””

新华社北京2月27日电（苏斌 田绍慧）“中国篮球之队”微博27日发布消
息，称目前正在塞尔维亚贝尔格莱德隔离的中国女篮出访队伍全员最新核酸检
测结果均为阴性。

“中国篮球之队”微博称：“清零！截至目前，中国女篮出访队伍全员最新核
酸检测结果显示阴性！”

在本月10日至13日举行的2022年国际篮联女篮世界杯预选赛中，中国女
篮以三战全胜的成绩晋级女篮世界杯。

中国篮协15日发文称，在回国前的例行核酸检测中，中国女篮出访队伍有2
人核酸检测结果呈阳性，全队已就地进行隔离观察。此后中国篮协又两次更新
消息，中国女篮出访队伍累计10例核酸检测结果呈阳性。

中国女篮出访队伍最新中国女篮出访队伍最新
全员核酸检测结果均为阴性全员核酸检测结果均为阴性

2月13日，在2022年国际篮联女篮世界杯预选赛中，中国队以103
比70战胜法国队。 新华社发（普雷德拉格·米洛萨夫列维奇摄）


