
5责编：曹 凡 版式：李双玲 校对：李大志2022年8月30日 聚焦

装载大功率氢燃料电池发动机的重型
卡车、采用自由组合换电块的换电站、智能
调节充电时间的充电站……2022世界新能
源汽车大会8月26日起在北京、海南两地以
线下、线上方式举行，集中展现新能源汽车
产业链上下游技术创新和应用场景。

在北京展会现场，来自全球新能源汽车
领域的 40 余家参展企业，展出新能源汽车
整车、综合零部件、动力电池、驱动电机、汽
车电控、氢燃料电池等领域产品及技术，吸
引了大量观众驻足交流。

其中，一台装载了氢燃料电池发动机的
重型卡车格外引人注目。这款长续航、高功
率的燃料电池重型卡车，搭载了240千瓦氢
燃料电池发动机，代表国内氢燃料电池发动
机产品的先进技术水平。

“目前车辆正在进行路测，预计今年底
或明年初将正式发售。”北京亿华通科技股
份有限公司副总裁付晓明说，在国家新能源
政策的大力支持下，氢燃料电池汽车得到高
速发展，特别是商用车产品技术不断提升，
产品正在加快进入市场。

中国是汽车生产和消费大国，近年来新
能源汽车产业发展迅速，产销量和保有量位
居世界前列。受访专家普遍认为，中国新能
源汽车已进入全面市场化拓展期。

尽管受到疫情影响，中国新能源汽车市
场仍然火爆。根据中汽协数据显示，7月国
内新能源汽车销量同比增长1.2倍达到59.3
万辆，继续保持高速增长势头。1月至7月，
国内新能源汽车销量为319.4万辆，同比增
长1.2倍。

日前召开的国务院常务会议决定将已
两次延期实施、今年底到期的免征新能源汽
车购置税政策，再延期实施至明年底，预计
新增免税1000亿元。保持新能源汽车消费

其他相关支持政策稳定，继续免征车船税和
消费税，在上路权限、牌照指标等方面予以
支持。

在政策的“保驾护航”下，行业对新能源
汽车的发展走势给予了积极判断。中汽协
方面表示，对全年中国新能源车销量保持
550万辆的预期。

除了整车产品，诸多能源供给及配套设
施也在本次展会上亮相。从事新能源汽车
充电网建设和运营的特来电公司，展示了

“风光储充放”一体的新能源充电网沙盘。
通过光伏板和储能系统，可以进行能量储
存，并让车辆在用电峰谷的不同时段进行充
电调度。

在电池制造企业宁德时代的展台，一台
为新能源汽车更换电池的换电站正进行演
示。“希望通过最新研发的换电产品，让电池成
为共享资产，化解续航里程、补电便捷性和购
置使用成本三大电动车用户痛点。”宁德时代
相关负责人表示，未来换电模式将和充电模式
互为补充，共同支撑消费者的补能需求。

北京交通发展研究院节能减排中心主
任刘莹认为，国家战略的坚定指引、车辆技
术不断提升、使用环境便利性以及各种降本
措施综合使用，让新能源汽车对消费者更具
吸引力。

重庆长安汽车股份有限公司董事长朱
华荣认为，中国已经培育出全球最成熟的新
能源汽车产业链，并构建起了全球最大的补
能网络，持续改善新能源汽车的使用环境。

刘莹表示，下一步，各城市要依托全国
新能源车加快汽车产业结构调整和转型升
级，优化新能源汽车产能布局，保证新车供
给能力，还要持续提高新能源汽车核心技术
产品性能，不断提升完善整个供应链。
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8 月 26 日，参观者观看展出的一款氢燃料重卡产品。当日，
2022世界新能源汽车大会在北京、海南两地以线上、线下相结合的
方式召开。 新华社记者 鞠焕宗 摄

8月26日，参观者在观看一台可换电池新能源汽车的换电演
示。当日，2022世界新能源汽车大会在北京、海南两地以线上、线
下相结合的方式召开。 新华社记者 鞠焕宗 摄

同一类型、同一尺寸、同一材质的餐盘，加上“网红爆款”“ins风”“牛排盘”
等标签，标价就翻倍；同样是保温箱，“轻奢”“复古”“商务风”的产品总是卖得更
贵……近日，不少消费者吐槽在购物过程中发现的商品标签猫腻。

记者调查发现，用来帮助消费者细化商品分类的各类标签，反而成为商家
变相抬价的新手段。

商品贴上各种标签
近日，正忙着给房屋翻修的湖北市民刘女士，准备在电商平台选购新餐

具。通过“餐盘”搜索页面，她看中了一款标价为22.9元的8英寸瓷质平底餐
盘。由于店内没有刘女士满意的颜色，她再次使用图片搜索功能寻找类似的产
品。

搜索后，刘女士发现，同样款式的8英寸瓷质平底餐盘在其他店内售价为
9.9元，差价达10多元，且发货地均是广东潮州，这让她有些不解。

经朋友小李提醒，刘女士对两款餐盘页面内容进行反复比对发现，材质、尺
寸都相同，只是售价更高的被贴上“高颜值”“网红爆款”等标签，而售价低的则
主推“简约风”“早餐盘”等概念。

据刘女士介绍，小李是在购买保温箱时遭遇了同样的套路，才会进行此番
提醒。数月前，小李想购买一个13升的保温箱。“同样是13升的保温箱，产品A
的售价为238元，产品B的售价才不到70元。”刘女士说，两款产品介绍的保温
效果是一样的，明显的区别在于前者主推“复古”“露营”“轻奢”等概念，后者则
仅仅写着“长效保温”“冷藏便携”。

在刘女士向记者展示的产品页面中，记者还看到许多商品都有4个左右标
签，有的甚至高达七八个高频标签，以此来保证尽可能出现在消费者的搜索结
果中。

标签溢价高达数倍
同类产品，打上某些类型的标签后，身价就能实现翻倍。记者在多个平台

搜索发现，这样的案例不在少数。
在聚集了30多万用户的某网络小组中，许多网友都曾发帖寻找某些产品

的平价替代品，同时对商家通过标签抬价的手段进行吐槽。根据网友发布的内
容，“法式”“氛围感”等成为服饰领域抬价关键词，“轻奢”“ins风”“女用”等则是
日用品惯用的溢价标签。

对此，互联网营销师夏仪珍分析认为，帮助实现商品溢价的标签，包括功
能、用途、风格、场景等多个方面。他表示，通过打上某些标签，日用品的溢价能
达到2至3倍，文玩珠宝等甚至能达到5至10倍的溢价。

通过观察产品营销案例，夏仪珍发现，消费者在搜索时会下意识从自己最
直观的需求出发。例如，通勤场合或商务场合使用的商品，在不知道如何购买

时，会倾向于带上“通勤”“商务”等标签。
上海财经大学电子商务研究所执行所长崔丽丽认为，通过商品标签实现溢

价属于营销方式的一种，而且往往强调功能性表现词汇的商品偏平价，强调产
品功能以外的氛围、观感、体验等相关内容词汇的价格会更高。

谨防买产品成为买标签
用来实现产品精细分类的标签，成为商品溢价的关键词。夏仪珍分析认

为，出现这种营销现状的很大部分原因在于，许多网店商家并不直接负责生产，
而是一个推销商品的卖货渠道。他说：“大家拿的是同一个货源，想要卖出更多
商品就要在营销上‘下功夫’，包括精准定位的标签、图片展示和产品故事等，那
么卖产品就成为卖标签。”

夏仪珍表示，对电商平台而言，这样的做法并未被排斥。“一方面，标签化营
销属于商家的营销定位和策略，很难被平台筛选排查；另一方面，能吸引更多更
高额的消费，平台的流量增加，某些平台的抽成和佣金等就更多，也就不会排斥
这样的做法。”他说。

近年来，通过标签抬价的营销手段逐渐被越来越多的消费者曝光，并衍生
出一些“反制”手段。记者在某社交平台看到，许多博主开始教学如何搜索来避
开溢价关键词。例如，“化妆品收纳”改为搜索“桌面收纳”，“化妆台刷”改为搜
索“笔筒”，“工装马甲”改为搜索“老头马甲”等。

对此，夏仪珍也提醒消费者，在搜索商品时要避开精细化分类关键词，善用
图片搜索、价格排序等功能，尽可能充分地对结果页面的各项产品进行细节比
对。 刘小燕 来源：工人日报
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