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今年一季度，同业存单市场迅猛发展。《证券日
报》记者根据Wind数据统计，一季度，银行同业存单
发行规模达60120.3亿元，同比增长11.7%。其中，3
月份，同业存单发行规模同比增长9%。

Wind数据显示，按月度来看，1月份银行同业存
单发行10572.2亿元，2月份发行24519.2亿元，3月
份发行25028.9亿元。

除了发行规模有所提高之外，一季度，同业存单
的发行利率整体保持上升趋势。Wind数据显示，3
月份同业存单加权平均利率为2.65%，1月份和2月
份同业存单的加权平均利率分别为2.45%和2.58%。

谈及同业存单发行量和发行利率上升的原因，
中国银行研究院博士后李晔林对记者表示，开年以
来，实体经济融资需求大幅上升，一季度社会融资规
模和银行贷款规模扩张速度超出市场预期，成为银
行体系积极补充中长期流动性、大量发行同业存单
的主因。在2023年保持流动性合理充裕的基调下，
银行业倾向于通过以量补价策略维持盈利稳定增
长，因此发行同业存单成为商业银行尤其是吸收存

款压力较大的中小银行调整资产负债结构配比的重
要主动负债管理工具。

“同业存单发行利率变化的影响因素以市场流
动性供需和银行体系配置供需为主。年初贷款市场
整体火热，1月份和2月份的信贷投放超季节增长，
呈现短期贷款需求大增、中长期贷款投放持续增加
的态势，对银行负债端形成压力，因此同业存单利率
上升。”李晔林表示。

从净融资额来看，除了2月份实现净融资为正，
1月份、3月份的同业存单净融资规模均为负。以3
月份为例，Wind数据显示，3月份的同业存单总偿还
量达到26943亿元，明显高于此前2个月的偿还量，
净融资额为-1914.1亿元。

中信证券首席经济学家明明对《证券日报》记者
表示，春节之后同业存单发行量居于高位，但是由于
到期规模较大，因此整体净融资额并未出现明显上
行。

对于后续同业存单市场的量价走势，专家认为，
鉴于4月份、5月份同业存单到期量回落，预计同业

存单发行量可能下降。
华安证券认为，同业存单4月份到期规模明显

下降，仅为1.91万亿元，5月份到期1.93万亿元，后续
来看同业存单到期续发压力减弱，且部分银行存款
揽储力度增大，负债端制约度明显放缓，短期来看同
业存单到期续发压力或放缓。

李晔林表示，在发行量方面，由于银行信贷遵循
适度靠前发力的投放节奏，二季度信贷投放增速可
能低于一季度，加之4月份的同业存单到期量相对2
月份至3月份的到期高峰有明显回落，因此发行量
可能下降。在发行利率方面，3月27日起央行降准
释放流动性，可能为持续上行的同业存单利率按下
转向键。

明明表示，目前来看，考虑到4月份同业存单到
期压力较2月份至3月份明显下滑，信贷投放节奏将
放缓，且资金面预期较为平稳，因此同业存单利率进
一步上行的动力并不大，其中短期限同业存单较长
期限同业存单更具投资价值。
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首季银行同业存单发行超6万亿元
同比增长11.7%

随着3月以来国际金价强势上涨，金饰、金条、黄金股、黄金ETF、黄金期货
等受到投资者广泛关注。中国证券报记者走访北京地区多家银行网点注意
到，这股“黄金热”还带动了银行的黄金积存业务。业内人士表示，贵金属价格
后市仍有望表现突出，但投资者需根据自身风险承受能力择时入场。通过黄
金积存，分批购入黄金份额，可有效降低后期价格波动带来的风险水平。

黄金消费炙手可热
“以黄金之名赴约心动初春……您现场办理民生银行信用卡，即可享受菜

百首饰的百元优惠。”一家写字楼里，民生银行北京某支行和菜百首饰的工作
人员正热情地向中国证券报记者介绍着两家机构携手推出的“春日约‘惠’”专
享内购活动。

自3月以来，黄金价格持续攀升，消费者对于黄金产品的热情有增无减。
除了与银行携手推出联合优惠活动，不少金店趁势推出各类优惠活动，进一步
吸引人气。

某工作日中午，中国证券报记者来到北京西城区的一家金店，发现有顾客
正在店内选购金饰。据该店的工作人员小茹介绍，该店正推出购黄金或铂金
饰品，每满2000元返60元礼品券；购指定款式的古韵金饰，每满2000元返180
元礼品券；购饰品金条，每满2000元可返30元饰品通用券等优惠活动。

“挺多客户都是看重黄金饰品的保值属性。之后不喜欢的话，既可以卖掉
回收，也能以旧换新，再换个新款式。”小茹告诉中国证券报记者。

银行推荐积存业务
除了金饰、金条等实物黄金，银行的黄金积存业务也受到关注。中国证券

报记者走访北京多家银行网点时发现，相较于投资金条，客户经理们更大力推
荐黄金积存业务。

“当前金价已处在高位，后续是否能继续上涨，谁也说不准。若之前有购
入黄金，可以考虑卖出。”工商银行北京地区某网点的客户经理小王向中国证
券报记者表示，相比于一次性花费大价钱购入实物黄金，不如选择黄金积存业
务。走访过程中，多位客户经理强调，该项业务有“可提取实物黄金”与“降低
投资风险”的优势。据了解，客户可通过网点柜面、网上银行、手机银行等渠
道，使用积存金份额兑换实物黄金。业内人士表示，通过分批买入，可降低后
期黄金价格波动所带来的风险，平摊投资成本。

看好中长期走势
对于近期金价走高的主要原因，巨丰投顾高级投资顾问谢后勤认为，三方

面原因主导金价表现：国际地缘局势的变化日趋复杂，黄金作为避险资产展现
吸引力；欧美金融系统出现风险事件，导致国际资金的避险情绪进一步升温；
随着全球去美元化的进程加速，众多国家央行加强黄金储备，导致国际黄金需
求激增。

展望后市行情，有机构看好金价的中长期走势。国信证券认为，美联储加
息周期将结束，对黄金价格的压制大幅减弱。同时，从中长期维度来看，各国
央行购金力度大幅提升，成为黄金最强劲的需求增长点。

海通证券同样认为，美联储加息接近尾声，贵金属价格有望持续向好。在
美欧银行业事件尚未出现定论的背景下，若3月通胀数据进一步降温，美联储
加息预期或进一步降温。持续看好包括黄金在内的贵金属板块性投资机
会。 来源：中国证券报

黄金消费热度不减

银行积存业务受关注

银行业金融机构要充分发挥自身优势，有效利用数字信息技术，创新金融
产品服务，优化商业模式，强化风险管理，围绕不同消费群体实际需求提供更
加优质的金融服务。眼下，我国居民消费潜力正在逐步释放，财政货币等各项
稳增长政策积极发力，经济呈现明显恢复向好态势，各类服务类消费场景逐步
恢复。今年春节以来，我国居民消费出现较快增长，尤其是交通运输、外出旅
游等消费增长较快。同时，2022年我国居民本外币储蓄存款余额新增17.9万
亿元，创有统计以来的新高，也为恢复和扩大消费能力提供了支撑。

从长期看，我国居民消费潜力具有较大提升空间。就国际横向比较而言，
我国消费支出在GDP中占比较低，尤其是居民消费支出占比不高的特点更为
突出。在我国居民消费中，实物类消费较多而服务类消费较少，消费结构升级
潜力较大。随着经济发展水平提高和居民收入水平增长，居民对养老、医疗、
服务等各类消费将有较大需求，绿色消费等各类新型消费也将不断扩大，这些
都是长期消费的需求。

面对消费发展，银行业金融机构需要积极作为，围绕消费本身做好相关金

融服务。从支付结算方面看，银行业金融机构需要充分利用数字信息技术带
来的便利，与相关市场主体合作积极搭建场景，为居民消费提供优质便捷的支
付结算金融服务。从财富管理方面看，银行业金融机构需要为居民提供优质
的理财等金融服务，通过增加居民财产性收入提高居民消费能力。从信贷方
面看，银行业金融机构服务居民消费中还存在住房消费贷款占比高而非住房
消费贷款占比低的特点，需要在做好居民刚性和改善性住房需求金融支持的
同时，围绕增加非住房消费创新金融产品，特别是信用类非住房消费信贷产
品，为居民消费中的合理信贷需求提供支持。

综合来看，把恢复和扩大消费摆在优先位置是结合内外部经济发展形势，
综合考虑短期发展压力和长期发展需要等因素做出的主动选择，为银行业金
融机构通过服务消费发展来服务实体经济提供了更大的市场机遇。银行业金
融机构要充分发挥自身优势，有效利用数字信息技术，创新金融产品服务，优
化商业模式，强化风险管理，围绕不同消费群体实际需求提供更加优质的金融
服务，在金融服务高质量发展中作出更大贡献。 来源：经济日报

扩大消费应提升金融服务质量


