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今年是演出市场爆发的一年。据中国
演出行业协会统计，今年上半年，全国营业
性演出（不含娱乐场所演出）场次19.33万
场 ，同 比 增 长 400.86% ；演 出 票 房 收 入
167.93亿元，同比增长673.49%。中国演出
行业协会会长刘克智分析，演出带来门票
收入的同时，能短时间内产生聚集效应，拉
动旅游、交通、住宿、餐饮等一系列消费，并
推动相关行业增加就业机会。

与此同时，业内人士认为演出市场火
爆既是挑战，也是机遇，需要演出机构不断
推出优秀作品并反思、总结、解决票务售
后、消费者投诉等问题，演出之路才能走得
更顺畅和长久。

火爆
演出场次、票房呈现双增长不少演唱

会一票难求
据灯塔专业版数据显示，暑期档（6月

1 日-8 月 8 日），演出市场票房为 23.27 亿
元。较疫情前同期演出观演人次翻倍，演
出票房增长168%。

从演出内容上来看，整体音乐品类（演
唱会/音乐节）最受欢迎，演唱会演出场次
同 2019 年基本相当，但大型项目增加，场
均的观演人次较之前增长 2 倍；音乐节供
给明显增长，演出场次增长近2倍。

今年很多演唱会都出现了一票难求，
三秒售罄的状况，从大麦网平台后台系统
来看，市场上最受欢迎的演唱会集中在一
些头部艺人，周杰伦、五月天、薛之谦、张
杰、TFBOYS、张韶涵、鹿晗、张信哲等；这
些艺人粉丝的热情非常高涨，开售前“大麦
想看”数据都在50万以上，其中“TFBOYS
十年之约演唱会”开票即秒罄，大麦“想看”
累计达 679 万，成为大麦平台单场演唱会
想看TOP1。调查统计，本场演出前后，西
安住宿线上提前预订量较去年同期大幅增
长，尤其是8月6日至7日出行总订单量同
比增长738%；门票收入3576万元，直接带
动4.16亿元的旅游收入，“TFBOYS演唱会
效应”也成为近期的热门话题。

潜力
拉动旅游、交通、住宿、餐饮等消费演

出市场还大有可为
演出带来门票收入的同时，还拉动了

旅游、交通、住宿、餐饮等一系列消费，大型
演出项目成为地方拉动文旅经济发展的重
要抓手。中国演出行业协会上半年的简报
分析，演出市场还大有可为。

刘克智分析，演出带来门票收入的同
时，能短时间内产生聚集效应，拉动旅游、
交通、住宿、餐饮等一系列消费，并推动相
关行业增加就业机会。其中，大型演出项
目成为地方拉动文旅经济发展的重要抓
手。

在目前这样的火爆形式之下，也出现
了更深层次的可圈可点之处。政府部门已
经在陆续出台利好政策，比如演出审批时
限已经在压缩，演出市场的激增离不开地
方文化管理者的导向作用，大家意识到这
是真正的市场闭环建设期，所以演出市场
周边配套吃住行的服务链越来越完善，政
府在交通上做了很大程度的便捷出行推
动。比如一些偏远城市山区的演出活动，
消费者能感受到和以往完全不一样的享受
体验，足以说明市场的力量很大，这也是刺
激大家进行演出消费的关键点。

演出机构以及场所也应积极提升演出
内容供给，打造多样化演艺活动，不断推出
优秀作品。同时主办方以及票务平台也应
重视并走心对待消费者的各种诉求，吸引
多层面的消费需求，让演出消费零风险，这
样的市场才是真的大有可为。

思考
一时火爆不代表永久保持活跃度还需

不断推出优秀作品
在市场火爆前景看好的当口，业内人

士也在反思、总结，票务售后、消费者投诉
多等层出不穷的问题是挑战，也是机遇，在

“演出市场大有可为”之时，更该探讨如何
“为”以及“何不为”。

演出市场火爆的同时，一些问题也在

浮出水面，包括各类文娱演出的营销手段
是否恰当、票务难售后、演出审批流程等问
题引发较多的争议，促使从业人员进一步
思考演出市场火爆背后的隐忧，也为演出
市场带来新的挑战。

资深演出商李建朋接受北京青年报记
者采访时表示，今年的演出市场之火爆的
确出乎他的意料，他周围的很多演出商不
管是初来乍到的还是业内资深的，都觉得
现在是做演出最好的时机，除了门票常常
被秒杀，整体票价上升了10%—20%，这个
增长点是前所未有的。“以前可能不是特别
好卖的（演出项目），或者卖得没这么好的，
现在都能卖光。”

但李建朋也坦言，不知道这个“红利
期”能持续多久，一时的火爆不代表永久
的火爆，李建朋表示，他唯一觉得可以改
进的地方就是演出审批的流程能再简化一
些。

曾经策划过不少大型演出的音乐公司
营销总监晓飞在接受北青报记者采访时分
析：“我认为消费侧与供应侧产生了前所
未有的最佳供给关系，比如说市场主力消
费群包含了从70后至00后，其中各自年
龄段对演出内容的需求非常清晰，而演出
侧也从创作和创意上做到不断创新，这样
的良性循环是中国文化产业经济复苏中非
常重要的关键点。”

随着国民文化素养的不断提高，人们
对各类文艺演出的欣赏需求只会更旺盛。

“目前我国在互联网领域的高度发展，也对
整个行业起到了决定性助力，人们获取演
出信息的方式具有及时性和丰富性，票务
预购方式也更具便捷性，所以市场的爆火，
就是行业产业链完整的体系下的佳作。”晓
飞说。

此外，据北青报记者了解，近期北京市
政务服务局会同相关审批部门根据企业实
际办事需求，研究推出三个大型活动“一件
事”集成办事场景已上线。

来源：北京青年报
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在“中国人自己的怪兽电影”的口号声中，吴京与杰森·斯坦森联合主演
的《巨齿鲨2：深渊》以1.4亿元的首日票房取得开门红，表明观众对此类题材
及演员班底的认可。

不过，伴随着《孤注一掷》的大规模点映和提档，以及《封神第一部》的长
尾效应，《巨齿鲨2：深渊》后劲疲软，截至记者发稿，该片在内地上映七天票房
刚刚过5亿元。影片的口碑与前作一样不佳，网络评分仅5.6。从点评来看，
这部主打轻松愉悦的暑假档“打怪兽爽片”剧情漏洞百出，也应了网友的话：
爆米花香味浓却不耐品。

中外硬汉联手，视觉效果拉满
作为一部“中国主控，全球合作”的电影，影片有意突出中国元素，如主角

办公室的中国风设计，挂着的“四海游龙”书法作品。但也仅此而已，影片从
风格到叙事套路满满，且并不新鲜。

吴京饰演的张九溟悬浮在水中荡漾，背后幽暗的海洋中一个庞大轮廓渐
渐清晰，在巨齿鲨森白的牙齿前，他如同人类嘴边的一颗花生米……巨齿鲨
身上集合了“深海恐惧症”和“巨物恐惧症”两大元素，给观众强烈的感官刺
激。再加上细腻真实的视觉特效，在《巨齿鲨2：深渊》中的这些海洋霸主比前
作中的更为强大、凶残、狡诈。

作为巨齿鲨的对手，人类的阵营也相当豪华。杰森·斯坦森饰演的乔纳
森是位热衷于保护环境和海洋的斗士，他保持了以往铁血壮汉的形象，尤其
是骑着摩托艇周旋于数条巨齿鲨之间的场景，体现出人类的勇气、担当、力
量。吴京饰演的张九溟是位致力于保护和研究海洋的科学家，与他以往作品
中的角色相比，不仅“弃武从文”，还讲起了笑话。在一场与杰森·斯坦森的对
手戏中，他用京味十足的口音吐槽乔纳森引发观众爆笑。

影片中梅英这个角色比较集中体现了中国与好莱坞叙事的差异化。在
好莱坞的语言体系中，或许梅英称得上勇敢而又充满爱心；但在部分中国观
众眼中，梅英屡次冲动行事，几乎全靠“主角光环”才能活下来，“不明智”之处
甚至有些不讨喜。

多情节违背常识，偷懒还是敷衍
或许是已经提前预料到《巨齿鲨2：深渊》的剧情会遭到诟病，制片人贝

拉·艾弗里此前在接受采访时表示该片不是为了迎合影评人的喜好，而是希

望让大鲨鱼和远古怪兽能给观众带来更多刺激。但从影片上映后的市场反
馈来看，如今观众对作品的审美已经远远超出仅仅“感官刺激”的需求。

很多商业片被称为“爆米花电影”，观众无意对剧情漏洞多加苛责，但《巨
齿鲨2：深渊》的不合理之处出现得如此频繁，让人如鲠在喉。例如张九溟饲
养的巨齿鲨突然撞破金属栅栏逃出基地，并沿途追踪攻击主角团队的潜艇，
这段剧情没解释巨齿鲨为何放着海里那么多猎物不管非要追杀主角团队；而
关押巨齿鲨的防护措施如同纸糊般脆弱，如此设计让观众“一头问号”。

巨齿鲨是史前时代的海洋霸主，几乎能捕杀海洋中任何生物。然而，在
影片后期，体重几十吨的巨齿鲨以超过摩托艇的高速迎面冲来时，杰森·斯坦
森仅用一个直升机螺旋桨叶片就将其顶住，而他只是被冲击力向后甩出几
米。巨齿鲨的咬合力高达26吨，是人类发现的咬合力最大的生物之一，但在
影片中竟然被杰森·斯坦森一条腿撑住了上颌导致咬不下去……打怪兽的动
作场面固然需要惊险性，但过于离谱的“超人类”战斗力实在让人出戏。

此外，明显违反生物学常识之处也颇多。例如有很多戏份的外形类似蜥
蜴的海底小怪兽，既可以生存在海底7000米深处，又能在陆地上捕猎人类。
尽管作为一部“爆米花爽片”，大部分观众在细节上不会太过较真，但频繁违
背常识，只能让观众觉得创作方多少有点敷衍。 来源：文汇报

《巨齿鲨2：深渊》：爆米花虽香不耐品


