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排队现象：对华为的忠诚与期待
在华为Mate 60 Pro正式上市之前，线下

门店前出现了长龙，人们纷纷排队等待他们
心仪的手机。这一排队盛况不仅反映了华为
在中国市场的强大吸引力，还表达了人们对
这一新产品的热切期待。排队的人们来自不
同年龄段和职业，他们的共同点是对科技和
华为品牌的忠诚。

Mate 60 Pro的亮点
强大的性能：这款手机可能搭载了最新

的处理器和高性能硬件，为用户提供卓越的
性能，使其可以处理多任务、游戏和多媒体应
用。

卓越的摄影功能：据传，Mate 60 Pro将
配备卓越的摄影系统，包括多个摄像头和先
进的图像处理技术，以捕捉高质量的照片和
视频。

高刷新率屏幕：借助高刷新率屏幕，用
户可以期待更流畅的操作和更好的观看体
验。

新的软件功能：华为通常会在其新款手
机上引入新的软件功能和改进，以提高用户
体验和安全性。

华为的挑战与机会
尽管华为在智能手机市场上取得了巨大

的成功，但它仍然面临着来自国内外竞争对
手的激烈竞争和一些国际市场上的挑战。然
而，华为Mate 60 Pro的成功开售展示了其在
中国市场的强大地位和广大消费者对其产品
的热爱。同时，这也为华为提供了机会，以继
续在全球范围内推出创新的智能手机，并在
科技领域取得更大的突破。

总的来说，华为Mate 60 Pro的正式开售
是一个备受期待的时刻，反映了中国消费者
对科技和创新的热情。这也表明，华为仍然
是智能手机市场上一个不可忽视的竞争对
手，具有强大的品牌忠诚度和市场吸引力。
随着手机技术的不断进步和竞争的加剧，我
们可以期待看到更多创新和精彩的智能手机
产品。 来源：快咨询

华为Mate 60 Pro闪亮登场
线下门店出现排队盛况

当下抖音、微信直播等流媒体方式吸聚了大量
客户，许多受众注意力分散到智能手机、平板电脑
上，电视机日均开机率不足30％，通信企业数字电
视产品实际收看率走低。面对如此窘境，数字电视
产品如何以更丰富的内容、更优质的体验留住观众、
吸引更多用户，值得运营商认真思考。

海量内容、丰富应用、大屏享受……有效需求是
通过高质量供给创造出来的。学会倾听消费者的声
音，不断提高数字电视产品对不同年龄段用户的友
好度，让消费者享受到品类更多元、性价比更高的优
质视频内容服务，更好地满足人民群众对美好生活
的需求，实现口碑和市场双丰收。坚持把社会效益
放在首位，坚持社会效益与经济效益有机统一，不断
提升节目的精神力量、文化内涵、艺术价值。

满足用户个性化观看需求。居民消费不断升
级，基于互联网平台的消费空间在持续拓展，消费者
自由选择、自主消费的意愿也更为强烈。随着更多
新栏目的加入，聚合广播、电视台和视频平台内容，
让数字电视走进更多家庭，最大限度发挥数字电视

庞大内容池的吸引力，进一步打通内容生态隔断，调
整产品定价策略，根据用户反馈优化使用体验。节
目回看给错过时间点的现代人提供了获取信息的另
一方式，观众能够随时收看，满足个性化定制化需
求。

产品更新迭代、市场策略调整，不能忽视消费者
权益、社会公共利益，产品更新要充分考虑消费者的
使用习惯和社会承受能力。特别是对于老年群体，
复杂的操作已经严重影响用户体验。在内容与服务
变得日益多样化的当下，要让操作更简便、功能更人
性化，才能获得消费者的青睐。

尝试与流媒体平台多渠道融合发展。无广告和
随时随地的追剧体验让越来越多观众投入流媒体平
台的怀抱，时事新闻报道和体育直播成了数字电视
留住观众的不二途径，电视直播在打造时效性节目
上依旧有着无可替代的优势。在新闻报道上的多渠
道协同，直播栏目线上线下联动，凭借多元化娱乐形
式、多领域展开合作和互相引流实现双赢。

一花独放不是春，百花齐放春满园。在媒体格

局、传播方式发生深刻变化的今天，通信企业数字电
视产品要深入把握受众需求和观看习惯，深化供给
侧结构性改革，促进不同类型节目作品齐头并进、共
同繁荣，更好满足人民群众多样化、多层次、多方面
的精神文化需求。

来源：《人民邮电报》

数字电视业务如何留住受众？


