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一句“张万森，下雪了”，成为
元旦出圈电影《一闪一闪亮星星》

“下雪场”创意的由来。“没想到，
2024年的第一场雪，是在电影院见
到的！”爱观影的重庆女孩丹丹说。

据猫眼专业版数据，截至 1
月1日，2024元旦档总票房15.33
亿元，创下中国影史元旦档票房
新高。这一跨越新旧的档期为今
年电影市场创造了良好开局，折
射出市场旺盛需求。

电影市场强劲复苏
重庆UME 影城宣传负责人

王兴告诉记者，今年元旦市民对
电影的需求强烈，据统计，元旦3
天假期重庆总票房达 3626.37 万
元，同比2023年增长161%。

“虽然都说电影是造梦的艺
术，但它本质也是一种商业产
品。想得到好的票房，得知道观
众想要什么，也得明确自己电影
的受众是谁。”重庆工商大学莫远
明教授指出，从上映新片的数量，
到片商影院营销各出奇招，此次
的元旦档都堪称“卷疯了”。

2023年，国产电影无论在票
房、口碑还是关注度方面，都取得
了令人瞩目的“好成绩”。国家电
影局的数据显示，2023 年，我国
电影总票房为549.15亿元，其中
国产影片票房为460.05亿元，城
市院线观影人次为12.99亿。

跨年档票房创纪录不仅是短
期业绩的体现，更是中国电影产
业逐步走向成熟和国际化的标

志，这意味着产业政策优化、市场
环境改善、产业链条完善等多方
面工作取得了实质性的成效。

电影行业如何“破局”前行？
近一段时间，短视频、短剧等

新形式、新媒介的兴起，在机遇与
挑战并存的时代背景下，电影行
业又该如何“破局”前行？

“一批新锐导演，对类型电影
的掌握越来越成熟，理解更加深
刻，甚至运用了更多更加多元的
方式，在根本上体现出电影产业
复苏的一种趋向。”中国艺术研究
院电影电视研究所副所长、研究
员孙承健如是说。

行业调整期内，一些新的趋
势正在形成，2023 年最大的意
外，便是传统电影巨头们的消
失。随着欢喜传媒、中国儒意等
新势力的崛起，逐渐对传统五大
民营电影公司形成取代趋势。

“发展影视产业实际上就是
做服务。”西南大学教授、重庆市
电影家协会副主席刘帆坦言，重
庆影视产业底子比较薄，关键是本
土的产业链还不齐全。应该引进
更多的人才、提供更专业的服务，
让外地剧组不仅来渝取景，还把更
多的后期制作留在重庆完成。

中国电影评论学会会长饶曙
光表示，娱乐产业是一个充满变
数的领域，希望导演们能够在新
的一年中不断突破自我，为观众
带来更多惊喜。

来源：《工人日报》

火爆开局折射电影市场旺盛需求

合家欢电影《家有儿女之神犬当家》定档1月
20日。

2005年《家有儿女第一部》播出后，很快在全
国多地电视台创造了高收视率，一度成为央视午
间档同时段收视率最高的电视剧。时至今日，剧
中经典的台词、笑料、场景、桥段等依然流行于网
络，形成各种热梗，广受大众欢迎，堪称国民IP。

此次电影版《家有儿女之神犬当家》聚焦于
两个家庭，知名喜剧演员林永健搭档侯明昊饰演
肖家父子，好莱坞女星梅根·福克斯则联手《变形
金刚》系列男演员乔什·杜哈明化身日常爸妈，与

童星加布里埃尔·贝特曼组成一家三口。与此同
时，戴着高科技项圈的狗狗亨利也在片中扮演重
要角色。

影片讲述了两位天才少年奥利弗（加布里埃
尔·贝特曼饰）和肖肖（侯明昊饰）在科学实验的
过程中，意外与家中的狗狗建立了心电感应，通
过狗狗对生活的独特视角，他们在家庭日常生活
中表达爱意，彼此支持，化烦恼为欢乐。影片以
全球共通性表达呈现出中国式家庭关系和中国
式人文内涵，助推中国电影国际传播落地。

来源：《北京日报》

《家有儿女之神犬当家》

定档1月20日

连日来，随着电视连续剧《繁花》的播
出，人们对上海的城市地理及人文历史的关
注度不断攀升。从城市街道到影视基地，从
美食店到美术馆……众多市民和游客沉浸
式“打卡”，掀起上海文旅的新热潮。

新华社记者 刘颖 摄

电视剧《繁花》热播

掀起上海

文旅新热潮


