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近日，辽宁省沈阳市最低气温近零
下20摄氏度，李越围着烧烤车烤火还是
冷得直跺脚。即便没有顾客，他还是想
等一等再收摊。2023年7月，发觉烧烤摊
赚钱，33 岁的李越便在网上联系到一家
餐饮培训机构。对方声称，培训免费，只
收取物料费。李越便报了名。可在培训
过程中，他先后被要求购买烧烤车等物
料和教材，花费1.6万元。

两个月后，李越正式出摊，每天14时
出摊，21 时收摊，一天营业额不到 500
元。这让他有些失望，“每个月的收入，
勉强支付物料费和摊位费，到现在还没
回本。”

李越的遭遇不是个例。记者调查发
现，一些机构以“免学费”“高收益”“培训
周期短”为诱饵，招揽有创业意愿的人员
前来培训，实则暗藏骗局。

声称不收学费，实则收取高价物料
费

被公司裁员后，李越萌生了创业的
念头。“免费培训上百种风味烧烤，帮助
出摊指导，从摊位、经营等方面提供技术
及经验指导。月入10万元，7天学会。”看
到不收学费、简单易学的烧烤培训项目，
李越动了心。

经过一周多时间的培训，李越发现，
除了购买1.6万元的物料和教材，开烧烤
摊所需秘制调料、特殊厨具等，都需从该
机构处购买，且比上课时所谓的“学员
价”贵了一倍。

发现被套路后，李越只能硬着头皮
继续干下去，“机构称用料特制，我担心
用料不对会影响口味和客流，所以不得
不继续从机构处高价购买。”创业浪潮
下，部分行业因门槛低、市场大、资金回
流快、投资灵活、风险小等优势，成了不
少人的热门选择。紧接着，各种创业培
训班应运而生。一些机构为创业者提供
运营辅导、咨询等培训，对其日常经营和
发展起到推动作用。不过，也有一些机
构“假培训、真骗钱”。

记者在某消费者投诉平台搜索发
现，有关创业培训欺诈学员的投诉多达
数千条，投诉内容包括饥饿营销、虚假宣
传、诱导消费和包装资质等。有学员投
诉称，花4万元参加培训、开设网店后，迟
迟没有开单，培训机构客服诱导开通代
管服务，学员表示不同意后“被拉黑”；有
学员举报称，培训机构与商家串通，营造
虚假爆火客流；还有学员投诉称，培训机
构承诺开店零收入即退学费，但实际上
不予退款。

“门槛低不等于没有门槛。想获得
好的收入，需要懂技术、花心思。仅凭
短 期 培 训 就 想 掌 握 盈 利 密 码 ， 不 现
实。”在餐饮行业从业 20 年的罗永存
说，“目前，市面上创业培训的质量参
差不齐，要么只是入门培训，教一些店
铺营销、成本控制等内容；要么太高大
上，教一堆行业闭环、赋能等互联网词
汇，没有联系行业实际。”

压实网络信息平台责任，加强监管
针对创业培训乱象，辽宁社会科学

院社会学研究所所长王磊表示，问题的
根源不是培训，而在于不良机构利用网
络信息平台的监管漏洞，抓住劳动者急
于掌握一技之长的迫切心理，通过虚假
宣传和培训进行牟利。

“加大监管力度，提高违法成本。”王
磊建议，针对教育培训类广告，要细化专
项法规、细则，由网信、公安、市场监管等
多部门联合监督落实信息平台的审查职
责，畅通投诉举报渠道。同时，适应产业
发展趋势，开展专业且高质量的职业技
能培训，做好就业指导、岗位推荐、公益
培训，纾解劳动者的困惑，帮助他们结合
自身兴趣、能力，选择适合自己的培训项
目，增强职场竞争力。

孟宇平认为，治理创业培训骗局，关
键和难点在于如何斩断不法机构利用网
络平台进行引流的链条，厘清引流平台
的法律责任，压实平台责任承担机制。

孟宇平表示，根据互联网广告的相
关规定，平台经营者作为互联网信息服
务提供者，有义务对利用其信息服务展
示、发布的广告内容进行监测、巡查。

“对于创业者来说，越是低门槛、
高回报的项目，越要多加警惕。不能被
所谓的高收入蒙蔽。需要知道的是，收
入是与自己的能力成正比的。”王磊表
示。

来源：《工人日报》
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一些创业培训机构利用劳动者急于掌握

一技之长的迫切心理，以“免学费”“高收益”

“培训周期短”为诱饵，诱导他们参加培训、骗

取费用。专业人士建议，压实网络信息平台责

任，并加强监管。

日前的一个深夜，一艘巨轮横跨太平洋后，
缓缓驶进天津港，踏碎海面上的灯光倒影，稳稳
停靠在泊位上。这艘集装箱轮上装载着约2500吨
智利车厘子。自此，跨越半个地球的“车厘子快
线”连通起京津冀和智利。当天一早，新鲜的车
厘子便抵达京津冀主要果蔬市场。这是京津冀地
区开通的首条直通南美洲的海上“车厘子快线”。
一颗小小车厘子，让京津冀消费者抢“鲜”尝到
了南半球的甜蜜水果，更让人“尝”到京津冀协
同发展10年来的经济发展“甜头”。

远：南半球车厘子漂洋过海而来
去年 12 月下旬，“巴赫”号从智利圣安东

尼奥港启航，历经 1 万多海里来到天津港。作

为“车厘子快线”的
首艘货轮，“巴赫”号
装载了约 2500 吨车厘
子。

“车厘子保鲜难度
大，对口岸营商环境和
综合物流能力要求高，
车厘子直航是水果运输
行业公认标杆。”天津
港集团物流有限公司总
经理张磊介绍，此前，
我国具备这种能力的口
岸大多在广东和上海。

车厘子在南方港口卸货后再由公路运到京津冀，
一般耗费2天。

最终，在春节前，京津冀迎来首艘车厘子货
轮。未来一周，还有2艘次智利车厘子集装箱轮
抵港，三船累计装载8300吨车厘子及其他南美洲
产品。

快：5小时覆盖京津冀
东疆海事局全程关注巴赫号从智利到天津的

航行动态，在其进入渤海后，便通过电子巡航手
段实时跟踪“巴赫”号动态，以远程预审方式为
其进出口岸相关手续审批开辟绿色通道，助力船
舶直进直靠。“整个进港流程节省2个小时。”东
疆海事局海上海巡执法大队队长芮岐松说。

很快，一辆辆货车驶出夜色中的天津港，运
往京津冀水果批发市场。进口商河北首衡集团总
裁魏树俭说，河北高碑店距天津港约 200 公里，
四个多小时就能运到。与以前从南方转运耗时两
天相比，大大节省了时间。这批车厘子5小时就
能覆盖京津冀主要果蔬市场，东北地区和内蒙古
尝鲜也只需等一天。

甜：小水果背后的经济大账
当前正值智利车厘子集中采摘期，与国内上

市的车厘子形成错季销售。春节临近，车厘子消
费热度也在不断攀升。

百果园天津区总经理孟凡鹏告诉记者，海运
进境的车厘子量大且运费相对便宜，较前期空运
进境车厘子更有价格优势。海运到港后，百果园
京津冀地区门店的车厘子整体价格有望下降50%
左右。色泽红润，口感脆甜的车厘子深受消费者
欢迎。魏树俭介绍，近几年公司车厘子销量增速
保持 20%以上。“这次公司买入约 1840 吨车厘子
已被全部预订”。

新的合作凸显了港口在协同发展中的作用。
张磊介绍，作为京津冀“海上门户”，天津港以

“车厘子快线”为支点，积极推动特色水果入境，
发挥“港口+物流”集聚效应，吸引更多水果供
应链贸易商落户天津，加快推动货物通道升级为
经济走廊、通道经济升级为港口经济。

来源：新华每日电讯

一颗车厘子,“甜”遍京津冀


