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■新春到：热热闹闹办年货
2024 浙江年货节启动不久，“味美浙

江”展区的杭州酱鸭、温州鱼饼、嘉兴粽子
等摊位前就排起长队。

浙江省商务厅消费促进处相关负责人
说，为期5天的活动共吸引市民游客6.5万
人次参与，现场消费金额约 560 万元，为
2024年消费市场开了一个“好龙头”。

在河南新乡黄河岸边的封丘县李庄镇
朱寨村，通过滩区迁建富起来的乡亲们，在
新村里自发组织起年货大集，还敲起大鼓、
唱起豫剧、吹起唢呐……与此起彼伏的叫
卖声交织成龙年新春最动人的“烟火气”。

灯笼高挂、流光溢彩，人们办年货、购
春联、贴窗花、剪福字，欢歌起舞迎龙年，红
色成了内蒙古大街小巷最亮眼的底色。

线下人头攒动，线上热火朝天。“2024
全国网上年货节”正在举行，各地、各电商
平台和商家的线上促销活动“串珠成链”

“集链成群”，消费氛围浓厚。
宁波市海曙区鄞江镇金泉农场推出年

猪、土鸡、香榧、山核桃等六种年货产品，截
至目前，已接到1000多笔订单，农场里的9
头年猪、2000多只土鸡被预订一空。

上海为全国各地特色农副土特产品搭
建“年货展销平台”，吸引千余种产品登场；
浙江网上年货节引入年货数字主播等新技
术，实现24小时直播；广东发放年货零售专
场消费券，满减折扣可达七折……

商务部将 2024 年定为“消费促进年”。
突出节庆时令，结合传统节日、公休假日等
消费旺季，组织举办网上年货节、数商兴农
庆丰收等活动。同时，推动汽车、家电等以

旧换新，促进国货“潮品”消费。
■新消费：满足多元需求

2024浙江年货节上，智能小家电板块展
示多种新产品，江苏昆山的奥灶面被设计成
即食型产品，中医药品牌推出的养生零食销
售火爆……数字消费、绿色消费、健康消费
等新型消费，在年货市场上颇受欢迎。

随着近年来掀起的“国潮”热潮，今年
越来越多消费者将“春节战袍”锁定为新中
式服装。小汉服正在走俏春节大市场。

在全国最大的汉服生产基地山东菏泽
曹县大集镇，主播们忙着向消费者介绍今
年新推出的龙年拜年服。

抖音电商数据显示，1月13日至1月28
日抖音商城好物年货节期间，抖音里带“#
国潮”“#新中式穿搭”话题的短视频播放量
超过5亿。在大量优质国风短视频和直播
间内容推介下，新中式服装在抖音电商走
红，销量同比增长超21倍。

在北京朝阳公园泡泡玛特城市乐园、
北京颐堤港购物中心等地，以龙元素和生
肖文化为创意的潮流玩具成为年轻人喜爱
的新潮年货。不少消费者表示，潮玩已经列
入了自己的年货清单，拥有自己喜爱的龙年
潮玩也是追求传统文化的一种新表达。

浙江大学管理学院市场营销学系教授
王丽丽说，“文化消费反映了消费者基于身
份认同，对传统年俗、文化底蕴的重视及精
神层面的追求，而智能产品、养生产品等热
销，体现了消费者对便携悦享、身体健康等
方面的多元化需求。”

■新场景：消费体验更好
在杭州市余杭区杭州非遗乡村年货节

现场，孩子们兴致勃勃地体验剪纸、点茶等
非遗项目。丰富多彩的非遗民俗活动，让
人们重拾传统年味。

“南方小土豆、小砂糖橘、北方大冻梨，
来4号车厢，咱们来赶大集嘞！”

在齐齐哈尔开往加格达奇的列车上，
中国铁路哈尔滨局集团有限公司举办的
第二季“列车大集”让旅客在列车上体验
不一样的赶集，旅客直呼：“感觉像是在过
年！”

一场千人火锅团圆宴近日在重庆市九
龙坡区杨家坪步行街举行，2024 重庆火锅
年欢节同步启动。重庆9家知名火锅品牌
围圈摆起99桌火锅，组成“长龙宴”吸引往
来市民。年欢节上，重庆数十家餐饮品牌
制作“新年文创团年宴”，各区县60家企业
数百款年货产品琳琅满目，消费者还可在
互动中体验年俗传统文化。

以火锅味串起年味，用烟火气引爆新
消费。活动4天时间，吸引约42万人次吃火
锅、购年货、逛市集、玩游戏，现场消费累计
1571.8万元，带动火锅门店、火锅供应链、年
货食品等相关消费4300余万元。

浙江大学管理学院市场营销学系教授
王丽丽指出，场景营销是基于消费者心理
需求，融合创意和技术打造的触动用户的
沉浸式体验营销方式，在搭建新场景的基
础上开展全渠道营销，可提高年货购买的
便利性。她建议，精准对标不同消费群体
需求，建立场景与品牌的强联系，如在年货
消费场景中增加年味和互动性，能更好地
促进消费。

来源：新华社
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中国黄金协会日前发布的数据显示，
2023 年，全国黄金消费量 1089.69 吨，与 2022
年 同 期 相 比 增 长 8.78% 。 其 中 黄 金 首 饰
706.48吨，同比增长7.97%；金条及金币299.60
吨，同比增长15.70%。

“我国是全球最大的黄金消费国，居民钟
情于购买黄金饰品、黄金钱币、投资金条等，
以满足观赏、收藏、保值储备需求。”中国银行研
究院研究员吴丹表示，2023年我国黄金消费量
大幅增长，一是由于居民消费升温，对黄金需求
增加。加之销售端强化了对黄金饰品的设计，
增强了宣传力度，居民关注度进一步增加；二是
受国内外不确定性形势影响，全球黄金价格处
于上升周期；三是去年是全球黄金消费大年，部
分居民跟随市场节奏增加囤金需求。

世界黄金协会高级分析师贾舒畅表示，
2023年金饰行业设计不断迭代，产品持续推
陈出新，适应了消费者不断变化的口味，有利
于刺激需求。

值得一提的是，不少投资者也通过购买
黄金 ETF（交易型开放式指数基金）参与投
资。2023年，国内黄金ETF持仓规模呈稳步
增长趋势，截至年底，国内黄金ETF持有量约
61.47 吨，与 2022 年同期相比规模增长 10.04
吨，同比增长19.53%。

此外，2023年全球多国央行的“购金潮”
也一定程度上助推了黄金需求。中国人民银
行去年累计增持黄金224.88吨。2022年11月
至2023年12月，中国人民银行已连续14个月
增持黄金。

中国银行研究院研究员吴丹也认为，今
年国内黄金销售有望维持火热行情，居民对
消费实物黄金仍将保持较高的热情。“2024年
全球政经局势仍存在不确定性，国内外市场
避险情绪处于高位，且市场预期美元指数难
以延续去年的强势行情，这些都将进一步推
升黄金价格，也会激发居民储备黄金的需
求。” 来源：《经济日报》

金价走高推动黄金消费升温

新华社杭州2月4日电（记者 黄筱）“医生，我喉咙痛了半
个月了，像刀片割一样”“我喉咙特别干痒，一咳嗽就停不下来”

“除了嗓子难受，流鼻涕、发烧、犯困都没有，应该不是流感吧？”
记者从浙江多家医院的呼吸科、耳鼻喉科临床医生处获悉，近
日因喉咙不舒服就医的病人增多。

浙江大学医学院附属邵逸夫医院耳鼻咽喉头颈外科医生
周国金介绍，70%至80%的咽喉炎由病毒引起，比如流感、新冠
病毒感染、链球菌感染等都是比较常见的咽痛原因。除了病
毒，咽喉炎还可由细菌或粉尘、烟雾等物质刺激，或过敏性鼻
炎、胃食管反流病等引发。

“急性咽喉炎起病急，表现为咽部干痒、灼热或轻度疼痛，且
可迅速出现声音粗糙或嘶哑，并常伴有发热、干咳或有少量黏痰
咳出。”周国金说，慢性咽喉炎则主要表现为咽部有黏液吐不净，
时不时干咳和清嗓子，咽喉干燥难以缓解，喉咙有异物堵塞感等。

对于如何缓解咽喉疼痛，医生支招口服止痛药、吃点冰的
或润嗓子的食物、多喝水、改善空气湿度、远离二手烟等，这些
都能起到一定缓解效果。

“刀片嗓”回来了？

医生提醒近期留心咽喉炎


