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马面裙热度依旧，簪花成新宠，国潮电动车“潮”出圈……这个春季，
国货潮品占据消费市场C位。

专家表示，国货和“潮品”跨界碰撞交融，持续激发出居民生活和消
费新热点。培育壮大国货潮品消费市场，要用创新赋予其更丰富的内
涵，让“国潮热”更持久。

国潮元素点亮赏花季

头戴簪花、身穿马面裙，又到一年赏花季。与往年不同的是，国潮元
素将为这个赏花季增添更多亮色。

拼多多数据显示，今年前两个月，汉服品类中马面裙搜索量同比翻
了23倍，新中式服装搜索量同比增长12倍。《淘宝2024春夏服饰行业趋
势白皮书》显示，年轻消费者汉服穿着场合不断拓展，主题活动、拍短视
频拍照、出游为主要驱动场景。

“今世簪花，世世漂亮”……今年，簪花成为一种新潮流，和马面裙搭
配一起火出圈。

“我们店铺已经开了10来年，从年前开始卖簪花，一直很火爆。”淘
宝网上一位“店小二”介绍。记者注意到，淘宝平台上，几家旺销店铺里，
簪花月销量均超过2000件。小红书上，以“簪花”为关键词搜索，笔记量
超过55万篇，商品数超4万个。

专家表示，近年来，“新中式”“汉服”等得到“Z世代”喜爱，不仅体现
了新一代年轻人的审美风尚和文化态度，也折射出新一代消费者的文化
自信和民族认同感。

“新国货”受热捧

“国潮”既应该包括历史悠久的传统文化，也应该包括新兴的民族产
品。

北京西城区一家爱玛电动车店内，爱玛爱朵、元宇宙等车型依次排
列。甜美粉、兔兔粉、茶白、青绿……不同色系涂装车身，丰富且跳跃的
色彩吸引人注意。

“爱玛小黄鸭联名款、爱玛蛋蛋系列等都是国潮代表产品。另外，爱
玛爱朵、元宇宙、甜茶这几个系列也卖得非常好。”该店工作人员告诉记
者，近几年，爱玛新车型颜色潮、款式潮、名字潮，深受年轻人喜爱。

“电动车是中国原创、国货代表，本身就是国潮产品。”爱玛设计师团
队介绍说，爱玛不断将中国人独特的审美融入到产品设计之中，这些国
潮产品在为终端销售赋能的同时，也展示出品牌自信与国潮智造水准。

越来越多的国产美妆品牌脱颖而出，销售占比逐年增高，催生了新
的消费增长点——这是新国货的另一个杰出代表。美团数据显示，最近

半年，以珀莱雅、橘朵、完美日记为代表的国货美妆品牌商品订单量同比
增长820.94%。

政策加力支持

国货“潮品”频频获得关注，折射出“国潮热”对消费行业的影响不断
加深。在“中国风”引领新风尚的同时，也为壮大新消费带来新机遇。

京东消费及产业发展研究院此前发布的《2023中国品牌发展趋势报
告》显示，2019年至2022年，在具备一定销售规模的品牌中，国货商品的
成交额增速比销量增速高出1.2倍，人均消费金额增速超过70%，消费者
在国货商品上的花销持续增加。

“优质的国货承载着民族精神和优秀传统文化，而‘潮品’则代表时
尚消费、品质消费的潮流。国货和‘潮品’两者的跨界碰撞交融，已经激
发出居民生活和消费的新热点。”商务部部长王文涛表示，商务部将持续
关注国货“潮品”消费，将办好“老字号嘉年华”和“老字号数字博物馆”，
通过这些方式，推动老字号保护传承和创新发展，为国货“潮品”消费厚
植文化和商业基础。

“创新是国货‘潮品’的生命力。要用创新赋予国货‘潮品’更丰富的
内涵，不仅在设计中强调文化元素，还要以过硬的技术能力和产品质量
形成核心竞争力。”河北经贸大学党委办公室副主任、研究员王凤飞说，
要通过创新，让国货“潮品”走得更远更长久。 来源：中国证券报
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随着气温回升，鲜花市场迎来一波热度。记者近
日在采访中了解到，中国年轻人正在通过各种鲜花消
费场景把春天“带回家”，鲜花消费已突破固有的节日
专属仪式感，成为年轻人日常“悦己”的重要方式。

在“90后”女孩倪想南看来，鲜花是忙碌生活中
给自己的专属浪漫和仪式感，是对待生活的一种态
度。给自己买鲜花也非女性“专属”。“00后”张凯周
末在合肥水街偶遇一家无人售卖鲜花店，他挑选几
枝向日葵，然后扫码付款。张凯笑着说：“男人也要
对自己好一点嘛。我刚把自己的新房子装修好，想
着把家里布置得更好看一点。”

据相关线上平台数据显示，3 月以来，“花鸟市
场”相关评价量环比增幅超90%，笔记攻略数增幅逾
120%，20岁至35岁的年轻人为搜索主力军。在上海、
武汉、杭州等搜索增幅最高的城市，“岚灵花鸟市场”

“灵石路花鸟市场”“凤起路花鸟市场”等当地花鸟市
场搜索量环比增幅均达400%，成为春游新“网红”。

安徽大学社会学系副教授王云飞认为，年轻人
常态化的鲜花消费，是一种处于压力状态下的自我
心理纾解，是一份对生活的态度和期许。通过这一
微小细节，可以看到年轻人开始关心自己的内心世
界，他们有能力追求更多精神生活。

随着鲜花消费日常化，也催热了鲜花市场的发
展，从花市、批发商、零售商再到消费者，各个环节环
环相扣，共同催生出以“浪漫”为名的鲜花经济。

袁媛在合肥市裕丰花鸟鱼虫市场开花店已有十
年，销量一直稳中上涨。她一边忙着和顾客交谈，一
边和记者聊着生意经。“3月开始进入花市旺季，节假
日和日常、线上线下的销量都很好。我们随行就市，
批发、零售都做，零售买得多的还是年轻人。”

“当季花经济实惠，但花期短，玫瑰花价格这段
时间比较高，但还是卖得好。”袁媛说，现在花市价格
透明，随着现代化花卉物流配送网络不断完善，鲜花

价格也比以前降了很多，商家现在拼的是服务创新。
深夜的合肥淮河路步行街是年轻人偏爱的游玩

场所之一。记者看到，有好几十名年轻女孩在这里
摆起了花摊，詹银银就是其中之一。

作为“Z世代”，詹银银不仅是名网络主播，还与
朋友合开了间茶室。“我身边的年轻人都是‘斜杠青
年’，我的工作时间相对自由，也想着让自己的生活
充足一点，而且我很喜欢花，摆摊卖花成本不高，一
个月也能有几千元(人民币)的收入。”

在昆明国际花卉拍卖交易中心总经理冯怀斌看
来，中国鲜切花市场持续增长，品种繁多，品质持续
提升，消费旺盛。特别是电商平台的大数据分析显
示，消费者数量增长明显，消费群体的年轻化对花卉
产品的质量、个性化和高性价比的需求正在不断提
升。预计未来10年，市场仍将呈现正增长态势。

来源：中国新闻网

鲜花消费日常化
中国年轻人把春天“带回家”

水光针是最近几年颇为流行的医美项
目之一，它是通过注射营养物质，从而达到
补水保湿、美白和改善皮肤状况等效果。但
广州医科大学附属第一医院皮肤科主任医
师刘仲荣提醒：水光针并不是普通的护肤
品，而是医疗器械，有些所谓的“水光针”产
品成分五花八门，甚至是“三无产品”；水光
注射并不是简单的生活护理，而是医疗行
为，不规范注射可带来多种安全隐患。

广医一院皮肤科副主任医师卓纳提醒，
想打水光针祛皱补水，需要先甄别产品，避
开以下几个常见误区——

误区一：任何肤质都可以注射水光针。
事实上，水光针注射并不适合所有人。这种
操作看似安全系数相对较高，但对合并有皮
炎、皮肤敏感、痤疮、玫瑰痤疮等疾病的人群
并不适合。如果盲目注射，会出现或加重皮
肤炎症反应，皮肤屏障功能受损的情况，甚
至造成不可逆转的损伤。

误区二：所有的水光产品都安全、有效，
随便买来就能用。想达到满意的治疗效果，
首先产品质量一定要过关。建议一定要到
正规医疗机构，选择正规的水光产品。“三无
产品”水光产品不仅没有治疗效果，甚至可导
致出现红肿、过敏、肉芽肿，有的长时间无法
消退，结果求美不成反可能有“毁容”风险。

误区三：打水光针非常简单，自行操作
没问题。水光针是通过注射的方法，将玻尿
酸及其他营养物质注射至皮肤中，会导致皮
肤微量出血。因此，对操作者的技术有严格
的要求，同时也要严格无菌操作，皮肤的清
洁消毒必须过关，否则可明显增加皮肤感染
机会。 来源：广州日报

打水光针
要避这些“坑”


