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国潮美妆演绎中式之美

极简的青瓷色盒体通过飞檐设
计的金色扣合，加上盘内压花设计
的三色粉体，打造出当前一款炙手
可热的高光修容盘；某设计师旗下
的故宫彩妆系列，将故宫的建筑、器
物、图腾等元素，融入到气垫和口红
的设计中，充满东方古典韵味……
在国潮崛起的当下，将清秀典雅的
东方气韵和传统文化融入到彩妆中
的国货品牌获得新生。它们在包
装、造型、颜色上赋予彩妆意蕴之
美，将中国元素与现代审美巧妙结
合，演绎出中式之美。

在汉服文化出圈、国产古装戏
剧的带动下，“中式审美”“中式妆
容”日渐兴起，借着这股风潮，国潮
美妆得以迅速崛起，并保持强劲增
长势头。

2024 年，带有龙元素的国潮彩
妆成为市场的宠儿。从华丽的眼影
盘到焕然一新的口红，众多国潮美
妆品牌紧跟潮流，纷纷将龙的元素
巧妙地融入到产品设计和宣传中。

国货美妆首超外资品牌

《2023年中国化妆品年鉴》相关
数据显示，2023年，国货美妆销售额
同比增长21.2%，市场份额达50.4%，
首次超过外资化妆品品牌。不难看
出，2023 年是国货美妆全面崛起的
一年。

天猫数据显示，消费者对于国

产美妆品牌的购买金额也在逐年提
高，尤其是在一些具有高性价比和
口碑优良的国产品牌中，爱美人士
的购买力更加旺盛。购买频次也在
逐渐增加。

国产品牌在电商平台护肤类目
下的销售占比逐年上升，背后是国
人对国产品牌接受度的不断提高，
及国货品牌影响力的进一步扩大。
国货美妆不再是国际品牌“平替”的
低调存在，而是一路狂奔，走向品牌
化的长期主义。

00后一边下单一边“种草”

国货美妆品牌崛起的另外一个
重要原因是，00 后正在成为美妆产
品消费主力。《新洞察：00后的消费
理念与消费主张》报告显示，00后的
一代是全球化的一代，他们当中不
少人有许多出国旅游和留学的经
历，亲身了解和体验过多元文化，因
此在消费上也变得多元化。当下的
一个显著趋势是，00 后倾向于选择
国货产品，还会通过社交媒体积极
地去分享和传播国潮产品。

此外，通过不断探索和创新，国
潮美妆品牌在国际市场上也展现出
了更大的影响力。海关总署数据显
示，2023 年化妆品全年出口金额
263.7 亿元，全年同比增长 39.3%。
其中，对韩国出口额10.8亿元，同比
增长265%；对越南出口额1.3亿元，
同比增长256%。

来源：新浪网

将东方气韵融入设计

国货美妆打造中式之美

“始于颜值，终于内
里”。近年来，众多国货
美妆品牌将国风元素融
入产品设计。为了吸引
年轻消费者，这些品牌逐
步细分化、年轻化，不再
单纯拘泥于传统风格的
中国元素，将甜美风、极

简风、清丽风的新国
潮元素也纳入其中，
呈现出不同的风格
及流派。

“显眼包”的行为特点 符合“出丑效应”

网络流行词“显眼包”，即外在形象或性格特征引人注目的
人。原本，“显眼包”多少带有一点“嫌弃”的意味。但如今，“显
眼包”的褒扬意味明显，“嫌弃”的意味已经逐渐消解。称某人
为“显眼包”，不仅在于其表面“爱出风头”，更在于其内在的活
力外溢，既可爱有趣，又能够营造欢乐气氛。当下的“显眼包”
因“与众不同”而大受欢迎，这是人们对个性化、多元化表达的
认同。

为什么“显眼包”越来越受欢迎？这可以用心理学来解释。“显眼包”的行为
特点符合“仰八脚效应”，也就是“出丑效应”。这种效应指出，精明的人无意中
犯点小错误，反而更使人觉得他具有和别人一样会犯错的缺点，反而成为其优
点，让人更加喜爱他。

此效应最早由美国社会心理学家艾略特·阿伦森提出，他曾做过这样一个
试验，试验中分别挑选两名成功人士与两名普通人接受主持人访谈，并向测试
对象播放这四段访谈录像。

第一段录像中的成功人士于访谈中讲了其在所从事的领域里面取得了很
辉煌的成就并表现得非常有自信，没有一点羞涩的表情；

第二段录像中的成功人士在台上的表现略有些羞涩，在主持人向观众介绍
他所取得的成就时，他表现得非常紧张，竟把桌上的咖啡杯碰倒了，咖啡还将主
持人的裤子弄湿了；

第三段录像中的普通人在整个采访过程中虽然不太紧张，但也没有什么吸
引人的发言；

第四段录像中的普通人，在采访的过程中表现得非常紧张，和第二段录像
中的人一样，也把身边的咖啡杯碰倒了，弄湿了主持人的衣服。

然后，他请测试对象们选择最喜欢的演讲者。奇怪的是，测试者们最喜欢
的不是第一段录像中的那位完美优秀的成功人士，最喜欢的是第二段录像中打
翻了咖啡杯的那位，有95%的测试者选择了他。

这是因为太完美的人会让人产生距离感和疏离感，而一些小瑕疵则会增加
人们的亲和力，拉近彼此的距离。

让孩子成为快乐“显眼包”

在生活中，拥有显眼特质的人通常会在社交场合中做出非常活泼、搞笑的
行为。他们勇于表达自己，拥有自信和独特的魅力。

这种社交魅力不仅仅是一种表面的现象，更是一种内心的力量。在保持自
信的同时，不去过分在意他人目光，同时保持良好的社交心态，面对困难和挫折
都有足够的心理韧性。

想一想，在对孩子的日常教育中，大多数父母望子成龙、望女成凤，希望自
己的孩子完美无缺，于是，总是对孩子要求过高，以至于孩子不是在享受学习、
享受亲情友情、享受快乐，而是在应付学习、遗失友谊、遗失快乐。最后，我们会
发现，孩子在各项成绩越来越出色的过程中，可能也遗失了一些快乐的心态。
完美会让孩子脱离人群、喘不过气来，而完整才能给予孩子充分、多元化的发
展，让孩子获得越来越强大的内心。自我接纳水平较高的儿童更容易实现自我
认同和自我表达，从而更容易实现积极的情感和行为调节。这种自我认同的发
展，对于儿童的成长和发展至关重要。其实，相比完美无缺，我们更希望孩子拥
有积极、良好的情绪，在成长过程中健康、充实，快乐每一天。不论是有什么样
的小缺点，犯了什么样的小错误，我们能做的就是引导孩子学会接纳自己的不
完美，允许孩子有逐步成长的空间。

但值得一提的是，“出丑效应”并不是让人故意出丑来哗众取宠，而是倡导
人不过分追求优秀，在不慎犯错的时候能够用一颗平常心接纳自己。“显眼包”
正是通过自身的行为特点，巧妙地运用了心理学原理，从而赢得大众的喜爱。

“显眼包”爆火网络，也证明大家越来越乐意成为关注焦点，不惧他人目光。
来源：北京青年报
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虽然“显眼包”和“现眼包”发音类似，意思却不一样。“显眼
包”常做出一些超出常规的行为，他们往往具备让人不得不多看
两眼，甚至成为众人瞩目的焦点的特质。这类人不怕出洋相，行
为夸张又搞笑，自带“社牛”属性的他们能给人带来一些快乐。


