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圈粉年轻玩家

国潮积木迈入大众视野

随着Z世代的崛起，潮流玩具从小众消费逐步
迈入大众视野。

其中，积木玩具作为一种经典的潮流玩具，通
过组合和搭建零件来创造各种有创意的形状和结
构。因其价值多元、覆盖年龄广、可玩性强的产品
属性，广受年轻玩家欢迎，积木正在成为潮流赛道
令人瞩目的新风口。

全球玩具市场空间广阔且稳健增长，《积木玩
具行业白皮书》显示，中国市场规模已超过百亿美
元，稳居全球前三。近十年来，中国人均玩具消费
增长迅速，但仍远低于美国等发达市场，中国玩具
产业仍有巨大的成长空间。

积木玩具可以分为多种材质类型，如木质、塑
料等。其中，塑料积木由于质感优良，有利于场景
表现，受欢迎程度更高。

按照玩法可以进一步将积木玩具分为堆积式
积木、组装式积木、拼插式积木和能动式积木。

按照颗粒大小不同，又可以分为大颗粒、中颗
粒、小颗粒、迷你颗粒和微积木颗粒等。

积木玩具由于价值多元，覆盖年龄段广，全球
及中国积木玩具市场规模不断增长，增速远超玩具
整体水平，中国积木增速高于全球水平，其中大颗
粒积木市场份额增速尤为显著。

积木玩家也绝不仅仅是小孩子。伴随着我国
社会经济快速发展，国人养育观念逐步发生转变，
儿童用品支出意愿不断增强。玩具作为陪伴儿童
休闲娱乐的消费品，市场需求不断增长。同时，中
国玩具受众群体快速扩张，从以往儿童和青少年拓
展至全年龄段人群，市场规模稳健发展。

为何积木玩具能吸引到不同年龄段的人群？
《白皮书》认为，伴随着社会经济文化的不断发展，
国人对有创意、个性化、强社交属性、有情感共鸣、
有文化价值和收藏价值的文化娱乐产品和服务需
求不断增加。

同时，随着消费观念的不断演变，中国居民消
费出现结构性变化，文化娱乐支出不断提升；同时
相较于美国人均文化娱乐支出，中国文化娱乐支出
仍存在较大发展空间，全球市场更是极具想象空
间，文娱是充满机遇的黄金赛道。

伴随 IP 衍生品市场的进一步开发与成熟，中
国玩具游艺消费受益最大，其IP化渗透率有望进
一步提高。作为最重要的玩具细分品类之一，积木
已率先表现出令人欣喜的IP化水平，IP与积木有
望进一步相互推动。

中国拼装积木市场相对年轻，自上世纪八
十年代起，积木市场历经野蛮发展到百花齐放，
日趋成熟，不断朝着品牌化大方向进行探索、变
革、重组。

如今，玩家们对玩具核心需求场景伴随年
龄增长与认知能力提升而持续变化；积木玩具
由于其品类天性，可带来多元价值，同时天然适
配全年龄段用户群体需求，可拓展的场景多样
化，使得产品生命周期变长。

近年来，随着短视频兴起，短视频平台成为
新的“兵家必争之地”，电商渠道流量暴涨，加之
线下渠道也建立起新的“护城河”，渠道分布愈
发多元。

可活动关节的人形积木、高精度零件的仿
生积木、拥有电机光纤的家电积木、机械装置扭
蛋积木……中国积木品牌的破圈机会，离不开
创新以及科技智能的差异化发展，不仅在玩法
上创新，将多种功能压缩重组至积木当中，还在
研发制造上加码，融入诸多智能硬件科技要
素。例如通过拼装积木编写相应程序，创造出
可移动的机器人、交互式装置等。编程功能针
对儿童和成人玩家有不同的难度，既可以培养
儿童的逻辑思维和解决问题的能力，也可以满
足成年人更复杂的创造需求。

积木造型的宠物碗、积木拼搭的花束——
模块化设计实现了积木的多场景重塑，积木与
现实生活更加贴合，提供更有趣的玩法，并且，

互相兼容的积木可以创造出更大、更复杂的结
构。

3D 打印技术的发展也丰富了积木玩具的
可玩性。与数字设计软件集成，玩家可以创造
自定义形状和结构，并使用3D打印技术将其实
体化。儿童可以设计自己的积木形状，了解3D
建模和打印的基础指示，成人则可以设计创建
出独特的艺术品或功能性作品。

与此同时，与热门IP的合作也是必不可少
的。IP 授权不仅是 IP 业务收入的主要方式之
一，同时也是扩大IP影响力，拓展IP生态边界
的关键核心。IP授权市场增长迅猛，IP授权对
产品销售助推效应显著，众多头部积木品牌开
始跨界营销，寻求强强联合的品牌协同效应，未
来积木领域有望逐步搭建起丰富的IP世界。

国产厂商方面，例如森宝积木与海绵宝宝、
山东舰、流浪地球、航天文创、航空文创、兵器文
创、故宫文创等都有过合作，启蒙Keepley积木
则与故宫、阴阳师、名侦探柯南、宝可梦、哆啦A
梦、蜡笔小新等动漫、游戏IP“牵手”；佳奇积木
还与三只松鼠、蜜雪冰城等餐饮界品牌有过跨
界联名。

此外，跟随行业发展以及泛娱乐化趋势，不
少中国企业通过收购海外IP版权，或借力扩大
中国市场运营，或以此进入全球市场。如字节
跳动于2022 年收购韩国漫画IP Kidari，投资款
将被用于在中国和日本开设内容生产工作室，
以及发行基于网漫的 NFT，同时 Kidari 还与字
节跳动达成内容合作，将向字节跳动旗下平台
授权大约1300部漫画。

国家经济技术水平进步定会带来文化产业
的兴盛，伴随中国近三十年来的综合实力持续
增强，中国文化产业已刮起崛起的东风，中国文
化企业有望成为新一代文化巨擘。

对比海外市场发展现状，欧美市场规模大，
美国市场增速最快，已近乎完成市场教育，亟待
差异化产品；亚洲市场相对分散，进入壁垒较
低；拉美、中东和非洲市场增速高于亚洲，但当
前规模不敌亚洲，增长可期、可拓展空间大。

国产积木品牌有哪些创新及自己的特色
呢？

小丸子的家、甄嬛传系列场景、美术馆系列
的积木画作、积木mini包包……某积木品牌以
女性向产品切入空白市场，以精美设计和趣味
性快速打开市场，后逐步丰富符合品牌调性的
IP，完善产品线，从而覆盖不同消费需求的群
体。最终逐渐积累了该积木品牌的知名度，树
立起差异化的品牌形象。

该积木品牌凭借独特的产品设计体系，打
造出多个热门产品IP：以韩梅梅与李雷为主人
公设计8090年代主题，激发玩家童年回忆与复
古情怀；一个还原度极高的手提包造型，打开后
内藏小型场景摆件，将包变身为糖果店。此外，
品牌大力拓展线上渠道，通过“收藏线”和“潮玩
线”双重稳固不同喜好的粉丝群体，同时与线下

合作渠道推广，向“潜在玩家”种草，通过超高的
用户黏性促进品牌销售额持续攀升。

榫卯积木是一种极具中国特色积木。当其
他榫卯积木品牌还在聚焦中国古建筑复原时，
某品牌另辟蹊径，强调用积木讲故事，打破榫卯
积木的产品形态限制，推出明式官帽椅、坦克、
卡丁车等多种形态。该积木通过极致的零件标
准化，做到颗粒少、复用性高；同时，高精度零件
进一步提升该积木品牌的产品力。并且，品牌
与多个权威博物馆达成合作，为积木赋予了中
国故事的背景，例如与故宫、国博合作切入中国
古典文化场景，推出榫卯装饰画、古代中国兵俑
系列等。基于文创成果的属性，赋予产品“寓教
于乐”和“情怀收藏”等不同的价值。

目前，IP结合、大童化、多品牌发展以及创
新玩法拓宽产品边界等已成为积木行业固定发
展趋势。越来越多的国产品牌勇于创新，注重
原创设计，精进技术研发，大胆开创新玩法，推
动了整个行业的革新和发展。并且，年轻人已
经成为积木玩具主要消费群体，目前来看，经典
IP收藏级积木、复古主题积木、潮酷风积木、机
甲风积木等都是年轻人比较喜欢的积木类型。
业内人士认为，独特的品牌定位和持续的创新
力，才是构成国产积木玩具行业原创品牌竞争
力的“护城河”。 来源：北京青年报
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