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优化预包装食品标签标识，让食品生产日期、
保质期等信息易找到、看得清，有助于营造更放心
的食品消费环境，引领行业健康发展

食品标签，在生活中很常见，有时又“难看
见”。消费者好不容易在食品包装上找到了标签中

“生产日期”那一行，发现还需要“见包装喷码处”，
翻了一圈找到了“喷码处”，又正好是包装拼接的地
方。数字喷码要么太小，要么不清晰，经过仔细辨
认知道了生产日期，还要再回头去找“保质期”。如
此反复，才能搞清楚食品是否还在保质期内。

随着人们对高品质生活和高质量食品的需求
不断增长，消费者向市场监管部门反映食品标签上
生产日期和保质期“不好找、看不清、不易算”等问
题逐渐增多。前不久，国家市场监督管理总局印发

《关于鼓励食品企业优化预包装食品生产日期和保
质期标签标识的公告》，推动食品企业改进包装，明
确提出，采用“见包装物某位置”的形式标注生产日
期和保质期的，其位置应当清晰明显、描述准确、易
于查找。

标签虽小，却有助于守好食品安全底线。食品
标签上标注的生产日期、保质期等内容，是企业向
消费者传递食品信息的重要方式，承载着保障消费
者知情权、选择权的重要功能，对食品安全具有重
要意义。然而，现实生活中，各类食品包装形状、材
质不同，生产日期和保质期标注的位置也不统一，
有的不易查找。有商家甚至通过缩小字体、色彩掩

盖等方式，故意让消费者“忽视”保质期等重要信
息，误导消费。这样的行为侵犯了消费者合法权
益。优化预包装食品标签标识，让食品生产日期、
保质期等信息易找到、看得清，有助于营造更放心
的食品消费环境，引领行业健康发展。

用好食品标签，也能帮助提升营养健康高线。
今天，人们对食品的需求已从“吃得饱”转向“吃得
好”“吃得健康”。标签信息可以帮消费者更好了解
产品信息，优化消费选择。2023年，上海在一些超
市开展含糖饮料健康提示标识试点，用“红橙绿”三
色标识给饮料分级：红色建议“少喝或不喝含糖饮
料”，橙色提醒“每日添加糖少于25克”，绿色指导市
民看懂营养成分表。有消费者表示，有了这个标签
之后，每天会稍微克制一下糖分的摄入。用好食品
标签，可以帮助消费者养成更加健康的生活方式；
而消费者“用脚投票”，反过来又能倒逼食品企业优
化供给。

标签还是展示企业竞争力的重要载体。如今，
消费者对食品安全、健康的需求越来越高，一些食
品企业顺应趋势，优化食品标签，有的还推出食品
数字标签。比如，有婴幼儿配方乳粉企业在每一罐
奶粉底部加喷二维码，消费者通过手机等移动设备
扫描二维码，就可以获取更多食品信息。和传统标
签相比，数字标签可承载的内容更多，消费者可以
通过页面放大、语音识读、视频讲解等功能，便捷地
获取食品相关信息。食品企业想在市场竞争中脱

颖而出，不妨以食品标签为抓手，向消费者更好展
示自家产品的优势。

“小标签”能发挥大作用。优化食品标签标识，
是筑牢食品安全防线、满足人民群众美好生活需要
的题中应有之义，也是推动食品产业高质量发展的
必然要求。做好这样的关键小事，将给群众带来很
强的获得感。 来源：人民日报

让食品“小标签”发挥大作用

为贯彻落实徽商银行2024年度县域机构高
质量发展工作推动会议精神，持续增强徽商银行
淮南分行县域机构的竞争力和影响力，淮南分行
党委盯紧抓实、凝聚共识，扎实推进县域机构高
质量发展。

调研走访摸实情，筑牢高质量发展之基。5
月10日，徽商银行淮南分行主要负责人带队赴县
域机构重点客户单位开展高层拜访，共谋银政合
作新局面。随后到县域机构开展专题调研，现场
查看县域机构经营场所环境和员工生活环境，重
点听取支行县域高质量发展规划的推进情况及
下一步工作计划，提出具体指导意见，要求县域
机构持续优化人员配置，拓宽零售渠道，推进项
目储备与管理，加强风险管控，做好合规经营。

践行责任谋发展，激活乡村振兴之水。5月8
日，徽商银行淮南分行党委组织开展党建引领信
用村示范点专题调研，并在寿县涧沟镇涧沟村举
行现场座谈会。徽商银行淮南分行相关部门主
要负责人实地考察信用村建设情况，与驻村帮扶
干部进行深入交流，了解信用村建设以来各项业
务合作情况，并就持续深化党建引领信用村建
设、提升金融服务效能、赋能乡村振兴等方面交
换意见，共同探索抓党建促乡村振兴的新途径。

加强指导促转型，构筑优化升级之路。徽商
银行淮南分行党委贯彻落实行党委“转型、创新、
改革、发展”的总体要求，坚决执行县域机构高质
量发展相关工作部署，以九大提升工程为抓手，
组织分行相关牵头部门赴县域机构对个人资产
业务提升进行专项督导帮扶，指导县域机构结合
当地经济金融环境、资源禀赋等实际情况，稳存
量、拓增量，扩大个人信贷产品客群覆盖面，持续
提升市场份额。

立足县域、扎根县域、服务县域，下一步，徽
商银行淮南分行将坚决贯彻落实行党委各项决
策部署，统筹协调、形成合力，稳妥、有序、高效推
进县域机构高质量发展。 本报通讯员报道

盯紧抓实
凝聚共识

推进徽行县域机构
高质量发展 随着人们生活水平的提高和休闲方式的多样

化，宠物不仅是家庭成员之一，更是主人们生活中
的重要伙伴。因此，越来越多的宠物主人开始寻
求能够带宠物一起出游的方式，以丰富生活体验。

“宠物旅游团”应运而生，据悉，这种旅游团通
常会选择适合宠物活动的景点，确保宠物们能够
在旅途中尽情玩耍。同时，旅游团还会提供专业
的宠物护理和照顾服务，确保宠物的健康和安全。

在选择上，据悉，宠物旅游团有一日的短途
游、两三日的周边游、十日左右的长途游和出国
游。宠物主人可以选择大巴、自驾、飞机等交通方
式。此外，还有机构组织携宠徒步、宠物露营等城
市周边游活动。

在花销方面，根据记者的调研，以某平台上北
京往返秦皇岛的携宠游活动为例，单人携宠价格
约为1700元，双人携宠则约为2600元，费用包含
往返大巴车、一晚酒店住宿、保险和跟拍等相关服
务。

长途旅游则因需乘坐飞机等交通工具，费用
也相对较高。以上海到三亚的行程为例，仅飞机
座位费就需要4000-4000每个座位。据悉，这种
行程被称为“宠物包机游”，主人可以携带宠物狗
一起上客舱，让其坐在旁边，整个舱内没有其它非

携宠的乘客。
多位宠物主人称，个人携带宠物出游经常面

临公共交通、景区酒店等“禁止宠物入内”的困境，
这种宠物旅行团不仅解决了出行难题，还满足了
宠物和主人的社交需求。

在精细化养宠趋势已经愈发明显的趋势下，
宠物旅行团正在成为旅游行业中一个不断增长的
细分赛道。天眼查专业版数据显示，截至目前，现
存与宠物经济相关的企业410.7万家，其中，2024
年1-4月，新增注册相关企业54.3万余家。

从地域分布来看，海南、广东以及浙江，三地
所拥有的宠物经济相关企业位居前列，分别有96
万余家、34.7万余家以及33.7万余家。

从成立时间来看，51.3%的相关企业成立于
1-5年内，成立于1年以内的相关企业占41.6%。

另据天眼查投融资数据显示，自2024年1月
以来，与宠物服务相关的融资事件已发生6起，融
资金额超2亿元。

业内人士指出，“宠物旅游团”这一新兴服务
模式的兴起，确实反映了当代“铲屎官”们对宠物
生活品质的高度重视。这一现象不仅体现了宠物
主人们对宠物的深深关爱，更折射出中国民众收
入的提高和消费能力的不断增强。 来源：环球网

带着“宠物”去旅行？
精细化养宠趋势催生旅游新业态


