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“类似于寻宝图，可以通过盖章了解景点
线路，有时候还能盖到一些隐藏印章，集齐后
会获赠一个小礼物。”00后小杨告诉记者，他
是“五一”期间在一处免门票的景点游玩时，
发现景区文创店里有盖章的活动，“花29.9元
购买文创小册子后就可以盖章，感觉很有意
思，但由于游玩花了太多时间，册子上只盖到
了一部分章，但还是很有成就感。希望下次
再去时能把章集齐。”

其实，迷上集戳盖章的人不在少数，他们
在网络上自称“盖帮”，会时不时晒出自己的
成果，并很乐于分享各种攻略：哪里可以盖
章，哪里是免费的，哪里是收费的，日期章每
天几点会更换等。

作为一个旅游爱好者，大学生小昭也十
分享受打卡盖章的乐趣，如今已养成了随身
携带盖章本的习惯。小昭透露，从大二开始
到今年大三结束，她的盖章本上已经有80多
个章了，她的目标是今年能凑够100个。

景区文创店盖章活动出现同质化、捆绑消费等现象

“集章打卡”旅游模式为何变味了？

“集章打卡”旅游日渐火热

为了留下“到此一游”的印记，让旅游更具仪式感和纪念
意义，大众游玩打卡的方式不再拘泥于自拍大头照，而是不断
探索出了越来越多的花样。除了品特色美食、穿特色服饰，还
有盖特色印章。每到一个城市或者景点就盖一个专属的章，
不仅增强了体验感，还成为另一种意义上的纪念品。然而同
质化、流于形式、活动本末倒置，甚至还要被捆绑消费等，让盖
章逐渐变了味。

不可否认，盖章热潮袭来，将每个城市的专属
印记通过盖章的方式集中印在一起，形成独特的
旅行纪念册，别具一番意义。

有分析称，不少集章人开始盖章是出于从众
心理，有的则是为了自我表达，在收集印章的过程
中都生成了最鲜活生动的回忆，更具仪式感和体
验感。从消费者心理的角度看，集章和集邮票、藏
书票、盲盒等是异曲同工的。在社交媒体上分享
盖章心得和体验，可以获得他人的认可和赞赏，让

“旅行盖章”满足了社交需求。此外，“旅行盖章”
也能够传承和弘扬某个地方或事件的历史、文化、
艺术，让更多人认识和尊重不同的文化差异和多
样性。

曾有平台数据显示，在相关的热门旅游关键
词中，“盖章”位列榜单第二，关注度仅次于自驾
游。“盖章式旅游”是一种突然火起来的新型旅游

方式，其实盖章热在2010年时就出现过，有网友
回忆，2010年上海世博会，是记忆中最早的“盖章
大会”。当时一本小小的“世博护照”，作为一种特
色商品在上海世博会上卖得火热，让游客不出国
门，各国特色印章尽收囊中。

如今，附带文化属性和经济属性的盖章为旅
游赋予了新的生机，带火了旅游景点周边的文创
产品销量。但过度商业化、同质化，活动本末倒
置，让这种打卡方式逐渐偏离了初衷。

盖章爱好者认为，任何一项爱好需要热情但
也要适度和理性。“章是永远盖不完的，少盖几个
也没关系。盖章只是旅行中的附属品，并不是最
终目的。如果因此增加经济负担是没有必要的。”

未来，期待各地不断完善规则，让盖章打卡回
到其原本的目的，也让更多游客与城市“双向奔
赴”。 来源：北京青年报

让“盖章潮”成为“双向奔赴”

【观察】

调查中，记者同时注意到，也有景区的文创店需
要游客提供在该店的消费记录，才允许盖章。

大部分店没有固定的消费标准，任意消费即可盖
章。包括小昭在内的多位游客会选择在店内购买较
为便宜的纪念品来获得盖章的资格。但也有店铺直
接标价盖章，有网友晒出自己在北京一些博物馆和景
点盖的章，称光盖章就花了近1000元。

曾去天津旅游的赵敏（化名）提到，她和朋友去天
津旅游前做攻略时，本来是不打算去张学良故居的，

当得知那里的某家礼品店可以盖到全天津最漂亮的
章时，就瞬间改变了主意。但小赵找到那家店后才发
现，店内提供的章都是要在店内消费才能盖的，并且
价格不菲。“一小包贴画就要20元钱，但其实那种品质
的东西我在网上个位数就能买到了，店内的同款本子
比网上贵了三倍，太坑人了。”

赵敏坦言，最终自己被“来都来了”的心理说服
了，买了一张十几元的明信片去盖了章。“总得留下点
来过的痕迹吧，不然我来这一趟算什么。”

想要盖章却被捆绑消费

据了解，通过“集戳盖章”的方式体验旅
行乐趣已逐渐成为打卡新玩法。江苏胡先生
发布的“全国集邮盖戳旅行”视频曾在网上爆
火，一枚枚邮戳印盖下的声音配上卡点音乐，
节奏感十足。有网友评论称，“这放在《西游
记》里，就是唐僧的通关文牒。”

胡先生从2018年至2021年，一人靠骑自
行车游历中国，用时3年骑行8.8万公里，在自
制的旅行地图上共收集了全国333个地级市
的邮戳，成为他骑游“打卡”的见证。

不过此事也引发了一定的争议：按照规
定邮政的章不能随意盖，如果去旅游的人都
去盖戳，会造成公共资源浪费。但也有从事
相关工作的网友称，邮局有专门为驴友盖戳
的印章“日戳”，可以免费盖。

而与胡先生的邮戳大部分为黑色不同的
是，邮政部门联合景区打造的主题邮局里盖
戳越来越方便，样式、颜色也更丰富。2019
年，东莞邮政第一家主题邮局——可园主题
邮局成立，针对性地开发了“我要去东莞”系
列纪念戳20余款，将城市特色风光收纳其中，
吸引了无数游客前来打卡。

除了邮局，全国多地博物馆、展馆、公园、
景区、图书馆、机场、火车站，甚至商业区的店
铺也推出了各种各样的集戳盖章的活动，除
了定期推出特别印章，还设置了隐藏印章。
渐渐地，盖章区成了新的热门“景点”和人气
聚集地，部分盖章区由于太过火爆出现排长
队的情况，印章也出现不同程度的折损。

多地推出特色“盖章游”

随着“盖章潮”的热度越来越高，一些商家也将提
供盖章服务作为营销引流工具。记者注意到，北京南
锣鼓巷这一景点内就有十余家提供盖章服务的打卡
店，其中就包括礼品店、奶茶店等。

虽然有的店家在门口贴着“免费盖章”的标签，但
进店后询问才得知，需要在店内消费才能免费盖章。
在一家店内，印章直接与盖章本放在一起，一本小小
的笔记本售价29元，但记者在网上搜了同款，发现售
价只有5元。

此外，记者还发现，有礼品店里面会提供天坛、天
安门、长城等其他景点的印章。对此，有游客表示，

“我在景点打卡，就是为了盖到相应的章，如果在一家
店就能盖到所有景点的章，那我的打卡计划还有什么
意义呢？”

还有游客告诉记者，他在集章旅游的过程中，发
现印章的同质化也越来越严重。大学生江华（化名）
在重庆旅游时，在两家不同的文创店消费后想要盖
章，却发现盖的章几乎一模一样。“我本来是想在不同
的店盖上不同风格的印章的，但是我消费后才发现印
章几乎是一样的，挺失望的。而且这两家店的价格相
差还挺大的，我买的都是风格和质量差不多的明信
片，其中一家比另一家贵了不少。”

江华认为，从这种雷同情况的出现可以看出，一
些商家似乎只是想借盖章这一噱头出售商品，却不去
认真考虑应该提供怎样的印章，一条街上的店里，能
盖的章都长一个样，容易出现审美疲劳，不同的店产
生的消费差异也让具有纪念意义的体验感变差了。

印章同质化遭吐槽


