
白银期货、现货价格惊喜频现。数据显示，从年初至今，现货白银价
格累计上涨约36.6%，高于现货黄金价格约17.4%的涨幅。面对白银的价
格涨幅，有机构直言“白银价格有望走出新一轮牛市”。白银迎来“最好
的时代”了吗？

5月，白银价格再创新高。有分析师表示，对白银来说，5月是充满
惊喜的一个月。白银价格从每盎司26美元的起点上涨，一度突破32美
元，创下多年新高。

业内人士认为，当前白银供给缺口不断加大，未来白银价格上涨仍
可期待。

中信建投研究报告显示，受绿色经济发展和新兴产业应用拉动，白
银的工业需求正在快速增长，尤其是在光伏产业中，白银的使用量增长
强劲，在工业需求领域的占比已经达到29.6%。此外，新能源汽车和人工
智能算力领域对白银的需求也在不断提升，使得白银在工业领域的地位
日益突出。

在此基础上，中信建投分析师进一步表示，预计今年白银供给缺口
将较去年扩大，白银有望连续4年出现供给短缺的情况。白银价格有望
走出新一轮的牛市。

华通白银网分析师也认为，在工业需求推动、更广泛经济背景支撑
下，短期内，白银价格仍有上涨的空间。

不过，在工业领域，散户囤积白银面临变现难的问题。“白银没有流
动性。”有投资者在论坛留言称，“白银投资前景只是看起来很美。作为
贵金属，白银的需求集中在工业领域，卖方需要的量较大，若投资者手上
没有足够多的白银，投资价值将会大打折扣。”

作为消费品，白银的收藏价值或也有限。有珠宝门店的工作人员曾
对中国商报记者表示：“白银首饰易氧化，美观价值大于收藏价值。而
且，门店一般不会回收白银首饰。遇到来店里大量购买银饰的消费者，
我们会劝他们理性投资。”

也有消费者在社交平台分享经历称，看到白银价格上涨，其想变卖
手里的白银，却被店家告知白银只能以旧换新。而且白银折旧率较低，
算上氧化、磨损等损耗，其还损失了10%。

在投资市场上，白银也是“易碎品”。有专家提示，商场销售的化妆
品很多，化妆品中有各种化学物质，有的银饰品碰到硝酸会发黑，有的沾
上了碳、氧、硫等元素也会发生变色。消费者把白银买回家后，最好的办
法是放在专放饰品的小盒子里，在底面上衬垫海绵、棉花之类的软物。
凡是曾放过含有水银成分的化妆品器皿或生锈的铁制罐、盒子等都不宜
存放白银。 来源：中国商报

白银迎来“最好的时代”？

“想想我们小时候，哪有你们现在这个条件啊！”
人到中年，啊不，成年的一大表现，或许就是把这句话挂在嘴边。但如果现在，你

到年轻人最喜欢逛的“谷子店”转一圈，大概很难不在脑海中浮现出这句话。
社会发展踩下一大脚油门，让成年人告别许久的校门口小卖店进化出2.0版，并

发展成了我们认不出的样子。这些年轻人时下最流行的购物、社交集合地，也在默默
改变着不少传统商场的状态。

这里，二次元“浓度爆表”

“团长先出调价开排，妈位优先，然后打野和跨妈位，余量推车，剩下的冷门按照
捆序和推车情况捆，捆完出肾表，收肾后下单。”

如果能看懂上面这句二次元浓度颇高的话，那么恭喜你已经完美融入了年轻人
的圈子。如果不能看懂也没关系，我们可以从最简单的词语学起，比如，谷子。

“谷子”由“Goods”(商品)音译而来，广义上说，它可以指代一切漫画、动画、游戏、
偶像、特摄等版权作品的周边商品。

如果还没什么概念，或许可以想象一下学生时代校门口的小卖店，总是摆满了当
下孩子们最喜欢的各种IP周边、玩具、文具等等。如今的谷子店，大多售卖的也是以
角色为中心，体积小、重量轻、材质不算昂贵的周边装饰品。

“小时候我就喜欢逛这种类型的店，那个时候好像都叫周边店，卖的东西也是以
手办为主。”生活在北京的小兰就是一位资深的“吃谷人”。据她介绍，北京的谷子店
比较集中的区域主要有王府井、崇文门两个商圈，除了固定的门店，还会有二次元爱
好者们不定期的线下活动，周末、假期的时候有免费摆摊、卖物换物的机会，但都需要
早来抢占位置。

“价格的话，一些小东西差不多会比线上买贵20%以上。但线下买主要就是为了
即时获得的快感，我觉得是能接受的，所以经常逛着逛着就会买不少。”小兰说。

动辄百元，小周边撑起大市场

“店里的顾客从小学生到上班族都有，但主要还是大学生和高中生。消费的话，
比较便宜的书签、贴纸等可能不到十元，贵的玩偶、手办等几百元的都有。平均的客
单价在百元左右吧。”

秦女士在北京崇文门商圈经营一家谷子店，她对中新财经记者表示，店主其实是
她的“95后”儿子，目前在日本工作生活。“进货什么的都是他负责，我帮他看店，但也
要学习这些动画的知识，才能跟年轻人有的聊嘛。”

秦女士的店面很小，面积在10㎡左右，但因为紧邻电梯位置不错，每月的租金也
要一万多元。为了把握住固定的客流，店里在通过社群运营等方式培养更多老客户，
差不多每天会在群里通知不定期的小上新，半个月左右就会有一次货品的大更新。

“平时周末生意比较好，一天的流水能过万。有时候来了热门的货品，店里还没
开门就会有很多人来排队。”秦女士的儿子同时也在经营着线上网店，这样在工作日
白天人相对少的时候也能有所收入。

据《中国二次元内容行业白皮书》数据，初步统计2023年，我国泛二次元用户规
模达到4.9亿人，其中核心二次元用户达1.2亿人。更有数据显示二次元消费市场规
模超千亿。

不同于开店不久的秦女士，身在某新一线城市的程先生的谷子店已经营了两年
左右。据他回忆，在今年春天，随着一些热门新IP的涌入，热度达到开店以来的顶
峰，一个国外原价六、七十元的毛绒小挂件，卖到几百元都是常事。“因为一些周边补
货不及时，我们其实进货也非常费劲。”

“二次元”世界难逃“三次元”烦恼

“记得刚刚开业十来天的时候，我算了一下店里光进货就花了将近20万元了，真
是吓了一跳。”说起开店，程先生强调的第一件事就是投入：“钱都在货上。虽然看起
来都是货值不大的小玩意，但没个几十万元店还真开不起来。”

程先生介绍，根据IP的来源，谷子一般可以分为日谷和国谷，日谷以动漫、漫画
为主，国谷主要来自游戏。“日谷从日本进货，海关加上邮费，有时还有代购费，就已经
不便宜了。而且现在很多人都想来分一杯羹，需求量大了造假的也就多了。”

程先生说，自己店里日谷的利润一般在5%-20%，国谷一般都跟着官网售价走，
价格更透明。店里好的时候一个月流水有十几到几十万元不等，但七八成都是货物
成本，还不算人工、房租、水电等。

“因为谷子体积一般比较小，丢失损耗也是个大问题，每周盘货都能丢几百块钱
的，今年春节假期就丢了将近五千块的货品。”这让程先生很无奈，他发现最近身边不
少同行的店里安装了防盗感应门，他也在考虑此事。

传统商场的新玩法

街头巷尾，越来越多的谷子店正不停冒出来。多位受访对象都认为，能在竞争中
真正留住顾客的，只能是真正懂得选品的资深谷圈店主。

“目前行业里比较有规模的几家大店，很多都是在线上已积累了不少客户，而且
下游还有人跟他拿货，形成了很完整的商业链条。如果自己拿货还得依靠其他代理，
又对谷圈半懂不懂、只想跟风的，很难逃开闭店的结局。”两年时间里，程先生也已目
睹过同行的离去。

潮起潮落间，曾经被认为是虚空概念的“纸片人”们，已经化身成为重金难求的爆
款产品、人数爆满的线下活动、利润颇丰的热门公司，和极富潜力的内容IP。

同时，年轻力量的注入也在很大程度上改变了一些商圈的状态。以北京王府井
喜悦购物中心为例，据了解，其前身新燕莎金街购物广场在2020年闭店调整后，在
2023年底以国内首个“新国潮购物中心”的概念重装亮相，瞄准了更加贴合年轻人的
定位。

客流相对稳定的传统购物中心，也在通过新鲜的方式吸引年轻人。北京西单大
悦城相关负责人便对记者透露，其今年举行的赞萌露比快闪店北京首站活动，就带动
了场内的客流环比提升14%。今年6月起，商场也将举行“盛夏动漫季”活动。

“除了活动对客流和销售的带动外，我们更注重的是各个圈层爱好者相互吸引和
交流。希望通过优质内容和活动不断和年轻人产生互动和共鸣。”上述负责人表
示。 来源：中国新闻网
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年轻人的新爱好，“爆改”传统商场


