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记者近日从中国航天科技集团六院获悉，当天，该院165所铜川
试验中心亚洲最大高空模拟试验台考台圆满成功。

此举填补我国空间发动机试验能力的空白，标志着我国载人登月
工程落月主减速发动机高空模拟试验关键技术取得重大突破，将有力
保障和支撑载人月球探测工程顺利开展。

据悉，该试验台由中国载人航天工程投资建设，采用先进的蒸汽
主动引射技术。新建的蒸汽喷射泵组为国内规模之最，能够在发动机
千秒级全窗口工作过程中模拟百帕级别的高真空度条件。

设计团队调试验证了多学科复杂交汇流场仿真模型正确性，实现
了试验核心装备完全自主可控并全部通过极限环境模拟考核。

来源：科技日报

亚洲最大高空模拟试验台
建成投用

9月10日，为期5天的2024年柏林国际消
费电子展在德国落下帷幕。今年是展会创办
100周年，人工智能与可持续发展成为关注焦
点。来自139个国家和地区的1800多家企业
参展，其中，中国企业超过 400 家。海尔、海
信、TCL、美的、荣耀等中国企业携最新产品和
技术亮相，彰显创新实力，受到广泛关注。

聚焦行业创新发展新趋势
柏林国际消费电子展是全球消费电子和

家用电器领域的重要展会，被视为行业发展的
风向标。展会主办方负责人莱夫·林德纳表
示，柏林国际消费电子展始终站在变革前沿。
这里展示了现实生活中的创新，可以看到消费
者对新技术的实时反应。

“当前，全球消费类电子产品和家电行业
发展态势良好。”德国消费者和家电组织董事
总经理莎拉·瓦内克介绍，2023年全球消费型
科技产品的销售额约为1.2万亿美元，与上一
年相比保持稳定。未来，价格合理的高端产品
将持续受到消费者青睐，数字健康设备以及具
备可持续性的家电产品也会受到市场欢迎，电
子商务将进一步发展。

近年来，柏林国际消费电子展日益成为中
国企业展示产品和拓展国际市场的重要平台，
也是中国自主品牌向高端化提升的重要舞
台。在柏林会展中心入口处，众多中国企业品
牌的标志十分抢眼。在消费电子、传统与智能
家电、智能家居、互动娱乐、智能健康、绿色出
行等展馆，中国企业琳琅满目的电子产品、多
样化的解决方案和售后服务，吸引了众多客商
前来洽谈合作。

“我过去一年多次访问中国，中国的发展
令人印象深刻。中国企业不断加快创新发展
步伐，逐渐成为行业的领先者。非常欢迎中国
企业参展。”林德纳表示。

人工智能创造生活新体验
随着各类家用智能设备逐渐融入日常生

活，为人们带来前所未有的智慧生活体验，智
能家居市场规模不断扩大。最新数据显示，
2024年全球智能家居市场规模为845亿美元，
预计到2029年将达到1164亿美元。

多家参展企业展示了在智能家居领域的

最新技术和解决方案。西门子家用电器董事
总经理迈克尔·梅尔纳特在西门子“智能花园”
展台上介绍，西门子烤箱带有碗碟识别功能。
用户只需将盘子放入烤箱，内置摄像头会拍摄
并通过人工智能识别菜肴，烤箱会建议最佳的
烹饪方法，并自行安排理想的程序与合适温
度，直至达到个人所需的烹饪效果。“智能厨房
系统让人们可以更轻松地管理日常生活，吃得
更加健康。”

在海尔展区，智慧厨房、高端洗护、智
慧储酒等系列智能家电吸引众多客户前来了
解、体验。一名观众将冷鲜肉放入海尔智能
冰箱内，冰箱根据食材的特点自动选择低温
保存模式，避免营养成分流失。据海尔欧洲
区总经理晏小明介绍，此次海尔重点展示的
是欧洲生态系统“hOn”，该系统集AI、机器
学习、智能传感器于一体，可同时管理海尔
等品牌的多个产品。目前在hOn上注册的用
户数量已经超过 630 万。近年来，海尔深耕
欧洲高端家电市场，采用本土化研发、本土
化制造、本土化营销策略，智能家电研发从
单个产品到生态系统，不断满足消费者对智
慧生活的需求。海尔已连续8年成为欧洲市
场增长最快的家电品牌之一，2023年实现销
售收入同比增长23.9%。

家电智能化发展让人们的视听享受更加
便捷。在中国企业极米科技6日举行的新品
发布会上，主持人打开最新激光电视AURA
2，相距仅 10 多厘米的幕布上立即呈现出高
清画面。极米科技欧洲业务市场总监朱利
安·拉贝介绍，AURA 2是极米科技最新智
能创新产品，其搭载的投影光源技术可实现
4K 超高清分辨率，同时拥有超高动态对比
度，让投影画面有更多层次感，画面细节更加
精致。近年来，极米科技实施品牌出海战略与
全球化业务布局，不断加大欧美市场研发力
度。今年上半年，极米科技产品在法国、德国、
西班牙、意大利等多个国家的投影仪市场销售
额名列前茅。

人工智能的另一个应用场景是手机终
端。荣耀终端有限公司首席执行官赵明在展
会上发布了跨应用开放生态智能体AI Agent，

同时宣布AI Agent将在荣耀Magic7系列上落
地商用。赵明表示：“人工智能正在重塑智能
终端行业，创造出越来越丰富多彩的智慧全场
景体验。”

节能降耗助力可持续发展
人工智能、物联网和智能传感器等技术的

应用，使家电产品能够根据用户需求和环境变
化自我调节，最大限度降低能源消耗。环保与
可回收材料的使用，也让家电行业更加绿色。

在“梦想舞台”展区，德国百年家电品牌美
诺带来“未来款”概念吸尘器。这款吸尘器的
所有零部件皆可拆卸并重新进入生产流程，从
而实现零废物产出、全链条可回收目标。展区
工作人员向记者介绍：“目前，手机行业已部分
实现二手零部件回收再造，但家电行业在这方
面做得还不多，希望这款概念机在展台上吸引
更多关注。”

在 TCL 绿色产品展区，TCL 冰箱研发总
监魏建介绍了一款A级能耗冰箱。该产品通
过平行流高效制冷系统、新型低密度低导热环
保保温材料、整机系统仿真设计等措施，使冰
箱的 A 级能效比该机型的 D 级能效提升了
51%。

美的集团首次推出了应用美的 AI ECO
智慧节能解决方案的多款家电产品。美的集
团国际智能化产品负责人黄浩民介绍，美的
AI ECO智慧节能解决方案，运用搭载全新大
数据预学习模型的AI节能算法，使家电能耗
大幅降低，达到家电性能与节能的平衡。

绿色能源存储产品也是本届展会热点之
一。中国企业正浩创新展出的移动储能系列
可为户外、行车、家庭、行业提供简单、灵活的
用电解决方案，为推动绿色能源发展、助力家
庭能源独立提供新路径。

更多“中国智造”走出去，推动行业创新，
实现互利共赢。德国博世和西门子等家电品
牌所属的博西家电集团首席销售与服务官鲁
道夫·克勒切尔表示，越来越多的创新和解决
方案正通过竞争与合作不断涌现。中国企业
和欧洲企业保持竞争与合作、交流与互鉴，相
信这一趋势将继续推动行业发展。

来源：人民日报
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中国家电企业美的展区一角2024年柏林国际消费电子展在德国柏林会展中心举行在中国家电企业TCL展区，工作人员介绍相关产品


