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9月16日，台风“贝碧嘉”在上海浦东临港新城沿海登陆，这是1949年以来
登陆上海的最强台风，也是上海首次与强台风正面交手。除了上海，浙江、江苏
也在此次台风影响范围内。海南、广东刚刚应对完“摩羯”，下一场台风“普拉
桑”也已经生成。

今年九月以来的秋台风，为何如此频繁？

九月以来秋台风出现的频率较历史同期偏活跃

中央气象台高级工程师 王皘：今年的台风“摩羯”，还有第13号“贝碧嘉”已
经相继影响了我国，它们的影响强度也是超过历史同期的，也就是说秋台风刚
刚拉开序幕，但它的影响已经不容小觑了。在过去常年的9月上旬和中旬，大
约有1.2个台风影响我国，目前包括接下来的“普拉桑”，将有三个台风影响我国

近海。在今年来讲，秋台风的活跃是较历史同期偏活跃的。
今年九月以来的秋台风，是气候变暖背景下的趋势所在

中央气象台高级工程师 王皘：“摩羯”和“贝碧嘉”的登陆强度都是超
过了历史同期其他台风的，这个也是在气候变化背景之下的一种趋势所在。
相关的科学研究指出，在未来变暖的一个气候变化的背景之下，由于海温的
升高，低层水汽输入的增加，台风、强台风的比例是增高的。我们也可以看
到根据中央气象台的统计，21世纪以来，登陆影响我国台风的强度有一个增
强的趋势，这种趋势在未来也提醒我们，在台风的预报预警工作和防台减灾
工作中值得重视。

来源：央视新闻客户端

九月以来，秋台风为何如此频繁？

中秋和国庆假期正值秋高气爽，登山成了不少游客的出行选项。
据媒体报道，在网络平台，不少人承接登山陪爬任务。多位陪爬人表示，

接连到来的两个假期使得订单量增长，甚至“从9月中旬一直到10月中旬已经
全部排满了”“团队6个人，平均月入15000”。

爬泰山对很多人来说，是一个不小的挑战。泰山主峰海拔高达1545米，
对攀登者的体力和毅力都有一定的要求。尤其是带着孩子的旅客或是年纪较
大的老人，很难依靠自己的力量全程爬上泰山。而一个有体力、有经验的“爬
山搭子”，正好能够满足这部分游客的现实需求，他们的出现优化了一定的登
山体验，让不少对爬山望而却步的人们有了登顶的信心和勇气。

有了陪爬者分担登山旅程中的“看娃”“负重”“情绪缓解”等问题，爬泰山
似乎都变成了一件轻松的事情，登山者有了更多的精力看风景、拍照片，而陪
爬者所提供的专业的路线规划、经验指导、情绪价值，也让这段旅程的效率有
效提升，让行程的趣味性和社交性更为浓厚。

“陪爬”虽不算一种职业，但因需求量的增多，也得到了人们的关注。据了
解，在校大学生兼职陪爬的人数有300多人，每次的陪爬服务收费在100-300
元不等，社交媒体上网友晒出的陪爬服务体验攻略、经验分享等帖子搜索量直
线上升……因此，“陪爬服务火爆”“月入千元”的现实便不难理解。

可以看到，开展“陪爬”业务的群体大部分是在校大学生，另外还有一些民
宿老板、登山爱好者等等。这项源于用自己的爱好和专业赚零花钱的业务，也
让不少陪爬者有了更丰富的人生体验——为了给患癌孩子许愿的81岁老奶
奶、不服输的六七十岁老爷爷、热爱中国文化的外国人等等，不少客人都有打
动人心的故事。陪爬者大二学生小孙在接受采访时表示：“与不同的人相处，
比挣那300块钱重要得多，所以我还会继续做下去。”

随着经济的发展和人们生活水平的提高，消费者对于服务的需求越来越
多元化和个性化，泰山陪爬作为大学生的热门兼职，不仅为大学生们提供了锻
炼和赚钱的机会，更让他们在实践中收获了成长和感悟。

当然，这个过程中的安全问题始终不能忽视，特别是涉及到背负儿童、老
人的情况，必须确保陪爬者具备足够的体力和技术。在爬山过程中，如何应对
突发状况，如何明确双方责任和义务等，都值得进一步明确。

说到底，陪爬服务是一种市场需求引发的双向选择的活动，本质上也是信
用经济。如何依靠契约来规避因服务水平、费用争议、责任划分等带来的利益
风险，如何更好地规范和管理这一兼职市场，保障大学生和游客的权益和安
全，是现阶段我们应当思考的问题。 来源：光明日报

订单排满，
登山“陪爬”怎么火了？

付同学“陪爬”泰山。

以鸡肉、鸭肉、三文鱼制成的肉
泥为内馅，用山药、羊奶、果蔬粉等
食材做成饼皮，外形为猫爪、花朵等
形状，还可以在表面印上宠物的名
字——中秋节来临，不少商家推出
了宠物月饼，让“毛孩子”们也过上
了团圆节。

中秋节是寓意家庭团聚的佳
节，月饼作为中秋节的传统食品，象
征着团圆与和谐。宠物月饼的出
现，不仅反映了新的消费需求的出
现，更意味着宠物作为新角色被纳
入家庭团聚节庆，赋予了传统节日
新的含义。

15 日，有电商平台相关数据显
示，“宠物也要吃月饼”的热搜热度
高达57.2W，本周上升了14%。同时
显示，该平台相关产品共有271件。

据了解，宠物月饼作为专门为
宠物设计的节日食品，已经不再是
简单的模仿人类食品，而是根据宠
物的健康需求精心设计。例如，宠物月饼不含糖和巧克力等对宠物健康有
害的成分，而是使用鸡肉、鸭肉、牛肉和果蔬等食材。产品口味多样，不少
店铺标明“纯手工制作”“无添加”等字样，售价在十几元至上百元不等。也
有不少人在社交平台分享自制宠物月饼的教程。

宠物运动会、和狗狗一起赏月、宠物月饼DIY……除了宠物月饼，在杭
州、上海等城市，还在中秋节组织了各种各样的创意社交活动，主人们各自
带上自己的“萌宠”，既能和“小家人”一起以有趣的方式欢度佳节，也能在
节日的欢快氛围里结识新的养宠人士和他们的“毛孩子”。

“来参加活动的家庭和情侣比较多，都是爱宠人士，主要是为了和狗
狗、家人一起过节的仪式感。”近几年中秋节，小陈所在的馒奇宠物鲜食品
牌组织过“带上小狗，赏月喝酒”、宠物义诊、宠物月饼DIY等活动，来参加
的人群集中在25岁至35岁的年龄段。

在酸甜苦辣的生活里，与宠物相互陪伴，不断被宠物治愈，成为当下越
来越多的个人和家庭的真实写照。在传统观念中，宠物通常扮演着玩伴、
看护的角色，而如今，宠物正在以家庭成员的身份，成为重要的情感寄托。

随着人们的生活观念、消费水平发生变化，人们也越来越多的开始强
调宠物的生活仪式感，专门为猫和狗等宠物做蛋糕、零食的宠物烘焙行业
应运而生。例如，前不久，烘焙连锁品牌好利来就推出宠物烘焙品牌“Ho-
liland Pet”，主要产品为宠物生日蛋糕。

“给宠物过生日、过节有时候主要是为了满足主人的仪式感，是向宠物
表达感情的一种方式。”蓝女士曾花一百多元为自己的小猫定制过一只宠
物蛋糕，上面有小猫的照片、名字，即使小猫没有怎么吃，她仍然感到很值
得。

除了中秋节有宠物月饼，生日时有生日蛋糕，临近春节时，年夜饭、蛋
糕、衣服，以及智能喂食器、智能宠物猫砂盆等形式多样的“宠物年货”也受
到不少铲屎官的青睐，掀起了一股宠物节日消费热。

在这一潮流下，“它经济”成为新蓝海。
根据艾媒咨询发布的数据，2023年中国宠物消费市场规模已达数千亿

元，且保持积极增长态势。其中，2023年中国宠物食品行业规模达到1900
亿元，宠物食品高频、消费量大的特征，吸引了很多初创企业驶入该赛道，
本土品牌的市占率逐步提升。

数据显示，年轻人尤其愿意为宠物花费较高的消费预算，不仅在食品、
医疗、保险等方面，还包括宠物的娱乐、服饰和社交需求。这种“消费升级”
直接推动了“它经济”的发展，成为市场重要的增长点。 来源：中国新闻网

宠物月饼走俏“它经济”正热
“毛孩子”也过团圆节


