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以豪车、豪宅、名包橱柜为背景，一副异域风情的打
扮，再挽着一位异域长相的小伙子，自称“是某某王子的
王妃”……近日，曾经掀起“小王妃”热潮的短视频账号
集体删视频退网。（12月13日 海报新闻）

据报道，这些账号以虚构的“王妃”身份为核心卖
点，以“老公有颜有权有钱”“怀了小王子的骨肉”为流量
密码，以“在豪车豪宅中穿金戴银”、孕肚展示为主要视
频内容，并通过直播带货向观众推销廉价商品等。

有人认为这种“王妃”人设让人尴尬，也有网友调
侃：“哪个国家的王妃会带货？”从反馈来看，公众的情感
普遍倾向于对这类虚假人设的强烈反感。

虚假人设现象的蔓延不仅仅是流量经济催生下一
时的内容泡沫，同时也折射出网络文化、社会心理和行
业生态的深刻问题。虚假人设的塑造迎合了部分公众
对财富、权力、名望的崇拜心理。看到“王子王妃”们的
奢华生活和所谓的“法国香水”“英国洗衣液”等高端低
价物品推荐，可能使受众产生对她们背后所谓王室的盲
目仰慕，进而轻信她们推荐的商品或服务。对这些“王
妃”而言，这种方式无疑是一条成功的流量变现道路，虚
假人设的泛滥营销也进而催生了一些平台的“黑色产业

链”。
此外，泛滥的虚假人设包装严重侵蚀了公众对网络

内容的信任。随着更多“网红王妃”携带低廉商品进入
带货市场，受众对网红带货的信任度和品牌忠诚度日渐
下滑，“虚假人设包装应当休矣”的呼声日渐强烈。其
次，虚假人设往往伴随低质内容生产分发，极有可能对
年轻人的价值观产生误导。

对此，平台不应为了追求流量而一味纵容，而是应
当加强对网红账号的监管和审核力度，特别是在虚假宣
传、诱导消费、不良价值导向等方面，要设立严格的审查
和督管标准，对商品来源、质量、价格等方面进行全面审
查，同时加强对商家和网红的诚信度考评，将违规者纳
入准入黑名单平台，主动清理通过虚假人设吸引眼球、
攫取利益的账号，对充当账号推手的机构施加相应的惩
罚。

公众也应加强思辨意识和理性消费意识。在面对
夸张不实的人设和不靠谱的广告宣传时，网民应保持警
觉，不轻易被虚假形象所迷，抵制虚假内容的传播，真正
让虚假人设包装之风“休矣”。
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“王妃网红”集体退网：虚假人设包装当休矣

据12月13日《工人日报》报道，近来，全国多地的
夜校火热“出圈”，凭借超低的价格、丰富的课程，成为
不少年轻务工者利用“夜”余时间为自己“充电”的不二
选择。然而，夜校火爆的同时，也衍生出课程收费乱、
内容质量不高、学员难维权等乱象。

互联网平台数据显示，2023年以来，“夜校”关键词
搜索量同比增长980%，“夜校热”可见一斑。

然而，当“夜校热”这股清流逐渐汇聚成潮时，一些
商业机构也瞅准了这块“肥肉”，打着夜校的旗号，干起
了坑蒙拐骗的勾当。例如，有的机构以低价为幌子招
揽学员，课程内容却粗制滥造，师资质量也参差不齐；
再如，有的“夜校”实为中介，挂羊头卖狗肉，干起了转
卖学员信息的勾当……这些“假夜校”严重侵犯了消费
者的合法权益，也挫伤了年轻人业余充电的热情。

压缩“假夜校”的生存空间，相关部门应当加强监
管，明确准入门槛，建立健全审批机制，对违规办学行
为零容忍，坚决打击“无证经营”和虚假宣传。同时，应
建立夜校黑白名单制度，对违规机构及时进行公示。

作为消费者，我们要练就“火眼金睛”，提高自我保
护意识。在报名前，应充分了解办学资质、课程设置、
师资背景、退费政策等方面，通过正规渠道报名缴费。

当然，“假夜校”出现的根源是有利可图，这也从一
定程度上折射出时下高质量公益夜校供给的不足。今
年3月，团中央基层建设部发布的《青年之家·青年夜校
项目实施指引》就提出，通过多元化途径推动夜校发
展，包括政府提高文化领域经费补贴，以及与教育机
构、社会机构进行公益合作，助推“夜校热”。这也提醒
有关方面，在规范营利性夜校的同时，也要加强公益性
质夜校的供给，发挥基层共青团、工会等组织的牵头作
用，整合公共图书馆、艺术馆等单位的文化教育资源，
推出性价比更高的夜校课程。

只有政府、平台等各方共同努力，才能为年轻人上
夜校提供更多个性化、多元化的选择，让每一份学习的
热情都能得到最真诚的回应，让“夜校热”持续升温，照
亮更多人的梦想之路。
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谨防“假夜校”伤了求知热情

信息时代，大数据如同一张无形的网将我们的生活
紧紧包裹。然而，科技的力量也存在被滥用的风险，大
数据杀熟即是其表现之一。近期，由年轻人发起的“反
向驯化”行为，吹响了向大数据杀熟“宣战”的号角。

所谓大数据杀熟，是指企业通过分析用户的消费习
惯等多维度数据，对同一商品或服务向不同用户展示不
同价格的现象。在大数据的加持下，老用户却成为了

“冤大头”，获得的是低于新用户优惠待遇的服务。这种
行为严重违背了市场公平原则，侵害了消费者权益。

面对平台出现的价格歧视，年轻人不再沉默，而是
采取了一系列手段，利用平台的规则漏洞，与之展开了
较量，试图打破算法编织的价格陷阱——不少年轻消
费者在网络上发声、投诉，这些释放的“信号”也被
平台捕捉到，并做出了调整。还有一些年轻人通过更
换账号、清除浏览记录、使用新设备登录等方式，伪
装成首次接触平台的新用户，以期获得新客专享的优
惠。同时，一个虚拟社群悄然兴起，成员们通过统一
的昵称、头像和行为模式集体规避算法的追踪，以此
表达对大数据杀熟的抗争。

这一系列行为背后，折射出的是年轻人对数字时代
的权益意识。他们不再满足于作为数据的被动接受者，
而是开始主动出击，寻求改变。这种转变不仅是对技术
滥用的抵制，更是对公平正义的追求。

当然，这些“反向驯化”的尝试更多只是一种应对策
略。这种做法虽然短期内可能奏效，但长期来看，随着
算法的不断优化，其效果将大打折扣。要真正根治大数
据杀熟，还得强化源头治理，为其套上制度和规范的紧
箍咒。

日前，中央网信办等四部门出台专项行动，其中提
到，重点整治利用算法实施大数据“杀熟”等问题，督促
企业深入对照自查整改。要求企业将用户利益放在首
位，而非单纯追求利润最大化，用实际行动取信于消费
者，远离“杀熟”。同时，推动建立第三方监管机构，加强
对企业数据使用的监督，保障消费者合法权益。

在这场“智斗”中，年轻人的声音已经被听见。企
业、政府、消费者三方面正在共同努力，根治大数据杀
熟，让其真正服务于人。
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“反向驯化”大数据杀熟 亟待根治之声被听见
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