
2025 年 2 月 6 日热点
网评 8 责编：张沁 版式：刘静 校对：桂传宝

春运期间，全社会跨区域人员流动量持续攀升。
在“人从众”模式中，家长携带孩子出游逐渐成为一种
常态，如何让父母省心、让孩子们开心，同时也不影响
其他旅客休息，中国铁路南昌局集团有限公司福州客
运段设置了“遛娃舱”，孩子们可以在这里玩玩具、看童
书、听故事……

随着社会发展和人们生活水平的提高，人们对出
行体验的期望也越来越高，美好出行取决于更为精细
化的服务，高铁“遛娃舱”的推出，正是以主动积极的姿
态探寻解题的关键。高铁“遛娃舱”不单是要腾挪出车
厢里的部分空间，还需要投入人力和物力。在春运期

间进行这样的“加减法”，既回应了社会的期待，又体现
了铁路部门对儿童群体的关爱。

孩子边界意识相对薄弱，在公共场合可能会无
意间打扰到其他乘客。当遇到这种情况时，直接采
取强硬的态度去对待孩子并不是好办法。不妨换个
角度思考，用更温和、智慧的方式来解决问题。高铁

“遛娃舱”是在公共场所中开辟出来的友好空间，获
得了家长和孩子们的一致称赞。对于公共交通工具
的高质量发展来说，无疑是一个极具意义与价值的
启示。
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“遛娃舱”受追捧，以精细服务让出行更美好观点
扫描

2025 年电影春节档涨势喜人。据灯塔专业版数
据，截至2月3日20时，2025年春节档票房突破84.05亿
元，离档期结束还剩一天，就已经大幅刷新了中国影史
春节档最高票房纪录。

春节档周期长、流量大、供给足，是全年电影票房
的“主战场”。春节档实现开门红，折射观众对电影艺
术的美好期待，传递出电影市场发展趋势向好的积极
信号，为全年电影市场奠定良好基础，进一步增强了行
业发展信心。

大IP成为流量担当。IP是文化产业的“火车头”，
近年来，电影人致力于以系列作品打造电影IP，国产优
质IP数量持续增加。今年春节档6部影片中有5部皆
为IP系列续作。比如，《哪吒之魔童闹海》是2019年暑
期档《哪吒之魔童降世》的续作，前作票房累计超50亿
元；《唐探1900》是“唐人街探案”IP再次定档春节的全
新力作，前三部《唐人街探案》电影累计票房超过87亿
元。春节档IP续作再创佳绩，显示行业在推动IP商业
化方面日益成熟，充分证明国产IP拥有日益强大的市
场号召力。

今年春节档几部IP续作都在技术、特效等方面实
现了超越。《封神第二部：战火西岐》全片采用IMAX特

殊画幅；《蛟龙行动》精心构建了跨越深海陆地的50余
个大场景，创新探索水下拍摄技术，呈现令人耳目一新
的高科技武器装备；《哪吒之魔童闹海》将中国传统画
风与 3D 技术结合，角色动作设计融入武术与戏曲元
素，观众盛赞“每一帧都是壁纸”。

大胆创新，让IP焕发出新的生命力。比如，《哪吒
之魔童闹海》并没有简单延续前作的故事，而是进行了
更为深入的挖掘和拓展，同时影片还引入更多新的角
色和情节，使故事情节更加丰富、饱满。“唐探”前三部
都发生在当代社会，《唐探1900》的故事设定在1900年，
向观众传递自立自强、接续奋斗的价值理念，让这部电
影更加厚重。

春节档创造新纪录值得庆贺，但IP作品占据主导
地位，原创内容比例减少，新故事、新视角不足，也值得
行业给予关注。繁荣的电影市场需要百花齐放，行业
在充分释放IP红利的同时，也要勇于走出舒适区，紧跟
时代脚步，创作更多原创精品，满足不同观众的多元需
求。期待新的一年电影市场能够产出更多叫好又叫座
的“现象级”作品，为电影市场持续发展注入源源不断
的新活力。

来源：经济日报

电影春节档国产IP成流量担当

营养保健品成节日礼赠“顶流”，体检套餐成银发
族热门礼物……随着人们健康意识持续提升，今年春
节期间，消费者购买健康类产品的热度上涨，购买方式
也呈现多元化特征，健康消费市场扩容提质。

“近年来，‘好吃、好看、健康’已成为年轻人的主流
消费理念，消费者越来越注重了解食品配料表，开发健
康烘焙食品成为技术关键点。”苏州稻香村品牌部经理
张静介绍，他们与中华老字号企业联合研发“药食同
源”的养生糕点礼盒，提升“国潮+健康”产品数量，糕点
产品整体销量比去年明显增长。

低脂、低糖、低钠、高蛋白的健康食品成为消费者
年货新选择。北京消费者黄琳在采购年货食品时特别
注意食品成分表和营养标签。“含有大量添加剂和高
脂、高糖、高盐的食品会带来慢性病隐患，我在购买年
货时会注意避免这些食品”。

各类养生保健年礼也成为馈赠亲友的热门之选。
今年春节前夕，“送健康”“囤健康”已成为老中青三代
的共同选择，其中30岁至35岁用户为消费主力，占比
近30%。阿胶类产品依然是春节礼赠“顶流”，相关订单
量较去年同期增长超3倍。用户选购春节健康礼时，还

倾向于大品牌或老字号品牌。
老年人的身体健康是家人关注的重点。电商平台

的统计数据显示，银发族是新年“收礼大户”。“新年我
给爸妈购买了高端体检套餐。”今年40岁的柳芳告诉记
者，“做子女的最想看到的莫过于父母身体健康。他们
年纪大了，一定要重视健康管理。”智能可穿戴设备也
是青年人送长辈的热门产品。美团数据显示，2024年
12月15日至2025年1月15日，该平台上带有健康监测
功能的智能手环销量同比增长235%。

随着互联网的蓬勃发展，健康类年货消费也逐渐
从线下转到线上，购买方式呈现多元化特征。其中，异
地为家乡亲友下单送健康礼的“礼比人先到”模式成为
年轻人首选。近年来，医药新零售平台叮当快药春节
期间滋补保健类零售订单显著增长。

“‘过年送健康’成为一种新的时尚和潮流，传递了
健康至上的生活理念。”中国营养保健食品协会秘书长
张中朋表示，随着消费者健康消费意愿进一步释放，我
国消费结构还会持续优化升级，健康消费也会相应提
速，必将推动健康产业发展驶入快车道。

吴佳佳 来源：经济日报

健康产品热度上涨
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