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精品增多狗血剧不少

如何规范微短剧市场
近两年来，微短剧以“短平快”的传播特点迅速崛起，成为网络视听领域

的“现象级”内容形态。其单集时长从几十秒到15分钟不等，通过紧凑的叙
事节奏和多元题材，满足了观众碎片化娱乐需求，更成为法治宣传、文化传
播的新阵地。

中国网络视听协会在《中国微短剧行业发展白皮书(2024)》中指出，微短
剧用户规模在2024年6月达到5.76亿人，占整体网民的52.4%，呈稳步增长态
势。另据行业机构预估，2024年中国微短剧市场规模将达504.4亿元。

亮眼的成绩背后是微短剧行业面临的多重考验：一些微短剧粗制滥造、
抄袭严重，剧本缺乏常识，存在不良价值观导向，虚假宣传、诱导消费……

专家指出，微短剧的健康发展，既是文化繁荣的缩影，也是法治进步的
试金石。通过完善立法、强化执法、推动行业自律，中国微短剧行业有望在
法治轨道上实现“微而不弱、短而不浅、剧有品质”的愿景，为全球网络视听
产业提供“中国样本”。

迅猛发展

顺应需求点亮文化新光

AI 换脸、李姐夫妇“局中
局”、助学贷款“骗中骗”、恋爱

“杀猪盘”、赌博“坑”与“祸”……
《包大人，现在是 2025！》聚焦春
节期间高发的电信网络诈骗类
型和最新AI诈骗手法套路，以北
宋名臣包拯为主角，讲述了他与
法官助理江南面对花样翻新的
诈骗套路，一起反诈识诈，携手
见招拆招，守护人民群众美好生
活的故事。

这部微短剧共20集，一反传
统普法宣传单向说教的“老套
路”——包拯换上衬衫夹克，穿
越到都市的霓虹街道，和法官助
理江南一起带领观众沉浸式参
与到大大小小的电信诈骗案之
中，获得了广大网民的喜爱。

在北京工作的李松今年春
节没有回老家过年，为了打发时
间，他在假期前几天连追了10部
微短剧，其中让他印象最深的就
是《包大人，现在是2025！》。

“这部微短剧在极具张力的
故事情节、诙谐幽默的氛围底
色、法理情共融的多元展示中以
案普法、以案释法，在无形之中
帮助我们增强防骗意识和识骗
能力。”李松赞叹道。

有业内人士指出，普法与时
代价值的创新表达、多元题材与
文化传承的突破成为 2024 年微
短剧发展的主要特点。

2024年年初，国家广播电视
总局发布“跟着微短剧去旅行”
创作计划，引领了微短剧创作方
向，逐步形成规模效应。其后，
广电总局陆续开展“跟着微短剧
来学法”“跟着微短剧看品牌”

“微短剧里看非遗”等多个创作
计划，推动微短剧播出“档期
化”，推出新春档、国庆档微短剧
片单等。

“这些举措推动微短剧成为
文旅推广、法治宣传、品牌营销
和非遗传播的强大助力，得到有
关部门和地方的积极响应。”广
电总局网络视听节目管理司相
关负责人说。

记者近日观看多部微短剧
发现，微短剧的题材涵盖法治、
悬疑、传统文化等多元领域，凭
借紧凑的叙事节奏和多元题材，
正成为法治宣传、文化传播的新
阵地。

例如，《百万彩礼宝贝》以轻
喜剧形式揭露“天价彩礼”背后
的法律纠纷，通过主人公老周与
黄一梦的荒诞闹剧，普及民法典
中婚姻家庭相关法律知识；《楷
模》以“时代楷模”法官鲍卫忠的
真实事迹改编，展现基层法官的
奉献精神；《让他们发光》聚焦少
年法庭，探讨未成年人犯罪的矫
治与社会责任。

“这些作品以现实案例为蓝
本，将法律知识融入剧情，实现
了‘寓教于乐’，获得市场认可，
成为弘扬社会主义核心价值观
的重要载体，被纳入广电总局

‘中国梦·新征程’优秀展播剧
目，也证明了优质内容与主流价
值的深度融合可以赢得口碑与
流量双丰收。”编剧郭明亮评价
道。

据悉，2024 年 12 月 5 日，在
“2024视听中国马栏山微短剧之
夜”上，“跟着微短剧来学法”创
作计划第二批推荐剧目发布，涵
盖11部法院、检察、公安等题材
优质剧目，由最高人民法院新闻
局指导、人民法院出版社联合出
品的《云法庭请断案》《大宋阿云
案》《二十七与七十二》《按键伤
人》等4部法院题材微短剧入选
片单。

郭明亮介绍，2024 年，微短
剧的创作方式也在革新，实现了
技术赋能与跨界联动。

“微短剧的创作正从‘草根
作坊’向专业化升级。AIGC 技
术被广泛应用于剧本生成、分镜
设计，如央视推出的《中国神话》
全流程由AI完成。此外，‘微短
剧+文旅’模式成效显著，《团圆》

《我在尔滨很嗨皮》等剧带动取
景地游客增长超9%，实现文化、
经济双重效益。”郭明亮说。

暗伤隐现

粗制滥造剧情“毁三观”

尽管微短剧市场蓬勃发展，但其低
门槛、快节奏的特性也催生了行业乱
象。记者调查发现，部分微短剧存在内
容低俗、侵权频发、价值观扭曲等问题，
亟须依法治理和规范。

景然然是一名媒体行业编导，她
在刷微短剧时经常看到无脑恋爱玛丽
苏(剧情都是一样的套路，漂亮女主被
一个恶毒女配欺负，男主像霸道总裁
一样降临，完美翻身)的剧情，“剧情很

‘土’，千篇一律，内容也有不少低俗的
情节”。

记者观看多部微短剧发现，部分微
短剧通过夸张的片名如《××跪求原
谅》《恶女××录》等吸引眼球，内容涉

及极端侮辱、低俗擦边等，甚至宣扬“以
暴制暴”“金钱至上”等扭曲价值观，并
通过“一夜暴富”“豪门恩怨”等桥段，强
化物质主义和功利主义。

“一些微短剧内容同质化、剧情去
逻辑化、宣传导向低俗化，仅靠一些情
节冲突吸引人观看充值。还有一些短
剧制作者为了赚快钱，丢了原创精神，
看到一个视频爆火后就会模仿其剧情
结构、人物设定、情绪爽点等，迅速复刻
出另一部作品。”郭明亮说，微短剧应该
具有积极正向的价值输出，如果通过猎
奇、拜金、低俗等方式，过分追求“爽感”
去满足消费者的“多巴胺”需求，很可能
会踩了法律红线。

法治亮剑

微短剧转向精品化发展

记者在第三方投诉平台检索关键
词发现，与微短剧相关投诉最多的是自
动扣费和虚假广告。有不少网友反映，
在小程序上看微短剧遭遇虚假宣传却
投诉无门。有用户称，在一短视频平台
点击了相关链接，跳转到另一社交平
台，充值后发现被骗，且没有申请退款
的渠道。还有用户投诉，在某短视频平
台上刷微短剧，网络广告宣称“9.9元解
锁本剧全集”，可看到一半就被要求再
充值。

除了诱导付费外，盗版与抄袭成为
微短剧产业链上的“寄生虫”。

业内专家认为，微短剧乱象频出，
与其所具有的特点不无关系。制作周
期短、制作成本低，让微短剧不需要太
长的商业验证周期就可能得到较高的
回报。如此一来，一些制作方为了在短
时间内赢得更多付费用户、投放广告、
网络流量而选择铤而走险，也导致微短
剧创作思路套路化、故事讲述离奇化、
台词表演夸张化、价值观念媚俗化。

“商业模式也有巨大问题，投流占
据了宣发的绝大部分。投流完全是饮
鸩止渴，不投没有传播量，投了就只能
加码，越投越多。真正用在制作上的成
本少之又少。因为制作费极低，导致拍
摄团队的实力有限，最后的成片质量普

遍不太好。”郭明亮说。
针对微短剧乱象，监管部门和平台

频频出手，力求推动微短剧从“野蛮生
长”转向“精品化发展”。

2月11日，抖音、快手分别公布违规
微短剧治理公告，上千部违规微短剧被
下架。快手在公告中称，平台在审核及
巡查中发现，部分微短剧片名低劣、导
向偏差，并存在违规剧“换马甲”的传播
行为。依照网络视听管理相关要求及
社区规则，平台累计前置拦截、整改、下
架违规微短剧千余部，并将违规情节严
重的剧目上报至网络微短剧“黑名单”。

“对微短剧的管理，更应当倾向于
流量管理，现在一些‘狗血剧’有很多流
量，这是平台出于引流考虑。其实不少
文史、典故方面的微短剧做得也相当不
错，这些宣传优良文化的，平台应该侧
重给予流量；违法违规、出现严重问题
的，应当减少流量乃至纳入‘黑名单’。”
郭明亮说，用流量治理是未来发展的一
个方向，同时也应该健全关于违法违规
内容的举报和反馈机制。

“唯有坚持内容为王、制度为纲，微
短剧才能真正实现‘小体量、大品质’，
在满足人民精神需求的同时，传递中国
故事的正能量。”郭明亮说。

来源：法治日报


