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观点
扫描

随着DeepSeek一夜爆红，人工智能正逐步渗透到
生活工作的方方面面。最近，一张各职业被AI取代难
易程度图在金融圈引起讨论，根据图解，AI率先取代
的是高机械性、缺乏创意、弱社交的职业，其中，证券
分析行业被列入弱社交象限，部分证券分析师开始担
心，饭碗要端不稳了。

分析师们的失业焦虑不难理解，AI的挑战正在
实实在在地发生。其超强的数据收集整合、文字组
织、逻辑推理能力，正全面提升搜、读、算、写、
用等各投研环节效率。会聊天、能答疑，在一问一
答的对话中读懂投资者的心思，基于用户画像给予
针对性的投资建议；善思考、会算数，能从浩如烟
海的数据、K线图中找到投资最优解，提供专业全面
的市场分析；会写方案、能做视频，是不知疲倦的
投资好帮手……面对如此全能的“武功高手”，包括
证券分析师在内的部分从业者难免会心生忧虑，甚
至产生“生存危机”。

更深的危机感还来自AI强大的迭代能力。从一名
普通分析师成长为业内知名专家，可能得付出数十年
孜孜不倦的深耕积累，经年累月保持知识的更新和勤
劳的钻研，才能由量变引发质变。但对人工智能而言，
知识迭代的时间坐标是以月乃至以日计算的，发展越
往后，迭代时间越短，甚至一日千里，能力呈几何级增
长。一些机械性、重复性的工作，如数据统计、信息汇
总等可被AI轻易取代；一些有创造性、创新性的智力
活动，如金融分析、设计开发等，未来AI也是可能胜任
的。

面对AI的威胁，掩耳盗铃式的忽视不可取，心存
偏见的排斥拒绝更可能会被淘汰。不过，甘拜下风、如
临大敌，倒也大可不必。当前AI所依赖的数据基础尚
不牢靠，提供的内容还无法保证没有差错，出现误判

偏差、说胡话的反馈不在少数，需要人工进行干预和
修正。并且，还存在造假、诈骗等风险，AI的普及应用
仍面临规范化与伦理问题，数据隐私保护、算法可解
释性标准等都有待建立，加强人工智能规范管理和安
全监管，防止技术滥用，是行业亟待解决的难题，很大
程度上决定着人工智能到底能走多远。

分析师们置身烟火人间，体验世事百态，历经
社情冷暖，对市场情绪和人类行为模式有着更为深
刻的洞察和理解，这些都是AI难以企及的。在企业
发展战略变化时，分析师能基于管理层的理想追
求、能力作风等软信息进行判断，更精准评估企业
价值，快速作出反应；在市场突发变动时，能识别
和解释政策调整、地缘政治等一些难以量化的复杂
因素，迅速改变策略；在面对投资者的情绪化、个
性化需求时，可凭借人际互动中积累的信任和了
解，提供量身定制的支持方案。毕竟，“冷冰冰的代
码始终无法替代热乎乎的人性”。

无论进化到何种程度，AI都源自人类的设计构
想，背后始终都是人。与其焦虑，不如积极拥抱技
术变革，与AI共舞，用AI工具来赋能自己。借助AI
强大的数据整合分析、逻辑推理能力，从简单重复
的日常工作中解放出来，将更多时间精力用于深度
研究、创新创造，不断拓展能力的边界，延展职业
天花板。时代千变万化，但万变不离其宗，过硬的专
业能力就是安身立命之本，就是拔得头筹、不被时代
淘汰的核心竞争力。

AI 是对手，是工具，更是伙伴。正如笔者提问
DeepSeek如何避免因为AI的普及而被替代时，它回答
道：AI带来的不是替代，而是职业价值的重新分配；最
危险的不是AI本身，而是拒绝理解AI的行为。

李华林 来源：经济日报

不必过于焦虑被AI替代

滁州市紫薇中路，天还没亮透，大集里已人头攒
动。来赶集的，有很多年轻人。“晒”赶集照片，发赶集
视频，逛集市成了年轻人的新时尚。

如今，越来越多年轻人被各式各样的大集圈粉，
不仅是城市里的大集，逛乡村集市也日益成为“味蕾
游”的重要选择。年轻人为啥爱上逛集市？

集市里有“地方的味道”。虽说轻点手指，就能通
过网络实现“买全国、卖全国”，但一些地方美食，因保
质期短等原因，难以翻山越岭。新鲜出炉的，风味更
佳。赶集品美食，自然成了一些游客的心头好。

集市里有“热闹的氛围”。除了此起彼伏的吆喝
声，不少集市上还有民俗表演、非遗体验，既新鲜，又
好玩，还热闹。

集市里有“浓浓的乡愁”。不同地区的集市，特色
不同、形式各异，但都承载着一地的文化与传统，也容
易唤起人们的乡愁。

虽说不断延伸的快递网络给乡村生活带来了极
大便利，但与线上购物不同，去乡村集市现场挑选商
品，即时性更强，能更好满足日常所需。因此，集市、
超市、商店，依然是便利居民生活的重要场所。

尽管“自带流量”，但现实中，有的集市场地基础
设施跟不上，卫生环境较差；有的管理服务有待加强，
高峰期常常出现乱停乱放现象；有的商品种类不够丰
富，吸引力不强。从这个角度来看，改造升级包括乡
村集市在内的商业基础设施，不仅是满足农村群众生
活所需的题中应有之义，也是改善农村消费环境的有
益举措。

针对这些短板，不久前商务部等九部门印发行动
计划，提出以“千集万店”改造提升为抓手，到2027年
改造5000个乡镇集贸市场（商贸中心、市集等）和5万

个左右农村便民商店。
推进集市改造提升，不仅能为农村居民生活提供

便利，还能培育新的经济增长点。以宁夏银川市贺兰
县的金贵大集为例，这个集购物、餐饮、观赏、休闲于
一体的综合集市，2024 年“开集”109 次、平均交易额
100万元，年交易额突破1亿元。如今，集市有商户300
余户，平时客流量为5000至1万人，逢年过节更高达3
万人。

县域消费市场广阔。县域消费能力不断提高、消
费观念不断转变、消费结构不断升级，这部分需求的
释放，能带来非常可观的消费增量。改造提升乡村集
市，可以成为激发县域经济活力的一个重要抓手。

集市既是买东西、卖东西的场所，也是地方传统
文化的载体。改造提升乡村集市，应该也完全可以与
现代生活相对接、与文旅等产业相融合。比如，在河
南信阳市郝堂村，当地着重打造非遗文化、老字号产
品等7个特色休闲集市，推动其不断发展壮大，村民们
的主要收入来源也从种粮变成旅游服务。

改造提升集市，最忌“千集一面”。挖掘地方文化
特色，因地制宜打造特色集市，推动集市与乡村旅游、
文化创意等产业深度融合，才能避免陷入同质化竞
争。前不久，一项关于上海咖啡及文创品牌“一尺花
园”门店数据的调查显示，综合指数排名前十的门店，
大多地处远郊的镇、街道。“一尺花园”门店虽与集市
不能完全等同，但这也启示我们，与城市距离的远近，
并非吸引力大小的决定性因素，能否赢得市场，关键
还在于有无特色、体验感如何。

打造更多有特色、有活力、有魅力的集市，城乡循
环将更加畅通，乡村发展将更有支撑。

王珂 来源：人民日报
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