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从《诗经》中“桃之夭夭”的吟咏，
到春季席卷社交平台的“花样”打卡
照，赏花从古至今都是国人感知季节
更替，欣赏自然之美的重要形式之
一。春花盛开之际，中国旅游研究院
联合马蜂窝发布《中国赏花游报告
2025》，通过专项调研结合马蜂窝大数
据，盘点国内热门观赏花卉及最佳观
赏时间、知名赏花目的地，分析赏花
游人群偏好变化，以及各地赏花衍生
出的新玩法、新体验，解读赏花游如
何从“参观”到“参与”，并成为地方春
季旅游新引擎。

全民“追花”如火如荼
年轻人成消费主力军

赏花游正成为国民休闲新刚需，
专项调研数据显示，超九成消费者对
这一活动表现出浓厚的兴趣和积极
的参与态度。31至40岁人群以43.8%
的占比成为赏花游主力，19至30岁的
客群以38.9%紧随其后。赏花游空间
范围由近及远，其中周边乡村花海最
受青睐，占比达37.9%，去国内知名赏
花胜地，甚至“不远万里”境外追花正
成为越来越多游客的选择，热度与日
俱增。

调研显示，69.4%的受访者每年参
与1至2次赏花游，每年3次以上的高
频赏花者更是达到27.6%。除了收集
一年一度的“限定色彩”，越来越多的

游客开始注重赏花带来的情绪价值，
52.3%的游客认为赏花游有助于身心
疗愈，35.9%的游客表示赏花能有效缓
解工作和生活带来的压力。赏花同
样具有较强的社交属性，超过88%的
游客选择与家人、朋友或同事结伴赴
一场花事。

十二“花魁”领衔
十大目的地解锁“颜值经济”

樱花、油菜花、桃花、杏花、梨花、
海棠花、杜鹃花等春季赏花游“顶流”
花卉，连同牡丹、梅花、郁金香、薰衣
草、荷花等其他季节品种，成为国人
赏花游的“十二花魁”。每逢花季，

“赏花攻略”“花期预测”“小众赏花目
的地”等相关分享和讨论都是马蜂窝

站内的热门内容，每年春季上线的马
蜂窝“全球赏花地图”更是备受游客
期待的出行参考。

报告综合专项调研数据及马蜂
窝平台数据遴选出十大赏花旅游目
的地。杭州凭借梅花、郁金香、荷花
等品种多样、覆盖三季的超长花期实
力登顶，武汉的樱花、江西婺源的油
菜花等传统赏花胜地紧随其后。有
着“花城”美誉的广州是市内赏花届
的佼佼者，海珠湿地公园3.2公里的紫
荆花长廊是广州春季不容错过的盛
景之一。

强参与、优服务、重传播
推动赏花经济新发展

值得关注的是，比起单纯的参观

打卡，参与感更强、形式更多样的赏
花“新玩法”成为影响游客消费决策
的重要因素。去武汉参加樱花马拉
松、身穿汉服在洛阳游园赏牡丹、住
进婺源油菜花海中的民宿，还有各地
推出的赏花夜游、花朝节庆典、赏花
专列等“赏花+”体验，正为目的地赏
花市场带来全新的吸引力。

研究院调研数据显示，尽管赏花
游热度高涨，但参与性弱，赏花活动
缺乏互动性、文化性或知识性的深度
沉浸参与，游客获得感不强。景区游
客拥挤、消费场景单一、配套设施不
完善等问题也在一定程度上影响了
游客的体验和满意度。未参与赏花
者中，超半数因“不了解观赏时间”而
错过赏花。构建全花卉游动态数据
信息，加强花讯推送，研发全季出行
赏花产品，充分利用并整合资源，将
成为目的地发展赏花经济的关键。

赏花游已从单纯的观景行为升
级为融合文化、体验与消费的复合型
业态。作为国内最大的旅游社区，马
蜂窝也将通过AI问答、图文及视频攻
略、主题路线、游记笔记等创新形式，
帮助游客发现更多“小而美”的赏花
目的地。并通过与目的地合作，挖掘
并打造更多赏花“新玩法”，助力地方
将“花期流量”转化为长期价值。
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“颜值”变“产值”
赏花经济迎春“绽放”

日前，国家发展改革委、国家能源
局等四部门联合公布我国首批车网互
动规模化应用试点城市和项目，总数
共计 39 个。列入试点范围的包括上
海、常州、广州等 9 个城市，以及北京
市基于新型储能的V2G车网互动协同
调控试点等30个项目。

简单地说，车网互动就是新能源
汽车化身“充电宝”，与电网进行电量
交换。在双向充放电（V2G）技术加持
下，新能源汽车在用电低谷时有序充
电；在用电高峰时，将电池中的电能反
向输送给电网，提供电力支持。

公安部今年 1 月发布的数据显
示，截至2024年底，我国新能源汽车保
有量达3140万辆。新能源汽车规模化
无序充电将给电力系统供需平衡带来
巨大压力，车网互动大规模推广应用
的必要性日益凸显。

平衡电网负荷

3 月 28 日，在广州南沙环市西路
多元超充站，一辆电动汽车参与车网
互动，响应填谷需求。充电机器人自
动识别、自动充电、自动结算，80秒内
完成整个流程。

与此同时，在深圳坪山的马峦山
郊野公园充电站，比亚迪纯电动重型
卡车首次加入反向放电队伍。据统
计，每辆重型卡车可持续放电量高达
300 千瓦时，这相当于 30 多户家庭一
天的用电量，也足够为1.5万部手机充
满电。

这是南方电网公司组织开展国内
首次车网互动跨省区联动的场景。此

次活动覆盖广东、广西、云南、贵州、海
南五省区63个城市，互动电量超50万
千瓦时，超 10 万辆次新能源汽车参
与，是全国最大规模的车网互动。值
得一提的是，深圳莲花山超充站实测
最大放电功率1052千瓦，实现了真正
意义上的兆瓦级V2G，并且在全国范
围内首次实现单日V2G反向放电量突
破1万千瓦时。

南方电网公司市场总监李敏虹介
绍，活动促进消纳新能源电量50万千
瓦时，这相当于 5 万户家庭一天的用
电量，车主获得收益超40万元。通过
反向向电网放电、智能有序充电和邀
约填谷充电多种场景，充分验证了车
网互动在技术应用、商业模式、业态创
新等方面的可行性。此外，活动成功
应用全液冷超充、远程调控等先进技
术，验证了相关技术及装备的实际效
能。

“大规模车网互动减少了电网峰
谷差，使电动汽车成为保障电力系统
安全稳定运行的重要资源，长远来看，
可节省电网、电源投资，减少社会成
本。”清华大学电力系统研究所副所长
胡泽春说。

探索商用场景

随着社会用电量以及新能源装机

占比持续提升，电网运行压力增加。
作为能参与电力调峰和需求响应的重
要技术，V2G的商业应用场景备受关
注。南方电网电动汽车服务有限公司
副总经理王奇认为，V2G的可持续商
业模式仍是关键卡点，亟待开发具有
商业价值的应用场景。

国家发展改革委办公厅关于推动
车网互动规模化应用试点工作的通知
提出，以V2G项目为主体探索技术先
进、模式清晰、可复制推广的商业模
式，力争以市场化机制引导车网互动
规模化发展。

一些企业和机构已开始行动。“广
州将研究制定相关配套政策，鼓励本
地车企加强V2G车型研发和销售，探
索建设‘电力充储放一张网’，推动
V2G设施用户、聚合商参与本地虚拟
电厂建设运营。”广州市工业和信息化
局副局长王玉印表示。

“车网互动不仅是技术的突破，更
是生产关系的重构，将推动我国新能
源汽车产业从‘产能输出’向‘系统解
决方案供应商’转型升级。”广汽能源
科技有限公司总经理刘志辉说。

应对推广挑战

车网互动前景广阔，但其大规模
应用仍面临三重挑战。

一是交易市场机制有待完善。华
南理工大学电力学院教授陈皓勇认
为，应建立集中式与分布式有机融合
的机制，把分散的新能源汽车电量聚
合成整体，参与传统的电力市场集中
式交易。电动汽车属于分布式资源，
可用区块链等技术实现端对端分布式
交易，实现底层分布式交易与顶层集
中式交易的整体协调。

二是参与方积极性仍需提升。“频
繁充放电会加速电池老化。假如充电
获得的补贴无法覆盖电池老化造成的
损失，车主是否愿意参与充放电？另
外，如何持续监测电池寿命？”陈皓勇
列举了一系列影响车主参与积极性的
问题。

陈皓勇建议，首先需要改变用户、
车企等参与方的习惯和观念；更关键
的是，要加快攻克车网互动充放电、电
池寿命安全等关键核心技术，完善电
池管理技术。

三是标准体系尚需健全。在我国
新能源汽车及充电基础设施领域现行
的技术标准体系中，针对V2G功能、信
息安全等的体系仍有待建立健全。此
外，V2G充电桩和车辆V2G通信协议
不兼容问题仍然存在。“我们正在探索

‘上网电价+需求响应+电力市场’的
多层次市场体系，联合产业链上下游
建立车网互动生态圈，共同推动设备
标准、技术标准、市场标准制定，支持
智慧能源、电力鸿蒙、无人驾驶等技术
应用。”广州供电局市场部总经理冯庆
燎说。
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新能源汽车
变身城市“充电宝”


