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近日，在寿县传统民俗庙会上，一场别开生面的反诈宣传活动
拉开了帷幕。身着统一服装的工作人员站在醒目的标语前，胸前佩
戴的绶带彰显了活动的主题——“楚风汉韵赏民俗 反诈维权护金
融”。

这是一场由徽商银行淮南分行和寿县金融管理局联合举办的
反诈宣传活动，现场热闹非凡，工作人员穿梭于人群中，向过往市民
递送宣传手册和定制小礼品，吸引老中青各年龄段群众驻足咨询。
他们结合近期高发的电信诈骗案例，从“如何辨别虚假网络贷款”

“警惕保健品诈骗套路”等实用角度展开讲解，针对老年人关心的养
老金安全问题进行重点科普，确保反诈知识入脑入心。

活动特别设置了互动体验环节，通过趣味问答、情景模拟等形
式，让群众在轻松氛围中学习防范技巧。寿县金融管理局负责人现
场为积极参与的市民赠送纪念品，鼓励大家将所学知识传递给身边
人。“原来诈骗手段这么多，以后转账前一定要多核实！”一位刚参与
完知识问答的阿姨感慨道。

活动现场，红色帐篷格外醒目，寿县县政府相关负责人专程来
到活动现场，对徽商银行将反诈宣传与地方民俗文化相结合的创新
形式给予高度评价，希望持续开展常态化金融知识普及，守护好群
众的“钱袋子”。

此次活动借助民俗庙会的文化凝聚力，将金融反诈知识融入传
统节庆场景，既传承了地方文化，又切实提升了群众的风险防范意
识。未来，徽商银行淮南分行将继续发挥金融机构责任担当，通过
多样化宣传形式筑牢金融安全防线，助力构建和谐稳定的金融消费
环境。 本报通讯员

4月16日，国家统计局发布的多个房地产相关
数据显示，随着政策持续发力，房地产市场止跌回
稳态势巩固，市场交易活跃度稳步提升。

70个大中城市房价监测数据显示，2025年3月
份，住房市场成交活跃度提升。70个大中城市中，
商品住宅销售价格环比上涨城市个数增加；一线城
市商品住宅销售价格环比上涨，二三线城市环比总
体降幅收窄；各线城市同比降幅均继续收窄。

具体来看，一线城市商品住宅销售价格环比上
涨。3月份，一线城市新建商品住宅销售价格环比
上涨 0.1%。其中，上海和深圳分别上涨 0.7%和
0.1%，北京、广州略降；二手住宅方面，一线城市二
手住宅销售价格环比由上月下降 0.1%转为上涨
0.2%。其中，北京、上海、深圳分别上涨0.5%、0.4%
和0.3%。

一线城市上涨的同时，二三线城市房价环比降
幅收窄。3月份，二线城市二手住宅价格环比降幅
比上月收窄0.2个百分点。三线城市新房与二手住
房价格环比降幅均收窄0.1个百分点。

房价数据印证市场回暖趋势，也是市场信心明
显增强的重要信号。在各线城市楼市回暖的背景
下，房价上涨城市明显增多。3月份，70个大中城
市中，新建商品住宅销售价格环比上涨的城市有24
个，比上月增加6个；二手住宅价格环比上涨城市
有10个，比上月增加7个。

“相较2月传统淡季，3月量价数据全面回暖，
释放出市场信心修复的明确信号。”中原地产首席
分析师张大伟表示，3月70城房价数据显示，商品
住宅市场呈现多维度积极变化，房地产市场保持了
止跌回稳的积极势头。

广东省住房政策研究中心首席研究员李宇嘉
表示，一线城市新房价格连续4个月环比反弹，二
线城市止跌态势明显，楼市止跌回稳的基础在不断
夯实。

58安居客研究院院长张波表示，结合安居客数
据来看，市场信心的确在修复，二手房成交周期缩
短、在架时长连续回落，显示购房者加速入市。

销售市场同样传来好消息，销售降幅呈现收窄
态势。1至3月，全国新建商品房销售面积21869万
平方米，同比下降3.0%，降幅比1至2月份收窄2.1
个百分点；新建商品房销售额 20798 亿元，下降
2.1%，降幅收窄0.5个百分点。

值得注意的是，此次销售金额跌幅明显小于销
售面积，与过去趋势不同。李宇嘉认为，这说明开
发商正在调整以价换量的策略，推出更多改善性

“好房子”产品，同时也反映出进一步降价空间缩
小。

“在政策作用下，房地产市场延续止跌回稳走
势，市场交易继续改善。”国家统计局副局长盛来运
4月16日在就2025年一季度国民经济运行情况答
记者问时表示，从去年四季度以来，中央强调要推
动房地产市场止跌回稳，相关部门制定了一系列政
策，改善房地产投资，加大城市老旧小区改造，加大
保障房建设力度，对房地产企业提出“白名单”制
度，给予金融贷款支持。综合来看，政策效应持续
显现。

盛来运进一步指出，从总体上看，房地产市场
现在还处在调整阶段，房地产的需求还需要进一步
释放。从发展空间看，中国的消费结构总体上还处
在升级过程中，城镇化并没有完成，房地产市场成
长空间巨大，居民对绿色、宽敞、舒服的“好房子”市
场需求较大。下一步，要认真贯彻落实好中央关于
促进房地产止跌回稳的一系列政策措施，持续加大

“好房子”建设力度，积极构建房地产发展新模式，
促进房地产持续健康发展。

对于二季度楼市走向，市场端普遍认为仍需更
多政策助力。张波表示，3月房价数据清晰地反映
了楼市在政策托底作用下呈现出的结构性复苏态
势，有力地验证了“政策底”向“市场底”传导的实际
效果。然而，供需关系的根本性改善并非一蹴而就，
仍需一定时间。城市间的分化现象仍将是长期存在
的主题，后续需要密切关注政策落实效果与经济环
境之间的联动性，以便更好把握楼市发展动态。

记者 梁倩 来源：新华网
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记者17日从市场监管总局获悉，今年将严查“神医”“神药”广告、食品广
告疗效化宣传、保本无风险的金融理财广告、职业技能培训类违法广告、互联
网违法广告等，切实守护消费者合法权益。

市场监管总局近日印发《关于维护广告市场秩序 营造良好消费环境的
通知》，在全国开展广告市场秩序整治。聚焦重点民生领域和互联网新兴媒
介，从“医疗、药品、保健食品、特殊医学用途配方食品、医疗器械广告”“普通
食品广告”“金融广告”“教育培训广告”“互联网广告”5个方面明确了2025年
广告监管有关重点任务。

在医疗、药品、保健食品、特殊医学用途配方食品、医疗器械广告监管方
面，通知强调要从严查处宣称保证治愈癌症、绝症或者治愈近视等误导群众
健康观念、危害群众生命健康安全的违法广告。

在普通食品广告监管方面，通知规定要依法查处普通食品广告宣传具备
保健功效或者疾病预防治疗功能，以及无事实依据、违反相关标准规定宣称

“零糖”“零卡”“无添加”“不含防腐剂”等违法违规行为。
在金融广告监管方面，通知要求重点关注面向低收入人群、在校学生、老

年人等社会群体发布的贷款广告，依法查处含有“免审核”“无担保”“零利率”
等明示或者暗示保本、无风险或者保收益等内容的金融违法广告。

在教育培训广告监管方面，通知强调要关注面向高校毕业生、求职者发
布的职业技能培训类广告，对于虚构、冒用国家机关名义发布广告、广告中虚
构所谓“职业资格证书”以及宣称能“包工作”“快速致富”等严重扰乱就业秩
序的，依法会同有关部门予以整治。

在规范互联网广告活动方面，通知要求加大对“软文”广告的规范力度，
依法查处借助人工智能冒充专家、学者、明星、网红等公众人物发布广告等违
法违规行为；进一步推动互联网平台企业加强广告合规建设、落实互联网平
台责任。

市场监管总局表示，将整治工作与广告合规助企行动结合起来，帮助经
营主体理解把握法规政策界限，增强依法合规经营意识和能力，有力维护广
告市场秩序，为大力提振消费营造放心、安心、舒心的消费环境。

记者 赵文君 来源：人民网
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