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观点
扫描 不久前，山东济南历城革命烈士陵园内，73个曾被标

注为“无名”的墓碑，终于刻上了烈士的姓名。无名烈士
得以有名，背后是山东第一医科大学“提灯者”英烈回乡
团队志愿者的不懈努力。从打开棺椁到整理遗骸，从提
取DNA到比对数据，从开办讲座到制作短视频……这群
平均年龄28岁的志愿者，用自己的专业和热情，让英雄有
名，让岁月有声。

据统计，我国登记在册的196万余名革命烈士中，仅
有55.9万名有明确安葬地。这些烈士都曾是一个个鲜活
的生命，他们也有儿女情长，也有悲欢离合。他们以坚定
的信仰信念、炽烈的家国情怀，书写了一幅幅激越沉雄的
历史画卷。为烈士确认身份、找到亲人，让他们从“无名”
到“有名”、从“有名”到“留名”，既是对英烈的崇高致敬，
也是对其亲属最好的慰藉。

对于青年人而言，他们寻找英烈、致敬英烈的过程，
实际上也是一次精神层面的自我洗礼。在上海龙华烈士
陵园，给陈延年、陈乔年烈士兄弟的来信络绎不绝，信里
最常见的一句话是“希望你们能看到”，信的落款往往是

“一名普通的中国青年”。在甘肃兰州市烈士陵园，大学
生把糖果献到烈士墓前，因为“先烈的革命之路太苦了，

想让他们甜一点”。“你曾苦过我的甜，我愿活成你的愿”，
这种跨越时空的对话，令人眼含热泪。在人生的“拔节孕
穗期”，青年人用自己的方式走近英雄、礼赞英雄，是唤醒
人生意义的自我升华。

对历史最好的致敬，是不断创造新的历史伟业；对英
烈最好的纪念，是把先辈们开创的事业不断推向前进。
有人问，“和平年代，如何继承英雄模范的精神？”特级战
斗英雄邓朝贵的后人王海龙用行动给出了答案：他常年
扎根基层，风吹日晒，在环保监测岗位上默默奉献：“英雄
们用鲜血保卫祖国大好河山，我也要尽职尽责，守护好绿
水青山。”一代人有一代人的长征路，一代人有一代人的
青春，前赴后继、接续奋斗，先辈们开创的事业，就这样不
断被推向前进。

新时代的中国青年有着广阔的人生舞台，有着更加
自信自强的精神状态，同时也面临这样那样的思想困惑，
如何弥合理想与现实的落差，怎样处理利己与利他，遇到
困难与挑战如何应对……不时与先烈、英雄对对话、谈谈
心，感悟他们身上“千秋尚凛然”的英雄气，点燃内心的理
想之光和信念之火，年轻的心灵将更加明亮，青春的步子
也将更加有力。 孟繁哲 来源：人民日报

让英雄有名 让岁月有声

崇尚英雄才会产生
英雄，争做英雄才能英
雄辈出。英雄烈士也曾
平凡如我们，我们理应
向他们看齐。新时代是
奋斗者的时代，是呼唤
英雄也创造英雄的时
代。身处关键时期，青
年当有为，当大有作
为。让我们沿着英雄的
足迹，英勇向前！

“嬲”（niǎo）是何意？据报道，日前，有网友在社交平
台爆料称，其在天津“汝呓如意”奶茶店购买的饮品封口
膜上印有醒目汉字“嬲”。包装特别标注该字“多数用作
脏词”，令她观感极为不适。此事引发网络热议。

在当下消费市场中，冷门汉字因其独特的“猎奇”属
性，深受商家喜爱。这类生僻字既能满足年轻人在社交
场合展示学识的心理需求，又能为品牌增添一抹文化色
彩，看似是一种一举两得的营销手段。但在追求创意与
吸睛效果的过程中，商家却完全忽视了地域文化之间存
在的巨大差异。

以“汝呓如意”为例，在采用“嬲”字进行包装设计时，
对该字在当地方言语境中可能引发的风险，没有做出任
何提示与规避措施，这不仅凸显了商家在文化认知上的
浅薄，更是对地域文化缺乏最基本的敬畏之心。

从法律角度来看，奶茶店使用此类不雅文字作为包
装，已经涉嫌违反《广告法》相关规定。一旦查实，最高将
面临百万元的罚款；情节严重的，甚至可能被依法吊销营

业执照，后果极为严重。
在竞争日益激烈、追求“出圈”的商业赛道上，企业必

须在创新创意与坚守底线之间，找到精准的平衡点。如
故宫文创推出的“朕知道了”胶带，巧妙地将传统文化与
现代创意相结合，让古老的故宫文化在现代社会中重新
焕发出勃勃生机。

这一创意之所以能够获得成功，关键在于深入挖掘
文化内核，并给予文化足够的尊重与理解。反观“汝呓如
意”，仅仅将文化简单地符号化，把营销创意当作投机取
巧的手段，最终导致品牌形象受损，陷入舆论危机，也在
意料之中。

此次“奶茶不雅字”事件，无疑告诉大家，文化营销犹
如一把双刃剑，运用得当，能够为品牌注入强大的发展动
力，实现品牌价值的快速提升；一旦用错，也会对品牌形
象造成损害。在商业创新的漫漫长路上，尊重文化、坚守
底线，才是企业得以行稳致远的根本所在。

吴睿鸫 来源：新京报
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近日，多个“网约摩托车”平台上线。有司机表示，因
为刚刚上线，订单不是很多，平台会进行安全培训。平台
表示，相比于资质问题，更大的难题在于安全，所以在这
方面下了很大功夫。（5月1日《红星新闻》）

“网约摩托车”丰富了人们的出行选择，契合快节奏
生活下大众对便捷出行的追求。在交通拥堵的大城市，
摩托车凭借小巧灵活的优势，大幅压缩出行耗时。对于
短途出行，“网约摩托车”的价格优势更是显著。部分地
区，其起步价仅五六元，对注重性价比的消费者而言，吸
引力十足。在公共交通覆盖薄弱区域，“网约摩托车”填
补了出行空白，满足了居民的出行需求。

然而“网约摩托车”在快速布局的背后，也暴露出诸
多隐患。首先是安全问题，摩托车行驶中若缺乏有效防
护，司乘人员均面临极高的伤害风险。其次还有路线问
题，驾驶员能否按照系统设定路线行驶、如何确保遵守交
通规则，都是未知数。此外，营运资质不明晰，也严重制

约行业发展。以往，很多中小城市大量存在“摩的”就业
群体，他们大多是零散就业人员，没有固定的营运时间，
也几乎不受任何行业监管，而当“网约摩托车”成为新的
就业方向，这些人的驾驶资质、营运资质等都需要进一步
把控。尤其是，眼下多地法规尚未明确摩托车载客的合
法性，导致“网约摩托车”处于监管“灰色地带”。驾驶员
资质审核、车辆保险等方面，缺乏统一标准，大大增加了
监管难度。

面对这些难题，有关方面要及时探寻解决路径。职
能部门应加快完善相关法律法规，明确“网约摩托车”的
营运资质与监管细则，强化驾驶员资质审核与培训，提升
其安全意识与服务能力，同时督促平台为车辆购置足额
保险，切实保障乘客合法权益。平台自身也要扛起社会
责任，借助技术手段，实时监控车速、行车路线，确保司机
依规行驶。

吴睿鸫 来源：工人日报

“网约摩托车”成新宠 安全与监管不能掉队

“网约摩托车”为出
行市场注入了新活力，
给大众带来了更多出行
选择。但要实现健康、
可持续发展，离不开各
方协同发力。唯有在保
障安全、规范运营的基
础上，“网约摩托车”才
能真正成为便捷出行的
得力助手，而非令人忧
心的监管难题。


