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近日，在某二手交易平台上，出现了多个售卖“未
名湖湖水”的商家，标价从20元到近百元不等，商家还
为其编造了各种神奇功效，号称凝视湖水能让EQ（情
商）飙升，俨然将湖水包装成了“神仙水”。这哪是卖水
啊，分明是卖“北大开光符”。对此，北京大学保卫部工
作人员回应称，学校不允许取用未名湖水售卖，将联系
商家下架商品。如有人看到类似情况，可向学校举报。

未名湖是北京大学校园内最大的人工湖，是在原
有自然水面的基础上规划整理而成，以前靠万泉河供
水，现今靠人工蓄水。未名湖承载着北京大学厚重的
文化底蕴，是北大学子的精神寄托，同时也是中国高等
教育发展历程的一个见证。

北大未名湖湖水能被拿来商业化出售吗？由于未
名湖湖水属于校园公共资源，未经学校授权或许可，私
自取用并用于商业售卖，可能涉嫌违反相关法律法
规。并且，随意取水可能对未名湖的生态环境造成不
良影响，破坏其原有的生态平衡。校方的及时回应和
适时制止很有必要。

商家此举纯粹把人当傻子，利用他人的名校崇拜
心理割韭菜。从商家的宣传来看，未名湖湖水的功效

简直堪比“智慧药水”，不仅能提升 EQ，还能激发灵
感。他们利用大众对名校的向往与崇拜心理，利用未
名湖的知名度和文化附加值，将湖水包装成具有特殊
意义的商品。上述夸大其词的功效描述正是迎合了部
分消费者对名校文化的膜拜心理。如果湖水真有如此
奇效，高考考生也不用寒窗苦读，每天喝点湖水就能金
榜题名？未名湖因北大出名，并不代表买了未名湖水，
就能和北大结下一些神奇莫测的缘分。

另外值得注意的是，这些平台上还挂有各类打着
名校旗号的“玄学商品”，如“爱因斯坦大脑”“祈福
文具”等虚拟商品，标价从0.1元到999元不等。这些
玄学营销为何仍在玩花样？高考压力是原因之一，但
更重要的原因是平台方监管缺失。对于这类明显违背
常识的商品，平台不应通过审核，已通过的则应立即
下架。

众所周知，真正的知识、成功和智慧，永远来自于
脚踏实地的努力，而不是一瓶被神化的未名湖湖水。
如果未名湖的水真有灵气，那还是希望拿它来浇灭玄
学生意的邪火，免得收了许多人的智商税。

项向荣 来源：钱江晚报

掬一捧未名湖水 浇灭玄学生意邪火

“保底提高50分以上”“帮助200+中考孩子”“仅剩
5个名额”……临近中考，看到这样的广告语，作为考生
家长的你，心动吗？

近日，有媒体曝光河北保定的多个小区电梯内出
现了“天价”中考突击班广告。海报显示，顶级青年企
业家导师拥有多年实战经验，曾帮助200多名中考学子
提高成绩。从收费情况看，签约价为30万元并承诺零
风险，此外规定“未达20分全额退款，未达50分阶梯性
退款”。这一“天价”又诱人的宣传内容，吸引了众多初
三学生家长的眼球。

短短几天培训，就能把孩子培养成德智体美劳全
面提升的顶级学霸？这“神奇”的操作让人生疑。所谓
顶级青年企业家导师，是否具备辅导一众中考生的过
硬实力？拒绝提供实名案例，是不是因为没有案例？
家长们务必擦亮眼睛、提高警惕，以免失了钱财又误了
孩子。

举目四望，市场上的冲刺班、辅导班并不一定都弄
虚作假，但不可否认，教培市场鱼龙混杂现象仍较为突
出。有的补习机构未经教育主管部门许可、未经民政
部门法人登记，并不具备办学资质；有的冲刺班聘请了
在职教师，明显与在职教师不得从事有偿课外补习活

动的规定相悖；更有一些机构潜藏在商务楼宇、出租房
屋，不具备正规办学条件，存在多重安全隐患……总而
言之，整治教培乱象、规范培训机构势在必行，慢不得
也松不得。

需要格外强调的是，谨防不良商业广告推波助
澜。在开头提到的案例中，头部电梯广告商——分众
传媒，就因此次招生广告违反有关规定，被当地市场监
管部门“记了一笔”。根据新修订的广告法，“教育、培
训广告不得含有对升学、通过考试、获得学位学历或者
合格证书，或者对教育、培训的效果作出明示或者暗示
的保证性承诺”；《关于进一步加强学科类隐形变异培
训防范治理工作的意见》则明确，“禁止发布面向中小
学生（含幼儿园）的校外培训广告”。明明白白的规定
旨在堵住“偏门”，呵护孩子们健康成长成才。

功夫下在平时，关键时刻才不会手足无措。说到
底，临时“抱佛脚”也是一种投机行为，不仅违背教育规
律，更不利于孩子们养成终身受用的良好习惯。或许，
轻装“赴考”会让孩子们走得更远。当然，做好优化教
育资源配置这篇“大文章”，依然任重道远，需要我们花
更大力气、下更大功夫。

静 子 来源：南方日报

必须给“天价”突击班“踩刹车”

“新华视点”记者调查发现，现阶段，宠物医疗行业
存在供需失衡、标准不一、监管滞后等情况，不少宠物
主人对带宠物看病感到头疼。

相关数据显示，2024年，我国城镇（犬猫）消费市场
规模超3000亿元，医疗市场占比28%。随着宠物经济
蓬勃发展，宠物健康需求越来越受关注。然而，“不怕
宠物吃喝，就怕宠物生病”，当宠物生病就医时，宠物主
常常感到无奈也无力。宠物狗绝育手术后少了7颗牙，
宠物“名医”无证上岗，同样的检查收费相差几倍……
网络平台上，有关宠物医疗的投诉五花八门。宠物看
病难、乱象多，这让宠物主人“很受伤”。

在诸多糟心事中，宠物医疗收费问题普遍、“痛感”
强烈。比如，有的机构先以低价套餐引客，再通过增加
服务内容宰客；有的人为制造焦虑，刻意诱导过度检
查，利用消费者对宠物健康的关心肆意收割“情感税”；

有的收费不透明，故意模糊药品信息，以高价销售药品
和医疗服务，甚至存在随意乱加价等行为。凡此种种，
都让宠物医疗收费成了糊涂账，也成了养宠人士的一
块“心头病”。

事关市场规范发展，关乎消费者权益，宠物医疗这
笔账不能糊涂下去。一方面，筑牢制度屏障，健全宠物
医疗规范体系，比如制定统一的诊疗指南、行业指导价
标准与价格公示规范等，加强行业自律、健全行业管理
机制，让价格更透明、收费更合理、服务更规范。另一
方面，监管出拳遏制乱象，通过加大对价格欺诈、乱收
费等行为的查处力度，健全投诉举报与维权机制等，保
障好消费者权益。从长远来看，治理包括收费问题在
内的种种乱象，关键还在于解决好宠物医疗服务供需
矛盾，以优质供给破解无序竞争，推动行业健康发展。

张冬梅 来源：广州日报
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