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今年暑期，在毕业旅行、亲子游、研学游、赛事游等带动之下，文旅市场热潮涌动。为了满足消费者从“泛观光”转向“精体验”的升
级需求，文旅市场服务供给更加注重个性化、特色化，文化味、科技感十足，一批跨界融合的新场景、新业态，正以独特的魅力吸引着游
客，助推文旅消费活力释放。

到北京逛故宫、爬长城、游颐和园；去内蒙古乌兰察布看火山群，在阿尔山观赏美丽夜空，在呼和浩特品尝蒙式早茶；到贵州黄平野洞
河景区体验漂流，在铜仁万山朱砂古镇矿洞内避暑纳凉，在平塘天文小镇开启“中国天眼”研学之旅……

随着暑期到来，旅游市场快速升温。在毕业旅行、亲子游、研学游、赛事游等带动下，热门景点景区、博物馆、商圈等人潮涌动。今年
暑期游热力十足、亮点纷呈：需求端从“泛观光”转向“精体验”，目的地从扎堆头部城市转向全域开花，玩法上跨界融合与科技赋能并
行，文旅市场从规模扩张转向品质深耕的趋势日渐明显。

暑期游花样升级，“燃”动文旅消费市场

为迎接暑期旅游高峰，不少地方推出“准考证”和学生门票减免政
策，同时，打造特色文化活动吸引各地游客。

在浙江，全省范围内将发放暑期文旅消费券3053.8万元，围绕生态避
暑、海边度假、演艺狂欢、影视打卡、暑期研学、梦幻科技等主题举办千
场文旅活动，为游客提供多样化的文化活动和旅游选择。在北京，全市不
同区域推出夜间市集、露天电影、光影音乐节、深夜食堂等多种夜间文娱
项目，为最大程度服务好游客，部分博物馆还错峰开放或取消闭馆日。

继贵州“村超”之后，今年暑期，江苏“苏超”再次以体育赛事点燃
旅游消费热情。结合“苏超”赛程安排，江苏全省面向观众和游客推出景
区门票减免、文旅消费券、志愿服务等措施，让“苏超”热浪持续带火文
旅市场。与此同时，江苏全省还在暑期开展看大展、赏好戏、享非遗系列

活动，并打造亲子游、避暑游、研学游等50多条跨区域主题旅游线路。
除了特色文化活动，今年暑期，旅游市场服务供给还体现出十足的科

技感。各地围绕数字技术赋能旅游，催生出诸多令人耳目一新的新场景、
新业态，如全环绕球幕、沉浸式主题空间。这些充满科技感的旅游新体
验，正以独特的魅力吸引着游客。

今年暑期，去杭州与机器人互动、去海南文昌“追火箭”、去合肥看
“人造太阳”等科技体验新玩法成为不少出游家庭的选择。

甘肃敦煌一家旅行社的工作人员魏国介绍，今年，团队围绕河西走廊
打造的“古迹+科技+艺术”研学线路，一经推出就备受关注。“尤其是数
字敦煌VR体验、临摹莫高窟壁画，以及在酒泉卫星发射中心近距离接触
航天科技，是很多游客期待的项目。”魏国说。

旅游供给更有文化味、科技感

从出游目的地看，今年暑期，游客呈现从一线城市向新一线及二三线城
市扩散的趋势。“得益于游客对差异化体验的追求及交通网络的完善、地方特
色资源的挖掘，一些非传统热门地区游客量也有较大提升。”张晓峰说。

与其他假期不同，暑期文旅窗口期长达75天，数据显示，游客暑期平均
出游时长为7.2天，35%的亲子家庭会选择两次及以上旅行，70%的游客倾向
于在同一目的地深度体验。亲子和学生两类客群合计贡献超80%核心流量，
因此，市场对“家庭友好设施”和“教育属性服务”需求强烈。

张晓峰认为，为满足市场需求，旅游产品端，应结合各地独特的资源禀
赋，进一步重视分层定制与跨界融合。如为亲子家庭开发西安亲子文物修复
体验等沉浸式项目；为毕业生设计腾格里沙漠徒步与星空派对结合的“轻探
险+社交”套餐；围绕“苏超”“浙BA”等赛事打造观赛、民俗体验结合的套餐，

开发“研学+非遗”跨界产品，深化沉浸式体验等。
李小米告诉记者，从今年暑期门票情况来看，预约流程更加简单规范，黄

牛代抢现象较少出现。但她提醒，游客在报团时还是要警惕一些购物团以私
家团为名低价揽客。

在文化和旅游部近日举行的新闻发布会上，该部文化市场综合执法监督
局相关负责人表示，随着暑期旅游旺季到来，文旅部将重点访查热门旅游线
路、旅游景区，发现并通报强迫购物、导游乱象等市场经营秩序问题；重点监
测亲子游、研学游、避暑游相关包价旅游产品；严厉打击无证经营、不签订旅
游合同、随意转团卖团、货不对板等违法违规问题，保障暑期文旅市场平稳健
康运行。

来源：工人日报

进一步激发暑期文旅消费潜力

品尝老字号烤鸭、炸酱面、豆汁等美食，体验吹糖人、制作皮影戏人
物以及漆扇等文创潮品……这个暑假，来自安徽合肥的张女士带着两个孩
子到北京游玩，仅前门大街的行程便让他们体验感拉满，直呼“好吃又好
玩”。

暑期到来，有孩家庭正掀起新一轮亲子游热潮。非遗体验、民俗活
动、传统技艺、科普活动等成为热门选择。

伴随高校录取通知书送达，毕业旅行也同样进入高峰期。结伴到四川
成都体验烟火气、到新疆阿勒泰旅拍、到云南大理看苍山洱海……充满仪
式感的社交式行程为青春留下美好的回忆。

浙江旅游科学研究院院长张晓峰表示，不管是准大学生们的毕业旅
行，还是年轻父母加入暑期亲子游大军，都更关注吃住行游购娱等多元化

体验。
记者了解到，为满足年轻游客的个性化需求，旅游行业的度假线路产

品也正从标准化批量生产向个性化精准服务转型。
北京一家旅行社工作人员李小米向记者介绍，相较往年，今年暑期该

公司的定制游业绩翻倍上涨。“进入暑假以来，已经接到300多组定制游客
户订单，是去年同期的3倍左右。游客们更重视深入体验当地文化特色，
而非走马观花式的游览。”李小米说。

李小米还发现，今年接待的境外游客也较往年更多。“新加坡和马来西
亚的游客，今年的接待量大概是往年的3倍多。”李小米分析认为，这得益
于免签政策红利的持续释放，以及国内旅游市场在入境游业务方面的日趋
成熟。

出游需求转向“精体验”
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