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龙灯鱼灯飞舞，管乐锣鼓齐鸣，村民们前拉后
推，一艘安放在拖车上的仿古木船缓缓向前，沿途
观众人山人海，日前，浙江省台州市椒江区葭沚街
道的“送大暑船”民俗活动下午1时准时开始。

“大暑船”长 8 米，宽 2 米，重约 1.5 吨。船的
头、中、尾部各立一根桅杆，船底红色，船舷下蓝上
黑，船头画着威风凛凛的虎头，“虎头”两侧的粉色
船板上镶着一对船眼，两只船眼上方又有两道“绿
眉毛”。“绿眉毛船”由此得名，两道“绿眉毛”分别
写上“风调雨顺”和“国泰民安”两行小字。船尾则
书写着“送暑平安”。

尽管时有阵雨，空气中也弥漫着暑热，但观众
热情不减。台州市椒江区送大暑船保护中心主任
金礼建告诉记者，“送大暑船”在当地传承了上百
年，不但葭沚的百姓积极参加，台州全市乃至相邻
的温州、宁波都有人过来观看。

台州渔民传统，大暑时节都要回到家里，修船、
补帆、补网，就像现在的休渔一样。根据当地史料
记载，在清同治年间，当地渔民就有“送大暑船”的
民俗活动，他们要在大暑前专门制作好木船，到大
暑当天，要在木船里放上神像、食品、仪式用品和武
器，到退潮时将木船拖到椒江口外，将其点燃，然后
顺潮漂走，祈求下半年出海时风调雨顺，鱼虾满舱。

2021年，“送大暑船”作为“农历二十四节气”
的扩展项目，入选第五批国家级非物质文化遗产

代表性项目名录。
“送大暑船的文献资料可以追溯到清代晚期，

但是我认为，应该会更早一些。台州当地还有这
样的传说，相传明代时，渔民在东海遇到倭寇，突
然在浓雾中杀出一艘船将倭船杀退，后来人们发
现就是‘大暑船’。”台州市椒江区政协文史专员金
勇介绍说，“送大暑船”民俗还与古代驱除瘟疫的
傩戏有一定的传承关系，但是现在群众参与这一
民俗，主要出于祈求平安祥和。

临近下午5点，“送大暑船”行至江边，经过简
洁的祭海仪式，在鼓乐声中顺利下水，然后由渔船
拖动，前往东海。

“我们四月份要采购好木料和竹竿，五月份开
始造船，六月底造好，‘送大暑船’的活动从小暑正
式开始。”82岁的星光村村民李佩青是“送大暑船”
浙江省级非物质文化遗产代表性传承人，他介绍
说，陆续有许多民俗活动，到大暑就是最热闹的。

“在大暑节前，村里要演十天的戏，这段时间，村
民还会准备好免费的白粥和小菜给客人吃，不管你
在这里有没有熟人，都可以来‘白吃’十天的白粥小
菜，现在举办‘送大暑船’的费用，也是村民捐助的，
有人捐钱，也有人捐米。‘送大暑船’的路上，沿途各
村的村民还准备了免费的饮料茶水。”金勇说，“送大
暑船”也可以称得上是一次渔民的“夏季嘉年华”。
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椒江口外“大暑船” 国遗传承上百年

近日，记者从合肥市城乡
建设局获悉，市政部门正组织
对城区已通车放行的103座市
管市政桥梁开展集中检测，包
括高架桥、跨河桥、立交桥等，
计划9月底全部完成。

本次检测将严格按照《城
市桥梁养护技术标准》要求实
施，根据桥梁养护类别不同，有
的放矢实施常规检测和结构检
测，对安全隐患进行重点排
查。通过定期检测，及时识别
承载能力下降、结构裂缝扩展
等潜在隐患，获得全面、精准的
数据及桥体最新状况，为制定
桥梁管养方案提供依据，做到

“早发现、早干预”，避免小问题
发展成大隐患。

“最近的高温天气以及汛
期天气变化，给桥梁结构安全
带来更多挑战。通过全面巡
检，对病害及时进行处置。”市
政部门相关人士表示，此次检
测更加重视科技赋能，通过“望
闻问切”，力求实现精准守护。

检测工作完成后，市政部
门将结合检测中发现的病害制
定科学合理的维修方案，对隐
患进行处理，并持续加强桥梁
日常巡检，确保桥梁安全运行。

“在检测及后期养护过程
中，市民开车经过相关作业区
域，请根据指示牌减速慢行，注
意避让。”市政部门相关人士提
醒道。

来源：合肥日报
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市管桥梁

集中“体检”
今夏，江苏省城市足球超级联赛（下文简称“苏

超”）的火爆不仅点燃了绿茵场，更在全省范围内掀
起一股“萌经济”热潮。

赛场内呐喊震天，赛场外，球迷们佩戴的Q版
城市毛绒玩具成为一道独特风景线。统计数据显
示：62.3%的江苏居民表示会购买“苏超”周边衍生
品，72.0%的消费者青睐城市形象公仔。

以长江江豚为灵感的赛事吉祥物“豚宝”衍生
出多款产品；常州“叫南哥”主题文创、中华恐龙园

“恐龙妹妹”IP形象受到关注；融合南京城墙梅花、
苏州园林窗棂、淮安运河骏马等元素的各城市队
徽，在社交平台收获超10亿次话题阅读量……

这些根植于“一城一魂”的特色表达，共同印证
了消费者为“情感体验买单”的升级趋势。

开赛起到7月20日，据国网江苏省电力数据：
全省玩具制造业用电量同比上涨9.6%，工艺礼品制
造业用电同比增幅 9.3%。

这股强劲的市场需求，正通过扬州发达的毛绒
玩具制造产业链转化为现实产品。

作为“中国毛绒玩具礼品之都”，扬州占据全国
约一半、全球三分之一的毛绒玩具销量，年产值超
200亿元、年出口额30亿—40亿元的产业集群此刻
全速运转。

国网扬州供电公司最新数据显示：自5月10日
至7月8日，扬州邗江毛绒玩具产业集群用电量同比
增长18.7%。其中，核心企业邗江区雅伦玩具有限公
司生产用电需求激增，6月用电量环比飙升152%，企
业已增设多条生产线全力保障苏超订单交付。

雅伦玩具为“苏超”量身打造的“十三市Q版毛
绒玩具”系列，巧妙融入南京盐水鸭、苏州大闸蟹、
扬州盐水鹅等城市文化符号，内置发声器增强互动
性，设计定版仅用一周，未上市便冲上热搜，被网友
称作“扬州人自己的拉布布”。

扬州运河文投集团推出的扬州足球队吉祥物

“包赢”、帝腾玩具的“球员版”非遗技艺球衣手办、
斯特普玩具的赛事主题足球公仔等产品也供不应
求。

这些爆款背后，是扬州产业从代工贴牌到自主
IP的蜕变。

扬州毛绒玩具协会负责人肖女士指出：“能否
快速将热点转化为产品，综合考验着企业的设计研
发能力、版权申请效率、生产制造能力，以及本地成
熟的产业链配套基础。这些优势共同构成了扬州
企业难以被模仿的速度。”

面对产业用电量的显著攀升，国网扬州供电公
司深入贯彻中央八项规定精神学习教育，开展主动
服务。城西供电服务中心客户经理颜华卿多次深
入邗江毛绒玩具产业集群，提供“管家式”服务，开
展苏超通道专项用电安全检查。重点对相关企业
的配电房、生产车间等关键场所的用电设备进行全
方位隐患排查，精准核查配电设施运行状态和用电
负荷稳定性，并现场提出专业整改建议，确保企业
生产旺季用电无忧。在毛绒玩具电商聚集的仪征
金山玩具城，国网仪征市供电公司近年来累计投入
1.23亿元升级电网，成效显著：该区域用户年平均停
电时间由83分钟大幅压缩至27分钟，供电可靠性
达99.995%，有力支撑了电商新业态的爆发式订单
处理。

苏超点燃的“萌动”效应，突破体育圈层向更广
阔文旅消费市场拓展，赛事相关衍生品销售额累计
突破千万元。央视旗下电商平台已向帝腾玩具发
出入驻邀请，苏州、镇江文旅也相继发出“订单邀
约”。扬州市政府出台专项政策支持产业升级，明
确鼓励“原创IP孵化”“非遗技艺融入设计”及“毛绒
玩具与文旅深度融合”。业内专家分析，扬州毛绒
玩具产业借力“文化+体育”模式实现升级，为传统
制造业转型提供了宝贵经验。

来源：新华日报

小玩具“踢出”大产业

“苏超”点燃江苏“萌经济”


