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在中国人心中，首都北京有着丰富的内涵和象征意义，在外国人眼中，北京
给他们留下的最深刻印象又是什么？12日晚，北京交响乐团2025年度重磅作
品——交响组曲《北京印象》在中山公园音乐堂迎来首演。乐团演绎了来自美
国、泰国、德国、俄罗斯、阿根廷和尼日利亚6个国家的作曲家创作的北京主题
作品，多元的音乐风格交织国际化的旋律，让北京的千年风韵和现代繁华在音
符中呈现。

交响组曲《北京印象》的6个乐章出自6位外国作曲家之手，分别是美国作
曲家查德•卡农的《不一样的四季》、泰国作曲家庞那荣的《岁月如光》、德国作曲
家斯文•戴格的《活力之城》、俄罗斯作曲家丹尼尔•谢沃斯托亚诺夫的《灯塔》、
阿根廷作曲家阿里尔•皮诺蒂的《城市絮语》以及尼日利亚作曲家昂切•拉杰
什•乌格巴贝的《光明与未来》。6个乐章中除《不一样的四季》曾受邀上演外，
其他5个乐章作品均为新创。

演出当晚，在北京交响乐团音乐总监杨洋的执棒下，多位国际知名作曲家
的“北京印象”拉开序幕。《不一样的四季》率先以抒情的色调将观众引入城市景
象，铜管和弦乐交织出在城市中游走的画面感，延展出北京四季的流转。

作曲家中，有人曾多次来过北京，非常熟悉中国文化。泰国作曲家庞那荣
有一半中国血统，他的父亲是中国人，早在2006年，他就首次来到北京。凭借
对中国文化和中国音乐的熟悉，他在《岁月如光》中用大提琴、中提琴以极轻的
力度模拟古琴的音色，用现代音乐的技法描摹中国音乐的韵味。德国作曲家斯
文•戴格用激昂的节奏点燃现代北京的朝气蓬勃，快速的弦乐拨奏如同城市街
道上川流不息的车流，跳跃的音符展现出北京的现代脉搏。

来自尼日利亚的作曲家昂切•拉杰什•乌格巴贝，则把他对中国的亲切情感
融入创作。“在我的家乡，中国制造的太阳能路灯让道路变得安全，提升了我们的
生活品质。”昂切•拉杰什•乌格巴贝说，这是他第三次来北京，每次来到这里，他
都发现北京发生了巨大的变化。带着丰富的情感，他以恢宏的乐章歌颂北京。
在他笔下的音符里，西非传统音乐与中国音乐的对话流淌出温暖的旋律。

几位作曲家中，俄罗斯作曲家丹尼尔•谢沃斯托亚诺夫和阿根廷作曲家阿
里尔•皮诺蒂在此次创作前并没有来过中国，他们凭借以往对北京的印象，以及
北京交响乐团在线上传送的大量图片、音视频、纪录片等资料了解北京。丹尼
尔•谢沃斯托亚诺夫从歌曲《北京的金山上》中找到灵感，这首改编自藏族民歌
的歌曲，让他感受到了背后蕴藏的希望的力量，他还把《喀秋莎》等俄罗斯民歌

融入，寓意两个民族的深厚情谊。
阿里尔•皮诺蒂则用探戈这种颇具拉丁美洲风格的音乐描绘古老的北京，

用奔放的节奏奏响《城市絮语》。首演前，阿里尔•皮诺蒂慕名前往故宫，被宏大
的历史建筑深深震撼，“北京是很有历史传统的城市，这种传统并不仅仅关乎过
去，也关乎当下。”阿里尔•皮诺蒂说，“音乐能让世界上不同的文明相连，很高兴
能让我与北京相遇。”

用多元音乐触摸北京的城市脉搏，也是北京交响乐团策划此次交响组曲的
初心。“我希望通过让外国作曲家创作北京主题作品的方式，让世界各地的人们
了解北京、了解中国。”北京交响乐团团长李长军说，“我们也期待《北京印象》以
后可以走出国门，北京交响乐团可以去世界各地演奏这部作品，作曲家们也可
以把他们创作的作品，推荐给各自国家的交响乐团演奏，让当地观众用熟悉的
音乐语言走近北京。” 来源：北京晚报

六国作曲家创作的交响组曲《北京印象》首演用多元音乐触摸古都脉搏

当熟悉的管风琴序曲在北京天桥艺术中心又
一次奏响，水晶吊灯缓缓升起，观众的呼吸仿佛随
之凝滞。近日，英文原版音乐剧《剧院魅影》在京上
演，这是十年内“魅影”的第三度来京，这部经典剧
目见证了北京音乐剧市场波澜壮阔的发展历程，也
拥抱了当下观众的观演热情。

三度来京市场热度不减
11月11日至30日，《剧院魅影》迎来十年内的

第三次京华之行，尽管该剧曾于去年年底在京上
演，今年“魅影”再次造访，票房与热度依旧居高不
下。首演前，周末场次均已售罄，首演开演后，工作
日场次票也所剩无几。

观众席间，有不少满怀欣喜的“魅影”初遇者。

“喜欢音乐剧这么多年，第一次有机会看到原版《剧
院魅影》，超级幸运。”一位观众难掩激动的情绪，

“乐队一出，我瞬间飙泪，演员们唱和演的节奏都是
刚刚好，好喜欢芭蕾舞的演绎还有群像闪闪发光的
置景。”对这类观众来说，《剧院魅影》是一次充满惊
喜的圆梦之旅。

剧场中也有“复刷”的老朋友。“去年看了今年还
想看，经典就是经典！”观众一句简单的评价，道出这
部上演三十多年的经典剧目长演不衰的原因。在资
深音乐剧制作人王翔浅看来，这印证了经典作品的
市场影响力，“《剧院魅影》十年三次在北京登台，最
近两次还是连续两年上演，观众的热情是市场热度
的印证，更说明了音乐剧市场热度在整体增长。”

十年发展观众日趋成熟
《剧院魅影》在一个城市的上演，是行业重要的

标志性事件。这部对舞台技术、声场环境、运营服
务均有苛刻要求的作品，与北京天桥艺术中心密切
相连，十年前，天桥艺术中心以《剧院魅影》开幕，标
志着北京具备了承接世界顶级音乐剧的能力。

业内人士时常感叹：“《剧院魅影》开启了一个
时代。”2015 年以后，《罗密欧与朱丽叶》《芝加哥》

《巴黎圣母院》《妈妈咪呀！》等一部部经典大戏纷至
沓来。近几年间，英语、法语、俄语、德语等不同语
种的音乐剧日趋齐全，演出生态日益繁荣，“看音乐
剧到天桥”的艺术品牌深入人心。

市场真正的驱动者——观众，也经历了深刻的
蜕变。北京天桥艺术中心常务副总经理姜琼感受
到观众的转变，“目前音乐剧的观众非常成熟，对不
同类型、不同语种的剧目有自己的爱好，也不再接
受运营者‘灌输式’的宣传，这是一种消费成熟、市
场向上的表现。”在姜琼看来，市场品类的丰富、选
择的日趋多元导致了观众的成长与细分。

“音乐剧的受众非常年轻，25岁左右的人群成
为主力观众群体。剧目选择上，《剧院魅影》等国际
经典作品受到欢迎，一系列原创音乐剧作品也赢得

观众的喜爱。”王翔浅说，无论是引进的国际剧目，
还是本土的原创作品，都面临着这群“见多识广”的
观众的严格检验，市场在无形中完成了一轮又一轮
的优化升级。

“体验为王”带动周边消费
当下的演出市场，观众对观演消费的期待早已超

越了一张门票本身。进剧场的观众，尤其是音乐剧的
年轻观众，追求的不只是一场两个多小时的视听盛
宴，而是一场完整的、能带来愉悦感和满足感的体验。

《剧院魅影》再度上演时，观众并不满足只是在
剧场“做客”，对参与感的追求空前高涨。该剧此次
在京亮相首日，社交媒体上便有网友询问“天桥艺
术中心大剧场内温度如何，穿单衣会不会冷？”看似
简单的问题，背后是观众对仪式感的重视，不少观
众会特意穿上礼服裙，或穿着与剧目元素呼应的服
装去观演，如同参加一场盛大的派对。

天桥艺术中心精准捕捉了这一变化，并积极回
应。《剧院魅影》中标志性的“5号包厢”被精心复刻
至剧场的公共空间里，在天桥艺术中心标志性的古
戏楼前，与巨大的魅影主题背景墙一同构成了绝佳
的打卡点。早早到场的观众，兴致勃勃地拍照留
念，在一旁的咖啡店点一杯“魅影”特调咖啡，品尝
一个戴着精致面具的小蛋糕。文创售卖处，冰箱
贴、胸针、魅影泰迪熊等文创成为热销品，部分品类
的文创很快售罄。观众带着小玩偶合影、分享，将
戏剧的感动带回家。

“现在的观众对文化消费有热情，但他们期待
的不仅仅是享受一定折扣，而是期待他们的情绪被
关照。”对于消费趋势的变迁，姜琼很有感触，“进剧
场看演出，剧目好看当然是第一位，与此同时，观众
期望能度过一个愉快美好的夜晚，这是他们从坐上
车前往剧场那一刻开始就憧憬和在意的。”姜琼说，
天桥艺术中心愿为观众营造观剧氛围感，用“获得
感”打开观众心中的情绪开关，为他们留下完整而
美好的回忆。 来源：北京日报

“魅影”见证北京音乐剧市场蝶变

新创北京作品的5位外国作曲家上台谢幕 侯宪权 摄


