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《红石榴餐厅》讲述了一个关于游子归来的
故事。美院毕业的明亮放弃深造机会，回到家乡
新疆接手养母倾注半生心血、却濒临倒闭的红石
榴餐厅。他将艺术才华融入餐厅经营，帮助如家
人般的员工解决困境，并让“红石榴”重新焕发生
机。

创作者以一家小小餐厅为叙事窗口，窥见人
与人之间深刻的情感羁绊与成长轨迹。红石榴
餐厅中上演的不仅是美食与温情的日常，更折射
出创业的艰辛、择业的迷茫与守业的不易。随着
剧情推进，餐厅遭遇商业骗局。人们虽一度无
力，却未曾被现实压垮。尤其是明亮，为寻找最
优食材、重振餐厅，他亲力亲为，在旅程中结交朋
友，助人亦自助。他感受到女性那份倔强而执着
的爱，体会到野生动物与人类的互相帮助；他见

证丝路上的“织物活化石”艾德莱斯绸重焕生机，
更迎来沙漠“锁边”工程合龙的喜讯。透过明亮
的眼睛，我们看到无数普通人正为这片土地的未
来默默奋斗。而明亮自己，也在历练中逐渐展现
出包容真诚、知人善任、胸怀宽广与应对有力的
品格。

《红石榴餐厅》以朴素而灵动的笔触，在现实
感极强的叙事中营造出诗意。剧中人物在振兴
餐厅的同时，也串联起更广阔的社会图景，勾连
起新疆的风景、风物与风情。从绵延的群山、追
随太阳转动的熔盐发电塔，到穿行于沙漠的列
车、静立于湖天之间的胡杨林，再到民族风情浓
郁的街巷院落，这些画面皆自然融入叙事，共同
构筑出一幅生动而克制的大美新疆图景。创作
者始终秉持“有美景而不执着于美景”的自觉，让
视觉表达服务于故事本身，使剧集在展现地域风
貌的同时，避免流于风光的堆砌。而剧中真正动
人的表达，始终落脚于人情。无论是餐厅待客的
热忱、老友相助的义气、牧民雪中送炭的真情，还
是阿依夏妈妈对明亮深沉的养育之恩，这些情感
因内敛而愈发温暖，在人与人之间静静流淌，成
为全剧最具感染力的地域风景。

正如主人公“明亮”其名所寓意的，这亦是一
部基调明亮、充满温暖与力量的作品。它不仅以
温暖的影调呈现新疆之美，更在价值层面传递出

深切的人文关怀。明亮放弃留学、守护养母、重
振餐厅，像个大家长般承担起了所有的责任，帮
助厨师木拉提、服务员巴雅尔、帮厨安卡尔等人，
解决着一系列事业、生活的问题。这既是对亲情
的深沉回应，也是对社会责任的自觉担当。而剧
中流淌的善意远不止于此，从红石榴餐厅中众人
的同舟共济，到阿依夏妈妈三十年如一日的免费
抓饭，从李广天扎根新疆、胡月坚守爱情，到古丽
娜尔投身动物保护事业、艾德莱斯绸传承人勇于
创新，这些普通人因心有所系而发光，在各自的
位置上展现出人性中美好与担当的一面。“明亮”
因而不再只是主人公的名字，更成为一种人生与
时代的底色。正是这束光，让这片土地的日常充
满温度，让普通人成为自己的英雄，也让爱超越
了血缘与家庭的边界。它抚慰人心，也照亮彼
此，成为剧中人，也成为荧屏前的我们，心中那可
抵达、可守护的明亮。

作为一名美院毕业生，明亮在剧作开篇时曾
苦苦追寻绘画的审美理想，试图为作品注入缺失
的灵魂；而到了故事结尾，他在红石榴餐厅举办
了自己的画展，展出以那些与他朝夕相处、相互
砥砺的普通人为主角的画作。历经生活的洗礼
后，他终于领悟到人性的美好与创造的真意——
而这，正是艺术表现的灵魂。
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在《红石榴餐厅》看见新疆之美

当爱创业的小猪妖成了“八戒”、“工牌9981
号”的蛤蟆精成了唐僧、“话痨”黄鼠狼精成了沙
僧、社恐又爱哭的猩猩怪成了“悟空”……自8月
2日公映以来，《浪浪山小妖怪》四个无名小妖怪
的山寨西游取经之路引发全民热议。截至目前
票房超 17.17 亿元，吸引观影人次超 4700 万，登
顶中国影史二维动画票房冠军，影片累计传播量
超54亿人次……影片目前已登陆澳大利亚、新
西兰、马来西亚、北美等海外市场，未来计划走向
新加坡、泰国、印度尼西亚、菲律宾等国家和我国
港澳台地区。

11月17日，在北京举行的研讨会上，业内专
家一起揭秘了小妖怪在影坛一路开挂的绝招。

意境 水墨间的千年文化
谁说传统水墨动画只能是“老古董”？《浪浪

山小妖怪》的成功再次证明了中式审美的独特魅
力。600多人创作团队耗时多年打磨1800组手
绘镜头，将东方水墨美学推向新高度，创作者从
大同浑源县永安禅寺、五台县佛光寺东大殿、晋
祠水镜台等山西古建筑中汲取灵感，为影片画面
增添了浓厚的中华传统文化韵味。

上海大学教授刘海波认为，影片坚守上美
影擅长的二维动画形式，将传统水墨美学与数
字技术结合，既保留了民族艺术特色，又提升了
画面的表现力与叙事功能。的确，创作团队不
是用镜头表现笔墨，而是“用国风笔墨构建电影
镜头”。团队将泼墨山峦与工笔溪流交织，借光
影流动营造湿墨渲染的氛围。当小妖们在写意
山水与工笔勾勒的四季变换中跋涉，仿佛一卷
卷古画苏醒过来，与现代观众的审美意趣深度
契合。

“影片中的色彩运用、线条气质与画面留白，

既传承了上海美术电影制片厂经典水墨动画的
风格，也致敬了中国传统绘画精神，形成了西方
动画难以复制的独特美学标识。”中国传媒大学
动画与数字艺术学院院长王雷说。

共鸣 普通人的酸甜苦辣
“小猪妖熬夜刷锅刷秃了毛，这不就是打工

人的我吗？”电影里小妖怪的日常，戳中了无数普
通人的心。社交媒体上有留学生表示，看到小猪
妖跟妈妈打电话报喜不报忧，明明过得不容易却
硬说“一切都好”时瞬间破防。这种对现实生活
的映射，让这部神话动画跳出了故事框架，变成
了每个人的生活写照。

影片的主角，并非自带光环的天命英雄，四
个小妖怪没有惊天动地的超能力，只是想通过努
力获得认可的平凡个体，他们的迷茫、挣扎和坚
持，正是当下年轻人的真实缩影。银幕上，那些
带着职场焦虑、眷恋家庭等日常情绪的小妖怪，
是对“草根”生活与内心世界的精准刻画，让“小
妖怪”成为无数观众的银幕“镜像”，照见平凡个
体心中不甘平庸、追寻自我价值的“不凡”初心。
中国文联电影艺术中心研究员、《电影艺术》主编
谭政认为，《浪浪山小妖怪》将经典神话转化为平
民小妖的日常故事，以灵动多彩的二维动画描绘
了一个草根英雄世界。

有观众评价：这讲的不只是中国的故事，更
是所有人的故事。影片用神话的外壳包裹现实
的内核，用童真的语言讲述成年人的酸甜苦辣，
不管是孩子还是大人，都能在其中找到自己的影
子，这种跨年龄的情感共鸣，让影片收获了全龄
化的观众群体。

有趣 让电影好看又好玩
除了动人的故事，《浪浪山小妖怪》还把“好

看又好玩”贯彻到底，构建了一套超好玩的IP商
业矩阵。

电影《浪浪山小妖怪》总出品人、总制片人，
上影集团党委书记、董事长王隽介绍，项目融入
零售思维运营IP，通过XR沉浸体验、快闪餐厅
等实景娱乐拓展边界，公映日推出“西游日”主题
活动，国庆策划“山外不散”特映场，还在上海光
影节等活动中亮相，让IP跳出银幕建立深度情
感连接。其中“邀你同行”XR体验项目覆盖全
国24省市60家门店，登顶多个平台热度榜，开辟
国产动画XR呈现新案例，让观众从“看电影”变
成“玩电影”。据悉，电影还与山西文旅合作推出
主题活动，让取景地变成网红旅游打卡点，带动
当地旅游订单增长超40%，真正实现了从银幕到
生活的全方位乐趣延伸。

中国艺术研究院教授支菲娜表示，影片不仅
彰显二维动画市场价值，更扭转了投资者与观众
对其的认知。小妖怪们在收获广大观众认可和
好评的同时，也实现电影IP从内容生产到商业
开发的完整闭环，探索打破传统票房依赖，构建

“电影+”的经济新生态。
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电影《浪浪山小妖怪》研讨会细数票房登顶的秘诀


