
日前，国家市场监督管理总局发布《汽车行业价格行
为合规指南（征求意见稿）》（以下简称《指南》），规定车企
除依法降价处理积压商品外，不得以其他方式使出厂价
低于生产成本；强制明码标价，须显著标示车辆配置、价
格、促销规则，严禁价外加价；销售方须在合同内写明具体
交付日期，违约担责。《指南》从源头遏制“低价换量”的粗放
模式，倒逼企业建立以成本为基础、供求为导向的科学定价
机制，系统构建了覆盖汽车全产业链的价格规范体系。

应当承认，价格竞争是市场经济的常态，适度的价格
战能够倒逼企业提升效率、推动技术创新、优化管理体系，
最终使消费者受益。然而，一旦价格战演变为“低于成本价
销售”的恶性无序竞争，其性质就发生根本变化。这种“杀
敌一千、自损八百”的策略，短期内或许能迅速抢占市场份
额，长期来看却可能侵蚀企业的研发投入、拉低产品品质、
损害品牌价值。

另外，“低于成本价销售”本质是“烧钱换市场”，以资
本实力而非产品竞争力为主要筹码，资金雄厚的企业或
可凭“输血”维持一时，却因缺乏核心竞争力难以行稳致
远，而专注技术与创新的企业，则因利润空间被严重挤压

而举步维艰。长此以往，会让行业陷入“低质低价”“劣币驱
逐良币”的恶性循环，是典型的“内卷式竞争”。

市场监管总局此次出手，标志着汽车行业监管进入
规范化、精细化新阶段，其核心意义在于为汽车行业的竞
争划定一条清晰底线。规定除清理库存外不得低于成本
价销售，并非否定价格竞争，而是维护基本的商业伦理与
市场秩序。当价格被约束在合理区间，竞争的重点也会转
向产品性能、技术创新、服务体验、品牌价值等更深层次的
维度。只有这样，“良币”才能真正赢得市场。

这种转向恰恰契合中国汽车产业从规模扩张转向高
质量发展的内在需求。我国已成为全球最大汽车出口国，
但在核心技术、品牌溢价、全球影响力等方面仍有提升空
间。如果行业长期陷于低水平价格战，将难以积累足够利
润支撑前瞻性研发，也无法培育出真正具有国际竞争力
的高端品牌。

因此，在中国汽车产业发展的关键阶段，让“良币驱
逐劣币”成为市场常态，让汽车行业走向优质优价的局面，
最终受益的将是整个产业生态、广大消费者，以及中国经
济的创新和未来。 本报评论员 王彬 来源：钱江晚报
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读者挑错之后，中华书局道歉了。
据新京报报道，12月15日，中华书局发布说明称，对

读者盛大林先生指出的中华书局“中华经典诵读”本《唐诗
三百首》存在简繁字对照错误的情况，已经做了复查，承认
在倒版和简繁转换中，出现了一些讹误，对此深感愧疚，其
中一些错误已经改正。相关版本也停止印制，书局不再销
售，同时启动召回程序。

客观而言，盛大林指出的错误，并不是什么高深艰涩
的学问，譬如“夹”与“涛”的形音义皆大为不同；“青槐涛驰
道”“两岸桃花涛去津”“苍山涛乱流”从字义上也压根说不
通，只要认真编校，这些错误就不难发现。所以，中华书局
也不能怪读者挑刺儿，实在是这些“离奇”的错误不该犯。

近期同样被挑错的，还有另一家老牌出版社——上
海古籍出版社。有博主发视频称，上海古籍出版社出版的

“国学典藏”系列的《西厢记》一书中，“粗读一遍就找出了
300多处错误”。脸上挂不住的上海古籍出版社，也只得出
来立正检讨。

读者对两家出版社挑出的错误，基本都是经典文本
最基础的编校问题。这类以记诵、阅读为主要功能的古籍
版本，不同于其他以概念辨析、逻辑推导、文本解读为导向
的人文社科类文本，词语的正确校注、事实的准确无误，是
其生命力之所在。

推其大者，中国那些经典的古籍文本，也不仅仅是
记诵之学，它们还承担着文脉传承的功能，是中国人精
神的重要载体，为后世提供记忆、参考、遐想以及生命的
证词。如果在文本传承中，基本的字词字义都出现了错
误、扭曲与变形，从古籍体会中华文明的精神，也就将大
打折扣。

知名出版社之权威，就在于敬惜每一个方块字，严肃
对待每一本操刀出品的书籍。被读者挑错并引发舆论批评
后，两家古籍出版社出面道歉。但更重要的是，他们能否从
风波中汲取教训，真正做到如其所承诺的——吸取教训、
举一反三，始终把编校质量作为出版社的生命线。

王言虎 来源：新京报
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“南京太浪漫了！”据扬子晚报报道，近日，江苏南京
环卫工刘金顶在玄武门城墙边，用金灿灿的银杏叶扫出

“2025爱2026”的图案，凭一己之力将南京文旅送上热榜
第一，吸引众多市民和游客驻足拍照。南京文旅回应：“比
景色更灿烂的，是有爱的您。”

这份冬日里的浪漫，引发网友纷纷点赞：“大叔一看
就是热爱生活的人！”“南京真是个有爱的城市啊！”

城市的人气，不仅来自标志性建筑或大型活动，同样
源于那些看似微小的生活细节——一位环卫工人的创意
表达、一个志愿者的微笑服务、一处街角的文化展示、一次
暖心的城市回应……

刘金顶在接受采访时表示，公园方对其创意给予了
充分支持与肯定，并协助进行接续创作。因受到尊重，他热
爱自己的工作，才有心情在平凡岗位上创造美好。这种发
自内心的热爱，同样也是一个城市人文精神的生动注解。

近几年，“人气经济”成为许多城市竞争的新赛道。重
庆洪崖洞、长沙茶颜悦色、西安大唐不夜城……一座座城
市因独特的文化符号或现象级产品迅速走红。然而，也有
一些城市因为场景同质化严重、核心竞争力不足，难以将

“头回客”转化为“回头客”。热潮过后，如何将短期的人气

爆火转化为长期的价值成长，成为城市管理者面临的重
要课题。

城市要实现人气的持续集聚，要以独特的人文底蕴
作支撑。这样的成功案例不胜枚举：成都以“公园城市”理
念，让城市与公园交融，彰显“休闲”的城市气质；西安注重
历史文化底蕴的挖掘与创新表达，推出“城市记忆工程”，
保护老街区、老字号；苏州不仅修复传统园林，更在新建公
共空间中融入园林元素，展现“苏式生活美学”……在这
些案例中，我们也同时看到一条屡试不爽的成功经验：人
文底蕴体现在城市气质与市民生活方式中。人文滋养人
气，当管理者关注到这些细节，并为其提供充分的表达空
间时，人气和流量便有了向上成长的根基。

南京环卫大爷扫出了“人气”，公园方的快速响应以
及南京文旅部门的温暖回应，也体现了城市公共服务的
温度。

落叶会逐渐枯萎，但它留下的思考不会褪色。发展
“人气经济”，要让每个市民都来共创“本地美好”，让每项
公共服务都真诚回应需求，“人气”才能转化为地方持续发
展的动力与民生福祉。

邱犇 来源：新华每日电讯
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