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发展从来不
是一蹴而就的冲
刺，而是一场考验
能力与定力的长
跑。保持创新锐
气、开放胸怀，久
久为功、行稳致
远，中国动画电影
潜力无限，好戏还
在后头。

在追求完美
的今天，我们似乎
已经对流水线上
千篇一律的“标准
笑容”感到疲惫，
反而在一张“缝坏
了”的脸上照见了
自己最真实的样
子。

观点
扫描

这个话题之
所以成为热议话
题，一方面源于
App 的名字颇有
点“惊悚”；另一方
面这个 App 确实
戳中了独居者面
临的生活难题。

近日，有网友发帖分享购买马年公仔的经历，称其中
一只小马公仔的嘴巴被缝反，看上去十分委屈，“笑笑马”
变成了“哭哭马”。他本想向商家反馈错误，没想到被不
少网友点赞称“反差萌”，甚至有很多人向商家求购。

谁能想到，一个因工人疏忽而缝反了嘴角、从“笑
脸”变成“哭脸”的残次玩偶，竟一夜之间成了全网疯抢
的爆款。这只被称作“哭哭马”的玩偶本该默默躺在废
品堆里，却因那张委屈的脸莫名戳中了无数人的心。
在追求完美的今天，我们似乎已经对流水线上千篇一
律的“标准笑容”感到疲惫，反而在一张“缝坏了”的脸
上照见了自己最真实的样子。

这无疑是对所谓“工业标准”的一次微妙反讽，现
代生产逻辑推崇完美精准、严丝合缝，任何偏差都被视
作次品，必须被剔除。可眼前这只嘴角向下的小马，恰
恰用它的“不完美”瓦解了那种紧绷的一致。它带着人
手才有的疏忽，甚至一点笨拙的误差，却因此活了过
来。人们抢购的不再是填充棉布的玩偶，而是一份在
机械秩序里偶然流露的“人味儿”。

更深一层看，“哭哭马”悄悄替许多人完成了一次
“情绪代偿”。我们活在一个讲究“情绪正确”的环境

里：朋友圈要光鲜，职场中要专业，哪怕累了也要撑起
一副积极的样子。那些说不出口的压抑，却在看到这
只小马时突然释然——它替我们“哭”了出来。那种因
失误而生的忧郁竟比刻意的笑容更治愈。它仿佛在
说：不完美也没关系，人生偶尔“缝反了”，也是可以被
接纳被拥抱。这份共情的背后是人们对于真实情感愈
发强烈的渴求。

从这股热潮中不难察觉，大众的审美逻辑正在悄
悄转向。市场上从不缺精致的产品，缺的反而是留有

“手痕”的真实。年轻人开始偏爱手作的温度、不完美
的独特，其实都是在试图逃离被算法和标准定义的流
水线。当一个残次品战胜完美品，或许就标志着很多
人开始珍惜那些有温度的“错”。

其实，我们需要的从来不只是完美成品，而是更多
能够呼应内心的共鸣。当商业不再只盯着冷冰冰的指
标，当人们学会找寻富有个性的物品，或许世界才会变
得美好多元。愿这场“哭哭马”意外走红事件是一次契
机，让更多人看见并拥抱那些不完美的真实，让每一个
偶尔缝反了的“你我”都能找到安放之处。

苏聿萱 来源：钱江晚报

“哭哭马”意外爆红 不完美的独特让人共情

近日，苹果应用商店一款名为“死了么”的App受
到广泛关注。截至1月11日10时，该款App在苹果付
费软件排行榜位列第一。

这个话题之所以成为热议话题，一方面源于App
的名字颇有点“惊悚”；另一方面这个App确实戳中了
独居者面临的生活难题。

这款App的功能，是为独居人群打造的轻量化安
全工具，用户需要设置紧急联系人并签到，若连续多日
没在应用内签到，系统将于次日自动发送邮件告知紧
急联系人。这个看似简单的提醒机制，恰恰是在用低
成本为独居生活补上关键的安全兜底，也是数字时代
背景下一个技术层面的解决方案。

根据全国第七次人口普查数据，截至2020年底，我
国一人户家庭超过1.25亿户。在这样的背景下，“死了
么”的走红就不难理解了。

“死了么”走红并非制造焦虑，而是把一种原本被
忽视、却普遍存在的风险摊开来：当独居成为越来越多
人主动或被动的生活状态，安全如何兜底、意外如何被

更早发现，就不再只是个体问题，而是社会需要共同面
对的现实课题。

技术层面的回应固然重要，不过数字工具的力量
是有限的，真正落到现实层面的应对，往往需要更具体
的机制安排。比如，以社区为基础开展对独居者的常
态化巡查与定期联络，强化巡查覆盖；在紧急联系人之
外，引入社区、物业或社工作为补充性的“第二联系人”
等。

在“死了么”App团队最新回应中，也提到在接下
来的产品打磨中，会丰富短信提醒功能、考虑增加留言
功能等。只有当技术工具与现实支持形成衔接，让独
居者和社会结构发生连接，独居的安全感才不至于悬
空。

而独居社会的安全议题并不存在“一种答案”。无
论是技术设计、服务供给还是表达方式，都要在多元需
求之间寻找更细腻的平衡，针对不同群体提供有针对
性的方案，如此才能实现改进之策的最大化覆盖，真正
助益社会。 何韵 来源：新京报

“死了么”App爆火，戳中了独居安全痛点

2025年，中国动画电影迎来高光时刻。数据显示，
2025年全年动画电影票房突破250亿元，创下我国影
史新纪录。《哪吒之魔童闹海》《浪浪山小妖怪》等国产
电影在票房榜上位居前列。2021年，动画片对国内票
房的贡献率为6.2%；2025年，这一数据已接近50%。中
国动画电影的崛起，折射出开放创新的蓬勃力量。

动画电影是传承发展中华优秀传统文化的重要
艺术载体。从《大闹天宫》的水墨风骨到《长安三万
里》的诗词意境，从《白蛇》系列的东方浪漫到《中国奇
谭》的志怪想象，中国动画在传统与现代的交汇处找
到创新坐标。

一部优质动画作品的诞生，离不开产业链的厚积
薄发。如今，中国动漫相关企业达数百万家，其中3年
内成立的企业占大多数。单是一部《哪吒之魔童闹
海》，便集结了138家动画公司、4000余名创作者，历时
5年去打磨近2000个特效镜头……技术进步、人才积
累带动创意策划、生产制作、传播方式等迭代升级，协
同联动的产业生态拓展了文化创造的边界，打开了更
大的发展空间。

市场的繁荣，从来不是闭门造车的产物。年度榜

单上，《疯狂动物城2》等海外佳作与国产精品同台竞
技、各美其美，多元供给激发着观众热情。《大鱼海棠》

《白蛇：缘起》等动画电影还相继走向海外，多部网络
动画也通过流媒体平台进入国际市场。

也要看到，当前中国动画电影在原创IP培育、产
业链贯通、国际传播能力等方面仍有提升空间。动画
电影投入大、周期长、风险高，产业的持续发展，离不
开有形之手的支持引导。一方面，应完善税收、财政
补贴等优惠政策，加大对文化科技创新、文化产业融
合等的支持力度，营造宽松包容的氛围。另一方面，
可推动动画电影产业与旅游、文创等产业融合发展，
激活长线IP运营矩阵，构建闭环消费生态。

一座座因影视 IP 崛起的主题乐园，一条条被故
事激活的文旅路线，一件件承载文化符号的爆款商
品……从银幕到现实，从虚拟到实体，中国动画为文
化产业发展持续注入动能，也为增强文化自信提供助
力。发展从来不是一蹴而就的冲刺，而是一场考验能
力与定力的长跑。保持创新锐气、开放胸怀，久久为
功、行稳致远，中国动画电影潜力无限，好戏还在后
头。 余璇 来源：人民日报

国产动画电影，好戏在后头


