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年内首次结构性“降息”落地。中国人民银行日
前发布消息，决定自2026年1月19日起，下调再贷
款、再贴现利率0.25个百分点。这意味着，银行从中

国人民银行“借钱”更便宜，有助于提高重点领域信
贷投放的积极性，进一步助力经济结构转型优化。

下调后，3个月、6个月和1年期支农支小再贷

款利率分别为0.95%、1.15%和1.25%，再贴现利率
为1.5%，抵押补充贷款利率为1.75%，专项结构性
货币政策工具利率为1.25%。 来源：新华社

年内首次结构性“降息”落地

在存款利率下行的市场环境下，“存银行吃
利息”的传统储蓄方式已无法满足年轻人对资金
保值增值的需求。一种由货币基金、债券基金和
黄金基金构成的“新三金”投资组合成了年轻人
理财的新选择。

南开大学金融学教授田利辉认为，“新三金”
的兴起，反映了年轻人从依赖存款利息“躺赚”转
向主动寻求多元化资产配置的理财观念的转
变。蚂蚁财富平台数据显示，截至2025年11月
底，已有超过2100万用户同时配置了属于自己的

“新三金”，其中年轻人占比近一半。
“我家一直是我妈管钱，她比较保守，一般都

是存银行定期或者买大额存单。我上班以后跟
她说我自己管钱。”今年 29 岁的王君颜告诉记
者，她每个月都会从工资里规划出一笔钱用于理
财，因为这两年银行存款利率一直比较低，所以
她将目光瞄向了“新三金”。“我主要在支付宝上
买黄金ETF（交易型开放式指数基金）和债券基
金，因为平时习惯用微信支付，所以就在微信零
钱通里存了一部分闲钱投向货币基金。4年一共
赚了3000多元，虽然不多，但是挺有成就感的。”
王君颜说。

普益标准研究员张璟晗分析，当前年轻投资
者的财富管理理念较之前有所变化，更倾向于在
综合考虑短、中、长期不同的流动性需求基础上，
构建收益与风险更为平衡的资产组合。其中，货
币基金具有投资起点低、申赎灵活的特点，适用于流动性
资金管理；债券基金收益相对稳健，适合作为组合的“压
舱石”；黄金基金在具备一定对冲属性的同时也能追求长
期增值。另外，互联网平台使得投资者能够便捷地构建
适合自身风险偏好的资产组合并随时调整，契合年轻人
多元化、个性化的理财需求。

从“新三金”的兴起不难看出，简单、灵活、收益稳、风
险低，仍是年轻人在配置资产时的主要考虑。田利辉提
示，很多年轻投资者刚接触基金不久，容易产生以下误
区：一是误以为“新三金”绝对安全，事实上，黄金波动率
可达15%至20%，债基也受利率影响显著；二是盲目复制

“永久组合”，忽视资金用途与期限匹配；三是混淆黄金
ETF与实物黄金，可能承受不必要的溢价风险。

张璟晗强调，“新三金”是分散化的投资组合，并不等
同于“低风险、稳收益”的概念。投资者在进行资产配置
时需要注意，所有投资组合都存在风险，收益率会随着市

场环境波动，债券基金会受到利率风险、信用风险等影
响，黄金基金则受国际环境、金价和汇率波动影响。而
且，“新三金”的逻辑本质仍是在兼顾中短期资金流动性
需求的基础上追求资产稳健增值，若因短期市场波动“追
涨杀跌”，反而弱化了组合本身的分散价值。因此，投资
者仍然需要结合自身财务目标、风险承受能力和资金流
动性需求来合理进行资产配置。

对整个理财行业而言，“新三金”这种由投资者自发
形成的配置，也给金融机构带来启示。田利辉认为，这意
味着金融机构需要加快从“产品中心”向“客户中心”转
型，比如，提供基于风险测评的个性化配置方案、改变单
一产品简单推销的模式。

田利辉提醒，理财没有万能组合，是长期规划，关键
是找到适合自身风险偏好的策略，避免情绪化操作。在
低利率时代，财富的稳健增长，始于理性配置，成于持久
坚持。 来源：经济日报

“新三金”成年轻人理财的新选择

记者近日从商务部获悉：1月19日至3月4日，商务部会
同相关单位共同指导举办“2026全国网上年货节”。作为

“购在中国”今年首场线上重点活动，本届年货节围绕弘扬
传统文化、丰富品质供给、焕新消费场景、联通内外市场四
大主题，组织各地各平台推出一系列群众喜闻乐见的特色
活动，进一步激发消费潜力、提升消费品质、丰富消费内涵。

今年的年货节采用“1+N”形式，“1”是指在甘肃兰州
举办全国启动仪式，西北五省份、电商平台将进行配套活
动集中发布，打造融合丝路古韵与电商活力的年货盛宴。

“N”是各地各平台将围绕春节“吃住行游购娱”需求，推出
丰富多彩、形式多样的配套活动，打造“年味地图”“年货榜
单”，开展非遗展演、文创展销，让春节消费既具“烟火气”
更有“文化味”。

同时，商务部将融合“丝路电商过大年”，指导电商平
台、各大商圈、“丝路电商”伙伴国国家馆、直播电商基地
等，开展年货出海、丝路好物春节集市等活动，放大春节非
遗效应，推动中国年货全球共享，营造春节欢乐喜庆氛围。

来源：人民日报

“2026全国网上年货节”启幕

随着寒假及2026年春节假
期的临近，旅游市场持续升温。
平台数据显示，今年春节由于假
期时间较长，文旅市场也将相应
地迎来新的增长，入境游、年味
体验等元素成为市场亮点。

寒假的开始一般也是春节
预订高峰的开始。春秋旅游最
新数据显示，截至目前，寒假及
春节假期出游预订人次同比已
超去年同期。去哪儿旅行数据
也显示，截至1月14日，春节期
间热门城市的酒店预订量同比
涨七成。

从具体项目来看，入境游在
今年春节假期格外火热，来中国
过春节已成为外国游客的新潮
流。春节不仅是中国人的团圆
时刻，也正成为外国游客感受中
国文化的重要窗口。

飞猪数据显示，最近两周，
外国人的春节假期机票预订量
同比增长超4倍，上海、广州、香
港、北京、成都是他们最热衷的
中国城市。在去哪儿平台上，春
节期间来自阿根廷的游客购买
国内机票量同比上涨 9 倍，荷
兰、西班牙、英国等欧洲国家游
客的预订量也均实现 2 倍以上
的增长。

过年的“年味”还在从体验
项目上带动假期旅游市场增
长。飞猪数据显示，截至目前，
春节假期含有文艺演出、民俗和
非遗、特色餐饮的综合性体验格
外受青睐，尤其是对亲子家庭而
言，住、玩一体的主题乐园酒店
预订量同比增长94%。另外，行
程中带有民俗观演、非遗手作等
体验的旅游商品预订量同比增
长超四成。

相对更长的假期还带来节
中出游需求的激增，形成多个出
行高峰。飞猪数据显示，截至目
前，节中出行的商品预订量同比
增长超30%，其中大年初三是节
中出行的高峰时段，预订量较去
年同期提升超40%。

来源：经济参考报

春节出行
预定火热


