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金价持续剧烈波动，金店坐不住了。
2月6日深夜，中国黄金集团黄金珠宝股份有限公司（以

下简称“中国黄金”）于微信公众号发布公告称，自2026年2
月7日起，在周六、周日及法定节假日等上海黄金交易所非
交易日期间，公司暂停办理贵金属回购业务。

据央广网报道，知名财税审专家刘志耕分析称，近期贵
金属价格波动加剧，为黄金回购业务带来了较大的运营风险
与定价难题。中国黄金此次调整回购业务规则，将该业务限
定在交易日办理，核心目的主要有三：

一是匹配市场价格机制，黄金价格以交易所实时报价为
基准。非交易日无法获取公允市价，暂停回购可有效避免定
价争议、规避经营被动，保障业务有序运营。

二是控制企业风险敞口，在价格剧烈波动阶段，若在缺
乏市价参考的情况下收购实物黄金，企业可能因次日市场价
格跳空产生显著价差损失，面临较大亏损风险，此次调整正
是企业主动做好风险防控的举措。

三是提升服务一致性，统一线上线下回购渠道的规则，
不仅有助于规范服务流程、保障运营有序，减少消费者误解，
还能实现资金、库存与结算的统一管理，进一步提升整体运
营效率。

刘志耕表示，此次规则调整并非为了限制消费者权益，
而是企业结合当前市场现状作出的审慎操作，也是对业务规
范的完善。此类做法在银行业及大型金店中已有先例，属于
行业内通行的风险管理手段。

除中国黄金外，头部金店菜百股份也宣布调整贵金属回
购业务。

菜百股份官微显示，自2026年2月6日起，在周六、周日
及法定节假日等上海黄金交易所非交易日期间，公司将暂停
办理贵金属回购业务。在业务办理时间内，公司将对回购业
务进行限额管理，限额类型包括全量或单一客户单日回购上
限、单笔回购总量上限等，并进行动态设置。

近期，黄金市场剧烈波动。现货黄金自周一被大幅抛售
后的低点4400美元/盎司附近强劲反弹，一周巨震14%，截至
2 月 6 日 收 盘 报 收 4966.61 美 元/盎 司 ，年 初 至 今 上 涨
15.01%。国内期货市场中，沪金主连最新价为1114.5元/克，
相较近期1258.72元/克的高点，跌去了11.46%。

另据 Wind 数据显示，黄金概念指数年初至今飙涨超
14%。截至2月6日收盘，中国黄金A股涨超2%，年初至今分
别上涨超40%；菜百股份年初至今涨超70%。

来源：21世纪经济报道

头部金店紧急调整回购规则

节假日不能卖金了

2026年开年，新一轮银行理财产
品“降费潮”来袭。

据《金融时报》记者不完全统计，
近一个月以来，银行及理财公司已发
布超300条费率调整公告，中银理财、
建信理财、招银理财、宁银理财等多
家机构相继下调旗下产品费率，形成
行业性降费热潮。

具体来看，不同机构的降费策略
各有侧重，但多聚焦固定收益类、现
金管理类等受众广泛的理财产品，调
整后，零费率、近零费率产品持续扩
容。

中银理财今年以来已先后发布
了数十条产品费率优惠的公告，涉及
固定管理费率、销售服务费率等多个
费种。在2月2日至3月2日期间，中
银理财对旗下一款机构专属理财产
品进行费率优惠，其中，该产品固定
管 理 费 率 由 0.15%（年 化）下 调 至
0.10%（年化）；产品 A 份额销售服务
费率由0.30%（年化）下调至0.10%（年
化）。

1月14日至3月31日，招银理财
将旗下一款“招睿丰和（和享）”固定
收益类产品的管理费率由0.15%降至
0%。此外，自今年一月以来，招银理
财对旗下“招赢”“招睿”等多个系列
的理财产品推行了固定投资管理费、
销售服务费费率优惠，不少产品已逼
近“0费率”。

更为罕见的是“双零费率”产品
的短暂亮相。中原银行此前对“稳健
增利”系列下3只理财产品进行了费
率优惠，相关产品在过去部分时段的
投资管理费、销售服务费均调整为
0.00%/年，尽管该产品已于 1 月 6 日
到期终止，但仍在业内引发广泛讨
论，成为本轮降费潮中极具标志性的
动作。

除此之外，建信理财、南银理财、

宁银理财等多家理财公司近期亦密
集发布了理财产品费率优惠的公告，
调整后的相关产品费率紧贴“零费
率”，最低降至 0.01%，进一步放大了
行业降费效应。

在业内人士看来，各家银行及理
财公司都希望通过更具吸引力的理
财产品来抢占市场份额。但此次“降
费潮”多为阶段性降费优惠措施，具
有短期促销性质，而非常态化运营策
略。

“年初也正值银行‘开门红’营销
冲刺期。对于理财产品来说，费率优
惠因其见效快、感知强，成为直接有
效的短期获客工具——事实上，往年
同期也常有阶段性降费举措，已成为
行业惯例。”普益标准研究员崔盛悦
接受《金融时报》记者采访时表示。

在业内人士看来，面对持续加剧
的市场竞争与有限的降费空间，理财
公司单纯依靠费率下调的“价格战”
难以为继。

“降费一定程度上可以提升产品
的吸引力，有助于理财公司扩大管理
规模。”崔盛悦坦言，但若陷入单纯的

“价格战”，也可能导致行业恶性“内
卷”加剧，尤其是中小理财公司，因缺
乏规模效应和成本优势，若被迫降
价，会进一步加剧经营压力。

“当前行业已从规模扩张转向高
质量发展阶段，理财公司需要从单纯
的价格竞争转向以投资能力和服务
质量为核心的综合竞争。”国家金融
与发展实验室副主任曾刚建议，理财
公司首先要强化投研能力建设，这是
行业竞争的根本所在，只有提升投资
管理水平才能为客户创造稳定超额
收益。同时，差异化发展策略也至关
重要，各机构应根据自身资源禀赋和
客户特征，打造特色产品和服务体
系。 来源：金融时报

新一轮银行理财“降费潮”来了！

新华社北京2月8日电（记者 樊曦）记者从中国国家铁
路集团有限公司获悉，2月8日全国铁路预计发送旅客1325
万人次，计划加开旅客列车1688列，其中在京广、京沪、京哈
等主要高铁通道增开夜间高铁列车，对春运部分非热门线路
车票实行最低2折优惠票价，为旅客出行提供更多选择。

春运期间，铁路客流具有明显的单向特征。铁路部门充
分发挥市场化票价机制作用，在部分非热门线路推出打折优
惠措施，最低折扣2折，既让旅客得到更多实惠，拥有多样化
出行选择，也能通过价格杠杆有效调节客流，引导旅客错峰
出行，促进铁路运输资源充分利用，推动春运客流“双向奔
赴”、更加均衡。

比如节前，2月10日至16日K822次信阳至深圳东硬座
打2折、全程42.5元，2月11日至14日D4420次宜昌东至上
海虹桥二等座打3折、全程149元，2月12日至13日G4404次
沈阳北至北京朝阳二等座打2折、全程76元；节后，2月20日
至22日K4041次北京至吉林硬座打7折、全程103.5元，2月
20日至21日G4945次南京南至贵阳北二等座打2.7折、全程
244元。

截至2月8日8时，铁路12306已累计发售春运期间车票
超1.5亿张，8日开始发售2月22日（农历正月初六）车票，节
前和节后部分方向列车尚有余票。

非热门线路推出

最低2折优惠票价


