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为特色产业
立法，本质上是在
为市场经济的健
康 发 展“ 立 规
矩”。好的法规不
是设置壁垒，而是
搭建舞台；不是限
制创新，而是为创
新提供稳定预期。

监管得把阀
门拧得更紧，相关
平台要承担起责
任，明星网红要慎
用 自 己 的 影 响
力。否则，优思益
不是第一个，也不
会是最后一个。

观点
扫描

养老是底线
民生，绝不能成为
不法分子的敛财
工具，更不能让养
老公寓沦为“养老
陷阱”。遏制此类
骗局，必须堵住制
度漏洞、压实监管
责任、优化处置机
制，还老人安稳的
晚年。

又一个假洋品牌翻车了。号称“澳洲原装进口”
的网红保健品优思益，产地实为国内。购物平台上铺
天盖地宣传的品牌故事是编的，直播间声嘶力竭推荐
的国际大奖是买的，明星网红信誓旦旦保证的专家背
书是雇的——全是假的。目前，该品牌已全网下架。

此事引发广大消费者极度愤慨，有三个问题，必
须追问。

一问购物平台，审核闸门是怎么失守的？
一个海外注册地是汽修站的“保健品”品牌，甚至

连保健食品标识都没有，竟能长年霸占抖音、淘宝等
多平台销量榜首。谁给了它这么大的空间？对于“进
口保健品”，平台仅审核原产地证明、报关单就够了
吗？当消费者质疑产地时，平台竟以“数据安全”为由
拒绝披露真实生产信息。种种行为，恐怕平台很难用

“审核疏漏”来开脱。
二问明星站台代言，光道歉就行了？
优思益的光环，离不开一众明星网红带货加持。

如今产品翻车，多位明星迅速致歉并承诺赔付。态度
有了，但够吗？消费者真金白银买单，冲的就是对明
星的信任。广告法明确规定，对于关系消费者生命健
康的商品或服务，若其虚假广告造成消费者损害，代
言人无论是否知情，均与广告主承担连带责任。这个
法律之问，必须回答。

三问假洋货为何屡禁不止？
从当年的达芬奇家具到如今的优思益，假洋货的

套路如出一辙：国内生产，海外注册空壳，花钱买专家
背书、商业奖项，再用外文包装和“保税仓发货”制造
进口幻觉。套路都用了无数次，为何总能得手？是违
法成本太低，还是监管的穿透力不够？

优思益翻车，教训深刻。靠虚假手段获得的信
任，终会在真相面前崩塌。监管得把阀门拧得更紧，
相关平台要承担起责任，明星网红要慎用自己的影响
力。否则，优思益不是第一个，也不会是最后一个。

王志艳 来源：新华网

三问优思益“翻车”事件

养老公寓“爆雷”了，骗子坐牢了，可养老钱也没
了。近日，媒体报道了因湖南多家民办养老机构“爆
雷”，消费者面临追赃挽损难的尴尬局面。

据调查，这是非法集资养老机构的惯用套路，核心
就是“两张皮”，上骗政府补贴、下骗老人集资，中间想方
设法套取银行的贷款：非营利性机构负责拿地、套取政
策补贴，营造合法合规的假象；关联营利性公司则专司
向老人高息集资，维系着庞氏骗局。更令人不齿的是，
他们将老人集资建成的养老公寓抵押给银行套取贷款，
一旦资金链断裂便卷款跑路，留下空荡荡的公寓和欲哭
无泪的老人。在后续资产处置中，“银行优先受偿”让老
人的维权之路举步维艰。

调查发现，养老机构“爆雷”并非孤例，却总是陷入
“处理资产、慢慢兑付、不了了之”的循环。如果最终都
只是老人自认倒霉、社会一声叹息，那类似的戏码难免
愈演愈烈，将会有更多老人被拖入骗局。

养老是底线民生，绝不能成为不法分子的敛财工
具，更不能让养老公寓沦为“养老陷阱”。遏制此类骗
局，必须堵住制度漏洞、压实监管责任、优化处置机制，
还老人安稳的晚年。

首先，必须依法追究不法分子的刑事责任，彻查资
金流向，深挖恶意转移资产、虚假出资、关联套现等行

为，穷尽手段追赃挽损，要让违法者付出沉重的代价，以
儆效尤。

其次，要倒查监管责任，打破“重审批、轻监管”的怪
象。民政、市场监督、金融监管等部门需建立信息共享
机制，全链条梳理监管责任，从机构设立、资质审核，到
资金使用、资产抵押，再到日常运营检查，做到层层把
关、全程监管，杜绝“审批有人抢、出事没人管”。

更重要的是，要从制度上堵住漏洞，斩断“公益搭
台、诈骗唱戏”的套利链条。全面推行养老机构预收费
第三方存管，将服务费、押金、会员费纳入专用账户，让
每一笔资金都可追溯、可监管。同时，完善资产处置规
则，打破“银行优先、老人靠边”的不合理逻辑。对“提前
下车”人员的非法获利应予追缴，最大限度挽回损失。

此外，需常态化开展反诈宣传，提升老年群体的防
骗意识，筑牢自我保护的第一道防线。

养老关乎亿万家庭的幸福，容不得半点虚假和算
计。养老机构的监管是一个“组合拳”。民政部门是前
端的“守门人”，金融监管和公安部门是后端的“执法
者”，而市场监管部门则负责规范其市场经营行为。只
有这些部门各司其职、紧密配合，才能有效防范和化解
养老领域的金融风险，才能守住养老安全的底线。

金台岩 来源：人民网

别让养老公寓变成“养老陷阱”

近日，重庆市第六届人民代表大会常务委员会第
二十二次会议表决通过《重庆火锅产业发展促进条
例》，将于今年5月1日起施行。作为全国首部火锅产
业地方性法规，这部条例的出台，为地方特色产业在法
治轨道上实现提档升级提供了又一实践样本。

重庆为火锅产业立法，意在破解“大而不强”的痛
点。当前，虽然重庆火锅全产业链产值已超过3400亿
元，但龙头企业带动不足、供应链体系不完善、标准化
水平有待提升等问题依然存在。此次立法呈现鲜明的
全产业链思维，将目光投向原料供应、生产加工、冷链
物流、市场销售的完整链条，系统构建火锅产业标准体
系、品牌体系和生态体系。这种全链思维，正是要将分
散的产业优势转化为系统性竞争力，推动火锅产业从

“自发生长”走向规范引领，从规模扩张迈向质量效益。
当特色产业遇到成长烦恼，法治成为破题的关键

抓手。过去，各地发展特色产业多依赖资源禀赋、区位
优势或阶段性政策优惠，竞争手段相对单一。如今，除
了重庆外，江苏、浙江等地也在积极探索特色产业法治
化路径。这些实践表明，地方特色产业的竞争已从市

场层面的较量，延伸至制度供给能力的比拼。通过立
法明确产业定位、整合资源要素、规范市场秩序、固化
扶持政策，成为各地塑造区域经济竞争力的重要手
段。谁能率先以法治化手段为产业搭建稳定框架，谁
就能在吸引投资、集聚要素上占得先机。

更深层看，为特色产业立法，本质上是在为市场经
济的健康发展“立规矩”。好的法规不是设置壁垒，而
是搭建舞台；不是限制创新，而是为创新提供稳定预
期。当经营主体知道自己的边界在哪里、政府的支持
政策是什么、行业的发展方向往何处去，投资决策、技
术研发、品牌建设便有了长远规划的制度基础。这也
正是法治作为最优营商环境的生动体现。

当然，法规制度的生命力在于执行。条例的出台
只是第一步，如何将纸面上的制度转化为实实在在的
产业竞争力，如何在实践中不断完善配套措施，仍需各
方持续努力。从立法到施法，从制度设计到治理效能，
还需要一套完整的落实机制来支撑。当法治的温度与
产业的厚度真正融合，地方特色产业的高质量发展之
路才能越走越宽。 吴陆牧 来源：经济日报

重庆为火锅产业立法有深意


