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在墨西哥首都墨西哥城的一家春风动力摩
托车门店，从小排量城市通勤代步车，到中大排
量街车、仿赛车等车型，再到适应户外场景的产
品，众多款式给当地消费者提供了丰富多样的选
择。门店的大屏幕上循环播放着世界超级摩托
车锦标赛葡萄牙站的集锦视频，中国摩托车制造
商“张雪机车”首年参赛就在该站赛事双回合正
赛中相继夺冠，在当地掀起一波购买中国摩托车
的消费热潮。

“中国摩托车性能真的很强！”墨西哥城市民
奥内斯托与同伴正在店内选购新车，他告诉记
者，自己去年买了一辆春风动力摩托车，骑行体
验极佳，“‘张雪机车’夺冠后，我的朋友迅速打定
主意选购新车”。“这几天，门店销量很不错。‘张
雪机车’夺冠带来的口碑效应让我们的客流源源
不断。”该门店店长鲁本·巴诺斯对记者说，“中国
摩托车在墨西哥等拉美国家的风头日劲，未来我
们的门店会越来越多。”

近年来，摩托车以其价格较低、灵活多用等
特性，正成为许多拉美民众的新兴出行交通工
具。据意大利“摩托车行业数据”网站援引的最
新数据，2025 年拉美地区摩托车销售量同比增
长 20.6%，为全球增长最快的地区之一。在巴
西，摩托车年销量已从 2018 年的不到 100 万辆
增长到 2025 年超 200 万辆；哥伦比亚 2025 年新
注册摩托车超过 110 万辆；秘鲁去年摩托车销
量达到42万辆，同比增长25.3%，再创新高。其
中，中国摩托车品牌凭借技术实力和良好售后
服务，日益赢得拉美市场的认可。据中国摩托
车商会统计，2025 年中国对拉美出口了 670 万
辆摩托车，同比增长 11%，出口额同比增长
18%。

在 2025 年哥伦比亚国际两轮车、摩托车展
会上，钱江摩托展出了30款新车型，受到很多消
费者的关注；在墨西哥，春风动力推出多款畅销
摩托车型，去年在当地市场的销量增长42.9%；在

智利，消防部门为应对在山区、密林等地的巡逻
救灾需求，向春风动力定制了一批配置特殊的全
地形摩托车；在巴西，中国摩托车企业积极扩充
零部件库存，完善售后保障和维修网络，着力消
除消费者对新品牌“买车容易、维修难”的顾虑；
在阿根廷，隆鑫通用旗下摩托车与当地品牌加强
合作，迅速扩大市场份额。

随着拉美城市交通需求持续释放、快递产业
和骑行文化不断推广，摩托车市场增长潜力巨
大。业内人士表示，中国摩托车企业着眼长远运
营，注重细分市场研究，重视售后服务和配件体
系发展，不断加强品牌的认可度和消费黏性，由
此赢得越来越多拉美消费者的好评。多家拉美
媒体关注到，中国摩托车品牌正从“性价比”向

“技术与品牌力”升级，特别是在技术、设计、赛事
和品牌建设上的持续进步，让中国摩托车驰骋拉
美市场未来可期。
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“家人们！这是今年最火的花色，今天
在直播间下单价格最划算！”在2026中国国
际花卉园艺展览会现场，主播正激情澎湃
地介绍手中的朱顶红蜡球。

4月12日，北京顺义，为期三天的展会
落下帷幕。4万平方米的展馆里，约700家
国内外企业带来的花朵争奇斗艳，为京城
春景增添亮色。

这不只是一个花展——它更像一扇窗，
透出中国花卉产业正在发生的深刻变化。

中国花卉协会报告显示，2025 年中国
花卉零售市场销售额近2490亿元，同比增
长约 13.18%，其中电商渠道实现销售额
1374亿元，占比55.2%。网络正成为鲜花销
售新阵地。

把更多鲜花搬上云端。在云南通海红
语花卉种植园的展位前，人群围了一层又
一层。负责人李元景带来的“王牌”是无土
栽培的大花飞燕草。

“市面上普通的大花飞燕草只有一米
二，我们的能长到一米八。”他拍了拍身边
一人高的花株，顺手一指展板上的二维码，

“扫这个就能下单，空运直达。”
他做电商不过两年多，线上销售已占

他生意的三成。
“一开始一个月就两三单，后来越卖越

多。”他嘿嘿一笑，“电商不光是卖货，还能
把牌子打出去。”

山东菏泽的牡丹芍药也在上网的路上
加速跑。菏泽牡丹区牡丹花卉产业发展中
心党组书记练永国掰着指头算，线上销售占
了一到两成半，大多是预售，“客单价均价近
几年每年涨个5%到10%，还供不应求”。

福建南靖的兰花在网上卖得更“猛”。
南靖县政协主席陈群伟说，全县兰花年产
值约20亿元，电商卖掉了65%。

电商这把火，烧旺了销路，也烤出了行
业的“痛点”。

北京海淀一位花店老板试水电商五

年，感触颇深：“现在外卖平台价格战打得
凶，持续降价后，品质难免受影响，最后伤的
是消费者。网络就是个桥，质量不能塌。”

如何确保线上品质不“缩水”，各地都
在想办法。

南靖县发布了全国首份墨兰盆花团体
标准，从种植、管护到销售全程上链，并在
全国首推南靖兰花量子加密溯源码。“每一
株南靖出去的兰花都有独一无二的二维码

‘身份证’，哪家企业出的、是否正品、植株
照片等，扫一扫清清楚楚。”陈群伟语气中
透着底气。

菏泽则给鲜切花定了级。“达到A级以上
才发货，发货前跟买家确认清楚。”练永国说。

标准、溯源、分级——电商倒逼出来的
这套“组合拳”，让鲜花生意做得更稳当，也
推动产业链延伸。

今年展会上，桂林桂花产业协会带来了桂
花糕、桂花沐浴露、桂花香水等鲜花延伸产品。

桂林桂花公社文化传播有限公司总经
理陈彦宏告诉记者，从一朵花到一块糕、一
瓶露，桂花的身价正被重新定义。小桂花
大产业，相关产业年综合产值已超百亿元，
线上销售占两到三成。

展馆里还有一个有趣的展区：花园花
境展示区“花屿小筑”“山溪栖境”成了打卡
热门。观众们拍照、问品种、量尺寸，像在
家装市场里“抄作业”。

“以前消费者买花回去不知道怎么摆，
那我们就帮他搭好场景。”一位参展商道破

“天机”——电商时代，卖花也卖生活方式。
走出展馆，一位观众手里拎着刚淘的

几盆热植，笑着念叨：“以前觉得养花是中
老年人的事，现在手机刷多了，总想给自己
家里也添点亮色。”

从“种得好”到“卖得火”——当鲜花遇
见电商，鲜花经济正在一方方小小屏幕里，
开出全新的模样。

来源：新华网

搬上云端 鲜花经济迎绽放

展会上的“夏威夷珊瑚粉”芍药花，花瓣颜色会随着花
期逐渐变淡，花朵娇艳美丽吸引参观者驻足观看。

南靖兰花推出“一株一码”溯源体系，消费者扫二维码
即可获知兰花相关信息。

中国摩托车品牌在拉美“圈粉”

“张雪机车”夺冠掀起一波消费热潮


