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日前，多家新势力车企推出了“移动五星套
房”车型，引发全网热议。

比如，某款车型座椅折叠后能放下宽1.8米、
长2米的大床，可以完全放平；还有的车型有简易
淋浴房、迷你吧台、衣帽间、卫生间等配置。与此
同时，车载冰箱从选配变为标配，后排大屏从一块
变三块，座椅按摩从腰部升级到全身，甚至有车企
将KTV、游戏机、咖啡机都搬进了车内。

随着新能源汽车市场进入存量竞争阶段，“配
置内卷”已从动力、续航等核心性能领域，全面蔓
延至生活娱乐场景。

当汽车不再只是交通工具，而是变成“移动的
家”，哪些配置是消费者真正需要的，哪些又是车
企为了差异化而刻意制造的伪需求？

汽车开卷“生活方式”
“十年前买车，大家比的是发动机排量、变速

箱挡位和百公里加速；五年前比的是续航里程、辅
助驾驶和车机系统；现在比的是谁的冰箱大、谁的
座椅舒服、谁的车内空间更豪华。”

刘元（化名）在杭州从事汽车销售工作将近15
年了，对汽车核心卖点的变化特别有感触，“现在
的新车发布会，一半时间在讲生活方式，另一半时
间在讲各种新奇配置，真正讲三电技术的时间越
来越少了。”

记者梳理发现，当前新能源汽车的“非核心配
置”主要集中在四大类：一是生活起居类，包括车
载冰箱、可折叠大床、淋浴房、衣帽间、卫生间等；
二是娱乐休闲类，包括超大屏、车载KTV、游戏机、
投影仪、星空顶等；三是舒适享受类，包括零重力
座椅、座椅加热/通风/按摩功能、香氛系统、多色
氛围灯、电动腿托等；四是商务办公类，包括车载
办公桌、视频会议系统等。

“现在 20 万元级别的车型，几乎都标配了车
载冰箱和后排大屏；25 万元以上的车型，没有座
椅按摩功能和香氛系统都不好意思上市；30万元
以上的车型，开始比拼谁的车内空间更豪华。”刘
元认为，很多消费者买车时，其实根本用不上这
些配置，但看到别人有，自己也想要，形成了一种
攀比心理。

有人“离不开”，有人“一次没用过”
对于这些层出不穷的新奇配置，消费者的态

度呈现出明显的两极分化。
“车载冰箱绝对是我买车以来最满意的配置，

没有之一。”家住杭州的90后车主陈女士是一名户
外爱好者，她告诉记者，“周末带孩子去露营，冰箱
里可以放饮料、水果和食材，夏天还能放冰淇淋，
特别方便。平时上下班，我也会在冰箱里放一些
酸奶和水果，随时都能吃到新鲜的。”

经常需要出差的商务人士李先生则对“可放
平大床”赞不绝口：“我每个月都要开车跑好几次
上海、南京，以前在服务区只能趴在方向盘上休
息，现在把座椅放平就能睡一觉，精神状态好多
了。”

然而，也有很多消费者表示，大部分豪华配置
其实都是鸡肋。

“我买车的时候，销售说车载KTV特别好用，
朋友聚会时可以在车里唱歌。结果买了快一年
了，我一次都没用过。”车主王先生无奈地说。

更让消费者吐槽的是，一些配置不仅不实用，
还让人心烦。“我的车有全车座椅按摩功能，但按
摩时会发出一些噪音，已经好几个月不用了。”车
主张女士说，“还有那个香氛系统，用了几次就腻
了，想换个味道还得买原厂的香氛弹，特别贵。”

记者随机采访了十多位新能源汽车车主，发
现车载冰箱、座椅加热/通风、无线快充是使用率
最高的三项配置，超过 80%的车主表示“经常使
用”；而车载 KTV、衣帽间、后排大屏的使用率最
低，超过一半的车主表示“一次都没用过”或“只用
过一两次”。

一位造车新势力销售坦言，很多消费者看车
时都会被车载冰箱、大显示屏等功能所吸引，畅享
未来的美好用车生活。但很多功能比较适合经常
开车去露营、长途旅行的人，并不适合所有人，消
费者要根据自己的用车场景进行选择。

国际智能运载科技协会秘书长张翔接受记者
采访时表示，新能源汽车核心技术同质化比较严
重，车企希望通过个性化的差异配置在众多车型
中被人记住。“现在新能源汽车的三电技术已经非

常成熟，不同品牌之间的续航、动力差距越来越
小。在这种情况下，车企只能通过增加配置来吸
引消费者，尤其是那些看起来很炫酷、很有科技感
的配置。”

张翔认为，这种“配置军备竞赛”其实是一种
资源浪费。很多配置的研发和生产成本很高，但
使用率却很低。而且这些配置增加了车辆的重量
和复杂度，不仅会影响续航里程，还会增加故障率
和维修成本。最终，这些成本都会转嫁到消费者
身上。

“未来的汽车市场，一定会从堆砌配置的粗放
式竞争，转向‘精准满足用户需求’的精细化竞
争。”张翔预测，“真正解决用户痛点、提升用户体
验的配置会被保留下来，并不断升级；而那些为了
内卷而制造的伪需求，最终会被市场淘汰。汽车
终将回归其交通工具的本质，同时在这个基础上，
为用户提供更加个性化、人性化的出行体验。”
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淋浴房、卫生间等齐上阵
新能源车开卷“生活方式”

业内人士：很多功能并不适合所有人，

要根据用车场景选择

新华社北京5月13日电“圣女果是转基因食
品”“这么红肯定打了激素”……时下正值圣女果上
市时节，相关话题引发广泛关注。

针对以上情况，记者进行了多方核实。“圣女果
（樱桃番茄）不是转基因食品，而是通过自然演变和
人工选择产生的品种。”中国农业科学院蔬菜花卉
研究所研究员李君明说，圣女果和市场上卖的其他
樱桃番茄一样，都是经过在自然条件下，通过不同
类型品种杂交，经人工选育聚合多品种在口感、颜
色和抗病性等方面的优良性状培育而成，全过程不
涉及外源基因改造。

业内人士指出，这些谣言往往披着“科学”的外
衣博取流量，制造食品安全恐慌，误导公众对生物
技术正确认知。

这里有一个鲜为人知的小知识：先有圣女果，
后有大西红柿。

据中国农业科学院生物技术研究所的研究，番
茄原先是一种生长在秘鲁森林里的野生浆果。直
到大约公元前500年，当地人才将野生番茄引进了
自家菜园。自此，番茄开始了第一次大驯化过程
——人们将野生番茄驯化成栽培的圣女果。

然而，圣女果并不能满足人们关于番茄果实更
大更多的愿望。于是，番茄开始了第二次大驯化，
成为了大果栽培番茄，也就是现在熟知的大西红
柿。

那么，有转基因番茄吗？
有。早在 1994 年，美国率先推出转基因番茄

“Flavr Savr”,通过抑制多聚半乳糖醛酸酶（PG）基因

延缓成熟，能储存更长时间。但因口感下降和成本
过高，市场接受度低，8年后退市。

我国有转基因番茄吗？
没有。根据农业农村部公开信息，截至目前，

我国仅批准转基因抗虫棉花和转基因抗病毒番木
瓜可以进行商业化种植，没有批准任何转基因番茄
品种生产和进口。在此提醒广大消费者，市面上的
番茄品种丰富，个体、颜色、形状各不相同，这都是
自然选育和常规杂交的结果，可放心食用。

根据《农业转基因生物标识管理办法》要求，如
果是转基因食物或使用了转基因原料，需要标注

“转基因”相关标识。只要是经过国家批准上市销
售的食物，都经过了严格的安全评估，消费者无需
担心。
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