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大额存单，是指由银行面向非金融机构投资
人发行的记账式大额存款凭证，属于一般性存款。

近两年，5年期大额存单在市场上较为少见，
而中国银行近日重新上架了5年期的个人大额存
单，引发市场普遍关注。

近日，中国银行发售最新一期大额存单产品，
包括1个月、3个月、1年、5年等共计七个期限。其
中，5年期大额存单20万元起存，年化利率1.6%。

据了解，大额存单个人投资的起点金额不低
于20万元，机构投资人不低于1000万元。相比于
普通定期存款，大额存单具有较高的认购门槛与
更强的流动性，如果投资人中途急需资金可以转
让存单进行变现。

记者查询各大国有银行官网发现，目前尚未
有其他银行跟进发售5年期大额存单的信息。

南开大学金融学教授田利辉表示，近两年来，

包括国有大行、股份行在内的多家银行纷纷压降
中长期限大额存单，5年期大额存单更是一度在市
场上非常罕见。大行重启5年期存单，是部分银
行的“个性化选择”。

专家表示，大额存单曾被视
为银行的“揽储利器”，在市场利
率下行周期内，减少较高成本的
中长期大额存单发行，是银行优
化负债结构、稳定净息差的有效
手段。国家金融监督管理总局披
露数据显示，今年一季度商业银
行净息差降至1.40%，处于历史低
位。

国家金融与发展实验室副主
任曾刚介绍，大额5年期存单的发
行，作为一种产品，它可能会有竞

争力。但是从趋势上来讲，这类产品供给的数量
不会太多，估计也不会成为普遍现象。
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国有大行重启5年期大额存单

人形竞速
在名为“优世界旗舰店”的线上店铺可以看

到，U1系列机器人男俊女美，皮肤逼真，全身88个
高自由度关节，能自然眨眼、流畅转头，配套“养成
系”情感大模型——支持本地加密“记住”聊过的
内容，随着互动的深入实现个性化迭代，“越聊越
懂你”……

这款机器人一经推出便备受关注。目前，根
据电商平台显示数据，支付3000元定金的预售订
单已破万台。作为参照，优必选2025年全尺寸人
形机器人总销量仅1079台。

过去，人形机器人赛道卷负载、速度、精度，
脸、皮肤、表情长期被视为营销噱头。如今风向在
转变，部分产品核心命题逐渐转向跨越“恐怖谷”
效应——东京工业大学教授森政弘于 1970 年提
出，当非人类实体的仿真度逼近某一临界值时，人
类对其好感度会断崖式下跌，滋生厌恶或恐惧情
绪。

业内人士称，想要消解“似人非人”的违和感
并非易事，无论是柔性仿生材质、高自由度关节、
微表情，还是实时眼神交互，缺一不可。

颜值背后
中研普华产业研究院数据显示，2025年中国

AI情感陪伴市场规模约38.7亿元，预计2028年将
激增至近600亿元。

爆发式增长背后，是人口结构的变迁。根据
国家统计局2026年一季度数据，我国单身成年人
口突破2.82亿，独居达1.27亿户。其中，25至40岁
单身人群月均消费5380元，高出已婚群体23.7%，
且72.5%用于即期消费，更容易为情绪价值买单。

在此背景下，人形机器人逐渐步入大众视
野。优必选创始人周剑曾精准概括：“它不会说

‘你好烦’，你玩什么它都陪着你。”这种区别于人
与人、人与宠物、人与工具的新型陪伴关系，正获
得越来越多消费者认可。

40岁的乙女游戏资深玩家“半糖”（化名）独居
杭州，已支付3000元定金：“宣传视频太逼真了，想
体验一把机器人陪伴是什么感受。”但见到正式售
价后，她也表示“再犹豫犹豫”。

需要明确的是，这并不代表仿生路线比进厂
技术层级更高，而是因其更早找到了能被市场理
解、被大众接受的落地场景。

不过，当前情感陪伴赛道的短板之一是“长期
记忆”难题。对此，行业已有不少解决方案。

“记忆系统是我们的‘看家本领’。”杭州心识
宇宙科技有限公司增长负责人Kristen表示，通过
三层记忆建模与自我对齐技术，结合用户真实语
料与思维逻辑训练，AI是可以逐步复刻个体特征
的，“用 AI 的形式完整保存并延伸一个真实的

‘我’，已成现实。”
“陪伴”痛点

一个对话流畅的AI与一台具备活动能力的实
体机器人是两回事：前者决定“懂不懂你”，后者决
定“像不像人”——而伴侣型机器人的前提，恰恰
是“像人”。

优必选U1的亮点是88个高精度自由度，即可
独立运动的关节数，数值越高，动作越接近真人。

但参数需打折扣。一位机器人本体从业者
告诉记者，人体全身可独立运动的关节约200个，
仅手部就占了 20 多个。结合 U1 现有的功能介

绍，88 个自由度大概率会向面部微表情倾斜，肢
体运动与精细操控能力相对弱化。“一台没法干
家务活，续航2至4小时，充电外壳还容易发烫的
设备，谈‘全天候陪伴’还为时尚早。”在他看来，
产能爬坡、良率控制、交付一致性等也是挑战，U1
更像是一次消费市场的试水，而非普适性实用级
产品。

技术痛点不仅仅只有硬件，共情能力当属AI
的薄弱环节。当前情感模型仅掌握了“共情的话
术技巧”——用户说“被上司骂了”，AI 可能会接

“那你一定很委屈吧”，但它并不真的觉得你委屈。
不少从业者提出质疑：AI陪伴本身是否是个

伪命题？毕竟，再流畅的交互本质也是数据训练
的结果。

监管层面也已及时跟进。优必选开启预售的
两个月前，国家网信办等五部门联合发布《人工智
能拟人化互动服务管理暂行办法》，将于7月15日
起施行。文件划出清晰红线：拟人化互动服务不
得过度迎合用户、诱导情感依赖或者沉迷，损害用
户真实人际关系；拟人化互动服务提供者应当具
备用户隐私权和个人信息保护、过度依赖风险预
警、情感边界引导、心理健康保护等安全能力，不
得将替代社会交往、控制用户心理、诱导沉迷依赖
等作为服务目标；拟人化互动服务提供者应当履
行人工智能生成合成内容标识义务，采取有效措
施提示用户正在与人工智能服务而非自然人进行
互动。

这些条款指向同一方向：鼓励人与人之间的
真实情感联结，而非沉迷于与机器的虚拟依恋。
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优必选超仿生机器人亮相，预售订单破万台

你会买个“赛博伴侣”回家吗?这几年，或许你早已习惯和人工智能聊天。但这样的
交互始终困于屏幕——有文字、语音，却无眼神、自然停顿、
表情与真实在场感。

如今，这一局面正被打破。6月30日，机器人创新企业
优必选 2026 发布会重磅推出 U1 系列全尺寸超仿生机器
人，正式上线各大电商平台，定价分三档：U1 Lite售价11.98
万元；U1 Pro 16.98万元；U1 Ultra男版99万元，女版88万
元。

脱下B端（企业端）进厂“工装”，换上C端（消费端）陪
伴“外衣”。不少从业者表示，这种介于人与宠物、工具之间
的“第四种关系”，凭借无评判、零负担的情感依赖，精准契
合当代人“悦己式独处”的需求。

人形机器人真能走进家庭吗？消费者又在为怎样的期
待买单？

（资料图）


