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打开手机，划进直播间，欣赏一支舞蹈。你可能想
不到，屏幕背后是从编舞、妆造到运镜、灯光十几道工
序的打磨。如今，直播早已不是随手拍点什么的消遣
了。专业歌曲、舞蹈、器乐，越来越多的优质演出内容
在这里找到了可以同时抵达千万受众的“第二舞台”。
平台也在用力托举这件事，扶持认证主播、打磨内容标
准，想把直播环境做得更健康、更正向。

团播就是这轮升级里长出来的新形态，“舞台秀+
互动”的多主播协同，拼的是灯光、舞美、编导，拼的是
真功夫。据抖音平台运营数据统计，2025 年抖音演艺
类直播 1.28 亿场，日均超 35 万场；编舞师、运镜师、直
播间导播成了热门职业；专业才艺直播间的打赏增速，
比普通直播间高出 7 倍。数字背后是一个清晰的信
号：观众愿意为好内容埋单，而好内容，正在从粗糙中
长出筋骨来。

专业力量积极试水

中央民族乐团的乐手们在直播间里奏响“山河国
乐”时，弹幕里飘过一句“原来国乐可以这么年轻”；中
国东方演艺集团把《只此青绿》的经典段落搬进竖屏，
舞者在镜头前的一个回眸，瞬间让直播间涌进数万
人。这些画面正在成为常态。截至 2026 年 5 月，已有
576家国有文艺院团、8140名专业演员入驻抖音，累计
直播超106万场，观演人次超过61.4亿。其中，57家院
团已开启常态化团播，累计超1.6万场，覆盖观众3.2亿
人次。

更早试水的陕西省歌舞剧院，凭一级编导创排、专
业舞者演绎、晚会级舞美，不仅打赏超预期，还拉来了
大量线上新观众。院长孟丁说得直白：“团播不是艺术
的降级，而是用直播的语言做传统文化的‘翻译官’。”

广州歌舞剧院 2025 年底试水团播，百余人团队将
《醒·狮》《英歌》等“岭南三部曲”融入直播，开播第五天
峰值在线人数突破2万。团播不仅给了演员个人才艺
展示的窗口，还直接拉动了线下演出的票房。

打造优质团播IP

专业院团的大规模入场只是故事的A面；在B面，
是一套全新的内容生产体系。前台主播只是冰山一角
——优质团播的背后，是一整支堪比影视制作团队的
专业队伍在协同生产。在苏江传媒团播负责人行者看
来，直播生态正在持续朝着专业化、精品化、垂直化的
方向发展。“平台在升级，用户也在升级。大家对直播
内容的要求，早已经不只是热闹或者有流量，而是希望
看到真正有品质、有特色、有价值的内容。”

苏江传媒旗下“林语巷”的实践，恰恰印证了这一
判断。这个主打国风舞蹈的团播 IP，开播 7 个多月便
吸引了超过十万粉丝关注。“随着国潮兴起，越来越多
不同年龄层的用户开始关注、喜爱和接受与传统文化
相关的内容，这让我们看到了做国风舞蹈团播的巨大
潜力。”“林语巷”负责人年糕说。

“林语巷”的置景以中式庭院为核心，垂纱、木门、
古树构成主景，主播从木门后穿过，掀起垂纱来到庭前
跳舞。垂纱既是装饰，也是灯光媒介，通过色彩渲染表
达舞蹈情绪，是沉浸感的重要来源；侧面以黑树配白
花，中间悬月，整体清冷空灵。妆造上，团队从上百套
衣服中筛选方案，根据人设确定色彩，细节处见匠心
——主播@亦荷额间画一朵小荷花，既呼应名字，也传
递东方美学的清雅。“这些细节看似微小，却能让人记
住一个IP。”年糕说。

目前“林语巷”有七位主播，大多是艺术院校毕业
生。新主播需经专业老师系统培训，每个节目经历编
舞、排练、打磨、复排才能上镜，每场直播还有舞蹈老师
跟播复盘。主播西柠是浙江传媒学院毕业的专业舞
者，从 4 岁开始习舞。在她看来：“线下剧场是艺术的
殿堂，但屏幕里的直播间，同样也可以成为一个让梦想
绽放的舞台。” 来源：文汇报

从“随手拍”到精品秀

团播重构直播内容生态

《功 夫 女 足》人 气 居 高 不 下 ，
《八仙！》又为市场带来一波热度。
上周末，暑期档电影市场持续升
温，影院迎来观影热潮，连续两天
单日大盘突破 3 亿元。截至前天
18 时，2026 年暑期档总票房突破
45 亿元，《功夫女足》《给阿嬷的情
书》分列票房榜前两名。

多部爆款影片吸引大批观众
进场；丰富多彩的影人见面会既为
影片带来更多话题度，也给观众带
来与主创面对面交流的机会；趣味
市集、主题展览等活动更是充分撬
动票根经济，释放消费活力……上
周末的北京耀莱成龙影城五棵松
店迎来暑期档高峰客流，无论影院
大堂、影厅检票口还是卖品柜台都
能感受到观众浓浓的观影热情。

“《功 夫 女 足》带 来 第 一 波 热
度，这周再叠加《八仙！》，场子一下
就热起来了。”耀莱成龙影城京津
豫区域市场经理岑君岚笑言，周末
五棵松店《八仙！》的平均上座率超
过 40%，让大家十分惊喜。除了常
规电影放映，耀莱成龙影城五棵松
店还推出各类“电影+”活动，为暑
期档的火爆再添一把柴。7 月 19
日，该影院单日票房突破 49 万元，
冲上全国单体影院票房榜第一名。

周末每天一场的“美食街”活
动，更让耀莱成龙影城五棵松店成
为所在商圈的“人气王”。红星面
包房、老乡鸡、池田寿司、锦府盐帮
等美食品牌入驻影院，观众凭影院
消费凭证即可免费品尝特色美食，
每个摊位前都排起长队。岑君岚
透露，周末影院的日均客流量突破
6000 人。

京城影院人气再度高涨，首先
要归功于《功夫女足》《八仙！》等暑
期档新片的爆发。“6 月份有《抓特
务》《四渡》等重点影片的铺垫，市
场热度逐渐走高。现在这两部爆
款影片则把观众的胃口充分调动
起来，所以影院又热闹起来了。”劲
松电影院市场经理石岩说，《功夫
女足》持续拥有超高人气，并不在
于所谓“观众欠周星驰一张电影

票”，而是在于影片依旧尊重观众、
敬畏市场、准确把握住了观众心
理。“尽管周星驰拍的还是以前的
无厘头风格，有的人可能觉得老
套，但他的吸引力依旧存在，而且
选 择 女 性 题 材 也 是 紧 跟 时 代 步
伐。”他认为，暑期档合家欢类型最
吃香，周星驰的喜剧魅力刚好与观
众需求完美契合。

接棒《功夫女足》的动画电影
《八仙！》稳稳承接住行业期待，凭
借超高口碑在点映期间就有票房
爆发趋势，7 月 18 日正式上映后更
是直接“起飞”，上映 3 天票房突破
3 亿元 ，最终票房有望突破 15 亿
元。

《八仙！》灵感来源于家喻户晓
的“八仙过海”民间传说，主创团队
将故事聚焦于八位尚未成仙的市
井凡人，融合奇幻冒险、高燃动作、
生活化喜剧等多重类型元素，故事
围绕普通人彼此扶持、坚守本心、
正直善良的温暖内核展开。

“《八仙！》真的超出预期！剧
情、特效和美术画面全程在线，质
感拉满，真心推荐大家来看。”观众
刘晏翔评价，《八仙！》等优秀国产
动画电影打破了“哪吒”系列的一
枝独秀，让观众看到了中国动画的
集体发力。石岩坦言，《八仙！》有
点类似去年的《浪浪山小妖怪》，都
走喜剧动画电影路线，让人在开怀
大笑之余还感受到正义、责任的力
量。

接下来，暑期档还将迎来多部
类型丰富的优秀影片。正在点映
中的国产科幻片《群星闪耀时》收
获不俗口碑，已提档至 7 月 25 日上
映；《蜘蛛侠：崭新之日》《奥德赛》
等进口大片进一步拓宽观众观影
选择；青春情感赛道的《去你的岛》

《偷偷藏不住》将圈粉年轻群体。
此外，尚未定档的《欢迎来龙餐馆》

《转念花开》也有望空降暑期档。
在优质内容与向好市场氛围的双
重加持下，暑期档后半程有望持续
走高，释放更大市场潜力。

来源：北京日报

暑期档《功夫女足》《八仙！》
驱动京城影院迎观影热潮

《八仙！》剧照


