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10月25日，社交媒体有网友晒出：“今日金价903
（903元/克），应该没有姐妹能空手走出水贝吧。”

事实上人们走进水贝，看到的是一排排柜台和按
克计价的黄金。但真正撑起这个市场的，远不只是几
栋挤满商户的珠宝城。从设计、生产到批发、品牌和
检测，这里有一条完整产业链。

水贝不只是一座市场
据公开信息，水贝是中国规模最大、产业链最完

善的黄金珠宝产业集聚区，被誉为“中国宝都”，全国
黄金珠宝批发市场份额的一半以上都从这里流出。
深圳市政府公开信息显示，水贝核心片区约1平方公
里，年均从业人员近 7 万人，拥有专业市场超过 20
个。水贝并不是一座单独的商场。

从水贝国际、水贝万山，到金展珠宝广场、水贝金
座、水贝壹号，一座座珠宝专业市场集中在罗湖水贝
—布心片区，共同组成了人们口中的“水贝市场”。水
贝最初做的主要是来料加工，产品做好后再交给上游
企业或者品牌方，自己并不直接面对消费者。

2003 年，罗湖区引进300多家黄金珠宝企业进入
水贝片区。2004年，深圳市黄金珠宝产业集聚基地正式
挂牌，珠宝企业开始在这里集中发展。设计、加工、批
发、展销等原本分散的环节，逐渐聚集到同一个区域。

一件黄金首饰从原料变成消费者手里的商品，大
致要经过原料采购、设计打样、生产加工、批发展示、
品牌运营和零售等环节，最后还需要检验检测、物流、
包装等服务。

天眼查显示，深圳市水贝珠宝集团有限公司成立于
2011年，其经营范围不只有黄金、钻石、玉石等珠宝首饰
的批发零售，还包括珠宝研发设计、生产加工、交易中心
运营、物业管理和场地租赁等。它所运营的水贝国际珠
宝交易中心，正是水贝较有代表性的交易市场之一。

这里有供应金料、钻石和珠宝原材料的贸易商，
有负责设计、打样的设计公司，也有生产古法金、硬
金、K金和钻石镶嵌产品的加工厂，还有企业提供检

测鉴定、包装和物流等配套服务。
消费者看到一款新金饰，它可能就在附近完成设

计、打样和生产，再通过批发展厅进入全国各地的珠
宝门店。水贝的优势不只是“商家多”，而是上下游足
够集中，缩短了产品从设计到上市的距离。

水贝走出了哪些品牌？
很多人对水贝的印象，还停留在“黄金批发市场”。
实际上，水贝不仅为全国珠宝店供货，也聚集了

周大生、周六福等全国珠宝品牌，以及一批在制造和
工艺领域具有影响力的企业。天眼查显示，周大生珠
宝股份有限公司成立于2007年，注册地址位于深圳罗
湖水贝壹号，目前为A股上市公司。截至2025年底，
周大生品牌终端门店共有4479家，其中4081家为加
盟店。水贝提供设计、生产、选货和物流等供应链支
持，加盟模式则把这些产品送进全国各地的商场和商
业街。周六福走的也是相似路径。

其品牌发展历程显示，其较早便通过加盟方式建立
连锁门店。总部输出品牌、产品和经营标准，各地加盟商
负责开店，水贝成熟的供应链则为门店持续提供货品。

从水贝批发市场到全国门店，珠宝品牌真正复制
的，不只是一块招牌，还有一整套产品和供应体系。
除了消费者熟悉的连锁品牌，水贝还有不少行业内有
影响力、却不直接面向普通消费者的企业。1999年，
星光达进入水贝珠宝工业园。

中宝协官网介绍，星光达主要从事珠宝首饰镶
嵌、K金饰品的研发、生产加工及销售，是水贝产业链
中的珠宝制造企业。西普尼选择的则是黄金手表，将
黄金工艺与钟表、智能穿戴产品结合。

从周大生、周六福的全国连锁，到星光达的精工制
造，再到西普尼的黄金手表，水贝企业走出了不同的发
展路径。有的通过加盟网络走向全国，有的留在供应
链背后服务品牌，还有的依靠工艺创新进入细分市场。

水贝不仅能够批量生产黄金首饰，也为企业从加
工、批发走向品牌化提供了条件。

全国人都去深圳水贝买黄金，这里藏着什么？

为什么水贝能走出全国
品牌？

首先，品牌离供应链足
够近。珠宝产品需要经过设
计、打样、修改、生产和检
测。如果这些企业分散在不
同城市，沟通和调整都需要
更高成本。在水贝，企业寻
找设计、加工、包装和检测服
务，往往不需要离开这个片
区。新款式受到关注后，设
计和生产端也能迅速跟进。
其次，水贝不只是销售市场，
也是珠宝产品的“试验场”。

来自全国各地的经销商
和加盟商来到水贝采购，也
把当地市场的需求带了回
来。什么款式更受欢迎，婚
庆消费者偏好什么克重，年
轻人喜欢什么工艺，这些信
息会很快传递到设计和生产
端。产品好不好卖，也能迅
速在批发市场得到反馈。

更重要的是，完整的产
业链降低了做品牌的门槛。
一家珠宝企业不必独立完成
设计、加工、检测和物流，可
以在水贝寻找不同的合作
方，把更多精力投入品牌定
位、渠道建设和门店扩张。

水贝的发展过程，也是
深圳黄金珠宝产业从代工走
向品牌化的缩影。很多人专
程来水贝买黄金，看中的是价
格、款式和选择。但水贝真正
难以复制的，是设计、制造、交
易、品牌和服务企业形成的协
作网络。这套网络让一件金
饰能够更快走上柜台，也让一
些珠宝企业从加工厂、批发商
一步步走向全国市场。

这或许才是“买黄金去
水贝”背后，真正值得关注的
生意。
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提到买黄金，不少人第一时间想到
的是品牌金店，还有一个特殊的地方——
深圳水贝。对于普通消费者来说，这里
款式多、金价相对透明、工费选择也更
多。对全国各地的珠宝商来说，这里则
是选货、拿货、找工厂、对接供应商的重
要集散地。

锅盖掀开，白雾裹着新米香扑面而来。饭粒油
亮如珠，吃几口，清甜在舌尖化开，软糯中带着韧
劲，回甘许久。

在中国人的饭桌上，每9碗米饭就约有1碗来
自黑龙江。其中五常大米这一地理标志产品，近年
来招牌越擦越亮。寒地黑土、昼夜温差、清冽甘甜
的拉林河水，多重自然禀赋孕育出五常大米的醇厚
米香，稻米产业直接或间接带动就业约15万人。

寒地水稻育种长期面临一道难题：追求极致食
味，往往就要牺牲抗逆能力；抗逆耐瘠与米饭口感
难以兼得。“稻花香2号”是五常大米的当家品种，但
也存在倒伏敏感型品种的短板：风雨多发年份风险
较高，对积温、水土条件要求严苛，只能在平原良田
发挥品种优势。能不能选育出新品种，既守住上乘
食味，又扛住风雨灾害，让更多耕地种出喷香的好
米饭？

黑龙江省农业科学院生物技术研究所团队尝

试“联姻”，选定“松粳16”为母本、“松粳9号”为父本
配置杂交组合，兼具优质基因与耐盐碱特性的双亲
互补配组，培育了“松粳60”新品种。“这是一粒携带
着两代优质粳稻血脉的种子，耐盐碱特性突出，抗
病、抗逆、抗倒伏综合表现亮眼。”黑龙江省农业科
学院生物技术研究所育种专家徐振华说。

“一开始我们心里也没底，再好的种子，终究要
在地里验证。”五常市金禾米业有限责任公司农耕
部负责人田春明说。“松粳60”2021年通过黑龙江省
审定，2022年由金禾米业在民意乡小范围试种，当
年示范田实收测产达到每亩671.2公斤；2024年种
植面积扩大到500亩。从插秧到收割，田春明几乎
天天待在田里，“稻子长起来的时候就能看出不一
样，秆子硬，风来了不倒；灌浆期叶子绿得久，籽粒
灌得满。”周边种植户看了，也开始主动了解、引种
这一新品种。

沃土生良种，良种兴沃土。“松粳60”破土抽穗，

扎根寒地黑土，今年推广种植超万亩。“除了适配肥
沃的黑土地，这个品种在省内西部地区的盐碱地块
同样能稳产。”徐振华介绍，“松粳60”为农户降低了
种植风险，也为挖掘耕地潜力提供了宝贵种源。
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五常大米，有了新品种！


